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UVOD I GLAVNE ODREDNICE PLANA ZA 2024. GODINU

Sukladno natjec¢ajnoj dokumentaciji iz 2023. godine Turisti¢ka zajednica napravila je
cetverogodisnji Program rada TZO Omisalj na temelju strateSkih dokumenata donesenih
za podrucje zajednice.

Od istih dokumenata postoji ,Strategija razvoja op¢ine Omisalj 2015. -2020.“ iz 2015.g,,
,Strategija razvoja otoka Krka do 2020. godine“ donesena 2016. godine.

Zupanijska skupstina je u lipnju 2023. usvojila razvojni dokument turizma
Primorsko-goranske Zupanije do 2030. godine. Planom razvoja turizma Primorsko-
goranske Zupanije do 2030. godine istice se da je Kvarner raznolika, kvalitetna i
inovativna destinacija odrZivog turizma koja cijele godine turistima pruZa jedinstveno
doZivljajno iskustvo u primorju, gorju i otocima, a lokalnom stanovnistvu osigurava
kvalitetne uvjete za Zivot i rad, vizija je turizma Primorsko-goranske Zupanije definirana
razvojnim planom do 2030. godine koji je ve¢inom glasova usvojen na prvoj oto¢noj
sjednici Zupanijske skupstine PGZ odrzanoj u gradu Krku. Planom je definirano pet
klju¢nih ciljeva: jaCanje partnerstva i destinacijskog menadZmenta, provodenje zelene i
digitalne tranzicije, isticanje raznolikosti i posebnosti, osnaZivanje inovativnosti i
odrzivosti te unaprjedivanje kvalitete izvrsnosti dok neke od mjera ukljucuju odrzivo i
odgovorno upravljanje prostorom, podupiranje poduzetniStva i novih investicija,
privlacenje megadogadanja, jaCanje lokalne oznake kvalitete i prilagodbu klimatskim
promjenama. U tijeku je i izrada Akcijskog plana razvoja turizma Primorsko-goranske
Zupanije do 2027. godine.

Strateski marketinski operativni plan hrvatskog turizma od 2023. do 2027. godine
definira aktivnosti i mjere za repozicioniranje hrvatskog turizma pri ¢emu je posebno
znacCajna uloga sustava turistickih zajednica. Kroz aktivno ukljucivanje predstavnika
sustava turistickih zajednica cilj je bio prikupiti informacije vezane uz temu marketinga,
medusobne suradnje na razini cijelog sustava turistickih zajednica, pitanja nerazvijenih
kao i razli¢ite prijedloge za potencijalna unaprjedenja. U sklopu novog Strateskog
marketinSkog i operativnog plana hrvatskog turizma, koji definira nove ciljeve, ali i
komunikacijsku strategiju, posebni naglasak ¢e biti na odrZivosti, digitalizaciji kao
klju¢noj odrednici konkurentnosti, jacanju kvalitete usluga te na novom pristupu
marketinskim aktivnostima. Jedan od ciljeva je da Hrvatska bude prepoznata kao odrziva
destinacija visoke vrijednosti te koja pritom nudi Siroki spektar autenti¢nih kvalitetnih
turistickih doZivljaja razli¢itim segmentima potroSaca.

Razdoblje planirane provedbe aktualne ,Strategije razvoja turizma Republike
Hrvatske do 2020. godine“ zavrsilo je krajem iste godine, a Prijedlog Strategije razvoja
odrzivog turizma do 2030. godine je usvojen na sjednici Vlade Republike Hrvatske 4.
studenoga 2022. godine i donesena je na 14. izvanrednoj sjednici Hrvatskog sabora 16.
prosinca 2022.

Na temelju Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine izradio se i
Nacionalni plan razvoja odrzivog turizma do 2027. godine, donesen 24.08.2023. godine,
koji kao srednjorocni akt strateSkog planiranja sadrzava operacionalizaciju prioritetnih
podrucja kroz konkretne mjere. Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine akt
je strateSkog planiranja hrvatskog turizma za razdoblje do 2030. godine, uskladen s
Nacionalnom razvojnom strategijom Republike Hrvatske do 2030. godine i temeljnim
dokumentima i politikama Europske unije i Republike Hrvatske.


https://www.pgz.hr/objave/zupanijska-skupstina-usvojila-razvojni-dokument-turizma-primorsko-goranske-zupanije/
https://www.pgz.hr/objave/zupanijska-skupstina-usvojila-razvojni-dokument-turizma-primorsko-goranske-zupanije/

Strategija je uskladena s Tranzicijskim putom za turizam, koji je okosnica buduceg
Europskog plana turizma do 2030. godine (Agenda 2030), Paktom za vjeStine u
turistickom ekosustavu te ciljevima odrzivog razvoja UN Agende 2030. Izrada Strategije
dio je reformskih procesa predvidenih Nacionalnim planom oporavka i otpornosti.

U okviru Strategije definirana je vizija Republike Hrvatske: Hrvatska je u 2030. godini
konkurentna, inovativna i sigurna zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja ocuvanih
resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta i jednakih prilika za sve.

U kontekstu razvojnih potreba i potencijala utvrdeni su strateski ciljevi koji doprinose
odrzivom turizmu i ukupnom gospodarskom i druStvenom razvoju Hrvatske te
unapredenju uvjeta Zivota i rada njenih stanovnika.

U cilju ostvarenja vizije definirana su cetiri klju¢na strateSka cilja razvoja odrzivog
turizma Hrvatske:

Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam,
Turizam uz o€uvan okoliS, prostor i klimu,
Konkurentan i inovativan turizam,

Otporan turizam.

B =

S obzirom da je strateSki dokument ,Brand i komunikacijska strategija outdoor ponude
otoka Krka“, donesen 2021. godine u suradnji sa tvrtkom Studio Conex jedini vremenski
vaZze(iirelevantni dokument na koji se moZemo pozvati i usuglasiti, cijeli otok Krk pa tako
i podrucje op¢ine Omisalj potrebno je razvijati kao podrucje pogodno za razvoj aktivnosti
u prirodi odnosno ,outdoor” aktivnosti, Sto e biti jedan od glavnih prioriteta rada u
nadolaze¢em razdoblju.

VaZeti Zakoni temeljem kojih Turisticka zajednica obavlja svoje zadatke su:

- Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19,
NN/42/20)

- Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)
- Zakon o turistickoj pristojbi (NN 52/19,32/20,42/20)

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godiSnjem programu
rada, koji prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/191i42/20) obvezno sadrZi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke
i potrebna financijska sredstva za njihovo izvrSenje te posebno planirane zadatke i
financijska sredstva predstavniStava i ispostava kada je rije¢ o Hrvatskoj turistic¢koj
zajednici.

U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj
regionalnoj turistickoj zajednici, obvezne su u postupku donoSenja programa rada
medusobno uskladivati i koordinirati s nadleZznom regionalnom turistickom zajednicom.

Na temelju odredbe Clanka 12. i 15. u svezi s ¢l. 71. st. 1. Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma («Narodne novine», broj 52/2019.)
SkupStina Turisticke zajednice Op¢ine Omisalj, uz prethodnu suglasnost Ministarstva
turizma, na sjednici odrZanoj dana 04. svibnja 2020. godine, donijela je novi Statut.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_991.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_992.html

Statut Turisticke zajednice Opcine OmiSalj stupio je na snagu 8 dana od objave u
Sluzbenim novinama PGZ, br. 19 od 01. lipnja 2020. godine.

Kod planiranja godisSnjih aktivnosti i financijskog plana svaka Turisticka zajednica pa tako
i TZO Omisalj prati:

» programe i provedbene aktivnosti kao i mjere koje priprema Vlada Republike
Hrvatske,

» ostvarene rezultate i aktivnosti u prethodne godine,

» stanje na emitivnim trziStima sa prognozama za slijedeca razdoblja,

» stanje u gospodarskom okruZenju otoka, ali i drzave kao i globalno okruZenje.

Turisticka zajednica ima slijedece zadace, a koje su definirane Zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Statutom TZO Omisalj:

ZADACE ZAJEDNICE

Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije,
prema novom Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma NN
52/19 koji je stupio na snagu 01.01.2020. su:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuc¢nih investicijskih projekata javnog sektora
i klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode -
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodiSnju ponudu
destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i
drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za razvoj javne turisticke
ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije
i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini
te po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije
1.10. upravljanje javnom turisticCkom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinSkih projekata koje je definirala
Hrvatska turistic¢ka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja
2.1.izrada i distribucija informativnih materijala

2.2.stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama destinacije
i profilima drustvenih mreza


https://zakon.hr/zakoni/Zakon%20o%20turistickim%20zajednicama%20i%20promicanju%20hrvatskog%20turizma%202020.doc

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako
postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa
i komunalnih sluzbi na podrucdju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije,
samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisti¢ke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija
posijetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih
marketingkih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruZanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s
Hrvatskom turisticCkom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Pored navedenih zadaca, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000
komercijalnih no¢enja godiSnje mogu izvrSavati i sljedece zadace vezane uz marketing:
1. odnosi s javnosc¢u
2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnoj stranici i profilima
drustvenih mreZza
definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala
uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatic¢kim tehnologijama
. provodenje aktivnosti strateSkog i operativnog marketinga
(brending destinacije, online i offline aktivnosti, mreZne stranice i profili druStvenih
mreZa, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i sli¢no)
6. koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini
7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

G W

Lokalna turisticka zajednica duZna je voditi racuna da zadace koje provodi budu
uskladene sa strateskim marketinSkim smjernicama i uputama regionalne turisticke
zajednice i Hrvatske turisticke zajednice.

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama TuristiCke zajednice otoka Krka i
TuristiCke zajednice Zupanije od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu s
podrucdja otoka i Zupanije.

TZO Omisalj izradila je Plan i program rada za 2024. godinu sukladno uputama za izradu
godiSnjeg financijskog plana i programa rada i novoj metodologiji, a koje su dostavljene
od strane Ministarstva turizma i sporta u studenom 2020. godine.



Prijedlog ¢etverogodiSnjeg programa rada izraduje se temeljem:

fizickih rezultata turistiCkog prometa ostvarenih na podrucju opc¢ine Omisalj u
razdoblju od 2018.-2021. godine. godine (pod pretpostavkom stabilizacije i
oporavka turistickog trziSta u 2022. godini)

iskustava prethodnih razdoblja

,Brand i komunikacijske strategija outdoor ponude otoka Krka“

U ocekivanju izrade novih strateskih dokumenata na svim razinama (HTZ,TZ Kvarnera i
na razini otoka Krka), TZ0 Omisalj ¢e prilagodavati svoje aktivnosti prema novim
strateSkim smjernicama budu¢i da je strateSke planove nuzZno provoditi na svim
razinama, od Ministarstva turizma i sporta, do lokalnih ustroja turistickih zajednica.

Prioritetni turisticki proizvodi su:

AKTIVNI ODMOR e Uredenje pjeSackih i biciklistickih

KULTURNI TURIZAM

ODMORISNI TURIZAM
OBITELJSKI TURIZAM

staza

Outdoor eventi u pred i pod sezoni
Biciklizam

Hodanje

Trekking

Jahanje

Bird watching

Vjerski turizam- Camino Krk
Dogadaji, festivali i manifestacije
Eno- gastronomija

Kulturna bastina

Odmor u pred i pod sezoni

Ljetni obiteljski odmor

Nacin ostvarenja ciljeva:

Prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, Zakona i turistickoj pristojbi, Zakona o c¢lanarinama u turistickim
zajednicama te Statuta Turisticke zajednice Opc¢ine OmiSalj temeljem kojeg
SkupStina donosi godiSnji Program rada s financijskim planom

Rad Turisticke zajednice op¢ine Omisalj; pracenje izvrSenja Programa rada kao i
godiSnja izvjeSc¢a odvijaju se kroz rad Turisti¢kog vijeca i Skupstine TZ0O Omisalj, a
uz financijski nadzor Skupstine TZO Omisalj, revizijskog uvida neovisnog revizora,
te nadzor TZ Kvarnera
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1. ANALIZA 1 KLJUCNI ADUTI TZO OMISAL]J

Turisticka kretanja

Ukupni smjeStajni kapaciteti u komercijalnom smjestaju na podrucju TZ0 Omisalju 2023.
godini iznose 8.394 kreveta, Sto je 1% viSe u odnosu na 2022. godinu kada je bilo 8.324
kreveta. Porast u broju kreveta prvenstveno biljeZimo u privatnom smjeStaju. Od ukupnog
broja kreveta 2.010 kreveta broje hoteli, 2.898 kampovi, privatni smjestaj 3.486 (od cega
3.061 u pausalu i 425 u obrtima).

Prema ovim podacima TZO Omis$alj trenutno ima najviSe smjeStajnih jedinica sa 3
zvjezdice. To se posebno uocava kod privatnog smjestaja, gdje najveci broj apartmana ima
upravo 3 zvjezdice. lako se iz godine u godinu povecava broj novo kategoriziranih
apartmana u domacdinstvima oni su jos uvijek preteZito s 3 zvjezdice.

U nekomercijalnom smjestaju (kuce i stanovi za odmor i kuce i stanovi stanovnika op¢ine)
brojimo ukupno 7.522 kreveta Sto je porast od 3% u odnosu na 2022., kada je bilo 7.328
kreveta. I broj obveznika takoder se povecao za 3%, ali broj noc¢enja iz godine u godinu u
nekomercijalnom smjestaju pada, Sto pripisujemo ne prijavljivanju. U odnosu na 2022.,
ove godine biljeZi se pad od 4%.

Prema podacima iz sustava eVisitor, na podrucju Turisticke zajednice op¢ine Omisalj od
01.01.2023. do 31.10.2023. godine u komercijalnom smjeStaju ostvareno je 180.182
dolazaka turista, Sto je 8% viSe nego 2022, te 890.911 nocenja Sto je 2% viSe nego 2022.
godine. Usporedujemo li podatke s rekordnom 2019. to je 14% viSe u dolascima i 6% u
noc¢enjima. U Njivicama je ostvareno 69% cjelokupnog turistickog prometa u
komercijalnom smjestaju, dok je ostalih 31% ostvareno u Omislju. U nekomercijalnom
smjeStaju ostvareno je ukupno 4.689 dolazaka (7% manje) i 199.611 nocenja (4%
manje).

U ukupno ostvarenom turistickom prometu kampovi sudjeluju sa visokih 46,35% udjela
u nocenjima, slijedi hotelski smjeStaj sa 29,04 % te privatni smjeStaj sa 24,62 % udjela.
Kao Sto smo vidjeli u pandemijskim godinama, tako se i sada blizina i dostupnost
destinacije cestovnim putem, pokazuju kao prednost u uvjetima poteskoca s
avioprijevozom i dalje prisutnim strahom od zaraze. Najveci broj no¢enja ostvarili su
turisti iz Njemacke sa 313.105 nocenja, Sto je udio od 35%, a predstavlja pad od 7 % u
odnosu na proslu godinu. I1za Nijemaca slijede turisti iz Slovenije (udio 14%), Austrije
(11%), Madarske (7%), Ceske (5%), Italije (4%), Poljske (4%), Slovacke (3%),
Nizozemske (2%), te ostali u postocima od 1% i manje.

Domaci turisti ostvarili su 58.271 nocenja $to je udio od 7 %, a predstavlja povecéanje od
3% u odnosu na proslu godinu.

Turisti su se u destinaciji prosjec¢no zadrzavali 5 dana. Gledano po vrsti smjeStaja, najvecu
prosjecnu popunjenost ostvarili su kampovi (142 dana), hoteli (129 dana) te potom
privatni smjestaj (63 dana).

Prirodne ljepote
PlaZze u Njivicama i OmiS$lju nalaze se u srediStu zbivanja i nude razliite sadrzaje za

ispunjen dan na moru u blizini kafi¢a i restorana. Onima koji viSe vole mir i osamu na
raspolaganju su prirodne plaZe u obliZznjim uvalama smjeStene dalje od samog centra
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mjesta, prostoru netaknute prirode, koja bas zbog svoje iskonske ljepote privlaci brojne
turiste i posjetitelje. U Njivicama postoji i plaza za pse Kijac.

Kultura

Bogato kulturno naslijede svakako je jedan od turistickih aduta destinacije. Medu ve¢
postoje¢im naseljima na otoku, Omisalj je bio prvo naselje koje su u ranom srednjem
vijeku masovnije napucili doseljeni Hrvati, ostvarujuci skladan suZivot s romaniziranom
starosjedilackom zajednicom.

Tijekom razvijenog srednjeg vijeka bio je snazZno uporiSte knezova Krckih, kasnije
Frankopana, koju su pred njim i pokraj njega izgradili ¢ak dvije snazne utvrde. Mlecani
koji su Omisljem zavladali 1480. godine sasvim opravdano su ga zbog njegove strateSke
vaznosti nazivali , klju¢em otoka Krka*“.

[ danas je to jasno svakom tko ude u povijesno srediSte naselja i nade se na nekom od
njegovih vidikovaca s kojih se lako mogao kontrolirati dobar dio akvatorija Kvarnerskog
zaljeva.

Kao nigdje drugdje na otoku Krku, u Omislju se isprepli¢u odli¢ja srednjovjekovnog i
renesansnog graditeljstva s neobi¢nim izvan stilskim graditeljskim strukturama.
Posebnu vaznost zauzima i uvala Sepen nedaleko Omislja, gdje se nalaze ostaci rimskog
grada Fulfinuma iz I. stoljeca nakon Krista kao i zidine ranokrs$¢anske bazilike s kraja V.
stoljeca, idealan su ambijent za uprizorenje Zivota u doba antike.

Kulturna bastina tj. spomenici zamisljeni su kao logi¢ne cjeline te tako povijesna jezgra
grada Omislja s istaknutom Crkvom Uznesenja BlaZene Djevice Marije predstavlja jednu
cjelinu, kulturna baStina u okruZenju stare gradske jezgre Omislja drugu, arheoloski
lokalitet Fulfinum-Mirine trecu, a spomenici u Njivicama cetvrtu cjelinu. Spomenici su
oznaceni tipiziranim oznakama na kojima se navodi naziv spomenika, osnova, kratka
informacija o spomeniku na hrvatskom i engleskom jeziku, QR kod koji putem pametnog
telefona, tableta ili drugih uredaja omogucava opSirniji opis spomenika te viSe jezi¢nih
varijanti kao i ilustracije koje govore o spomeniku.

Glavni Cuvari tradicije su ¢lanovi KUD-a ,Ive Jurjevi¢“ u sklopu kojeg djeluju plesne
skupine raznih uzrasta te FD ,Njivice“. Tradicionalni instrument je sopela, uz ¢ije tonove
se pleSe i pjeva. Tijekom godine organiziraju se brojne manifestacije poput Mesopusta,
Smotre Zenskih klapa, Stomorine, Male gospe, tradicionalnih ribarskih festi, nastupa KUD-
a, Antickih dana na kojima se kulturna bastina prezentira nasim turistima.

Gastronomija

U danasnje vrijeme, gastronomska ponuda uvelike utjece na sam izbor neke destinacije.
Krcku gastronomiju odlikuje jednostavnost i odusevljavajuce bogatstvo okusa. Uz domace
maslinovo ulje i vinski ocat, u pripremi otocnih jela uglavnom prevladavaju zacini i dodaci
koji se mogu naci na otoku. Posebno mjesto na jelovnicima ima mala plava riba, Sparoge,
domaci ov¢ji sir i krcka janjetina. Svjeza riba, Skampi, i drugi rakovi i Skoljke i danas su
nezamjenjivi u domacoj kuhinji oto¢ana, kao i mnoge vrste priloga od povrc¢a. Blagdanski
objed gotovo uvijek ¢e ukljuciti i jela od domaceg tijesta (Surlice, makaruni, njoki) s
razliCitim umacima. Posebno je cijenjena krcka janjetina, domaci ov¢ji sir i prSut uz
autohtonu kréku Zlahtinu.
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Obzirom da su stanovnici op¢ine Omisalj, posebno stanovnici naselja Njivice, od
pamtivijeka bili orijentirani na more, naravno da su u gastronomskoj ponudi najvazniji
brojni riblji specijaliteti stoga je u posljednjih nekoliko godina stavljen naglasak upravo
na brandiranje Omislja i Njivica kao gastronomske destinacije.

Outdoor

Zasigurno najveci iskorak zadnjih godina Omisalj i cijeli otok Krk napravio je u segmentu
youtdoora“. TZ0 Omisalj u proteklim je godinama u razvoj outdoor proizvoda ulagala u
viSe razliCitih segmenata - od izrade i odrZavanja infrastrukture (primarno bike i hike
staza, u novije vrijeme i projekt Camino Krk), edukacija, razvoja usluznih proizvoda do
informativno-promotivnih materijala, brendiranja i potpore manifestacijama. Takvi su se
napori uskladivali s ostalim LTZ-ovima otoka gdje god je za time bilo potrebe ili
mogucnosti. Ve¢ i u razdoblju prije posljednje dvije godine obiljezene dogadanjima oko
Covid-19, uvidjelo se da je potrebno uciniti dodatne korake za daljnji sveobuhvatni razvoj
podrudja, ali i otoka Krka kao jedinstvene outdoor i turisticke destinacije.

U tom smislu, outdoor je odabran kao jedan od klju¢nih smjerova razvoja turizma na
podrucju TZO Omisalj u sljede¢em mandatnom razdoblju. Izmedu ostaloga, potrebno je
dalje raditi na poboljSanju postojecih i osmisljavanju novih bike i hike staza te njihovom
oznacavanju novom signalizacijom koja ¢e biti definirana na razini Zupanije, razvoju
ostale outdoor ponude, standardiziranom razvoju kartografije i poboljSanju vizualnih
standarda otoka, poboljSanju privatne ponude usluga te uvrstavanju cjelokupne ponude
na web-stranice.

Cilj nam je kroz brojna ulaganja i napore trajno plasirati nase podrucje, ali i otok Krk, u
vrh outdoor ponude u Zupaniji ali i u Sirem okruzenju.

Omisalj i Njivice su ve¢ godinama domacdini nekim medunarodnim sportskim
natjecanjima, pa se tako ve¢ 7 godina u Omislju odrZzava medunarodna utrka koja starta
sa KrCkog mosta, Adria spring trail te je jedna od posjecenijih utrka iz Treking lige
Hrvatske. Od 2021. godine u Njivicama se odrzava i jedna od 5 utrka iz Adria Bike Epic
Series pod nazivom ,Epic rides Njivice".

0d 2023. godine otok Krk je domacin i start 4. etape utrke Cro race. Grad Krk biti ¢e
domacin starta i 2024. godine te se planira od 2025. krenuti u rotaciju starta po otoku.
Plan je da 2025. godine Opc¢ina Omisalj bude domacin starta 4. etape utrke
Cro race.

Obitelj i djeca

Omisalj i Njivice su destinacije koje postaju sinonim za obiteljski turizam zbog svoje
bogate ponude i sadrZaja u kojima ¢e se zabaviti djeca i obitelj. Izuzetno dobra lokacija,
prirodne plaze, Cisto plavo more, blaga klima, kampovi visoke kategorije, te brojni
ugostiteljski objekti ¢ine ih idealnim odredistem za posjetitelje s djecom. Plaza Njivice sa
Sirokim sportskim sadrzajem nudi potpuni dozivljaj zabave uz more. Za ljubitelje aktivnog
odmora tu se nalazi Sport & Fun park Njivice s velikim izborom sportskih i zabavnih
sadrZaja na jednom mjestu — mini golf, bunggee trampolin, badminton, stolni tenis - koji
pruZaju nezaboravne zajednicke trenutke. Na plazi Jadran u Omislju uZiva se u raznim
sportskim aktivnostima u moru ili uz more, a kada se poZeli predahnuti od svih
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https://www.visit-omisalj-njivice.hr/upoznaj-destinaciju.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/obitelj-i-djeca.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/obitelj-i-djeca.aspx

rekreacijskih sadrzaja, tu su brojni beach barovi. Sklad prirode i turizma u parkovima koji
se nalaze u Rosuljama, Njivicama i Omislju, a koje obavija bujna mediteranska vegetacija,
osigurat ¢e svim posjetiteljima uZivanje u zelenilu i bezbriZan odmor. Tu je i Rajska cesta
- Setnica okruZena gustom borovom Sumom i plazama - prema susjednom mjestu
prirodnih avantura. Ovaj krski fenomen i ljepotu kalcitnih ukrasa moZete posjetiti
pjeSackom rutom iz Omislja i Njivica uredenim stazama. Prolaz kroz Spilju je siguran i
dostupan svima - od djece do starijih osoba. Za najmlade su posebno zanimljivi
jednodnevni izleti.

Na raspolaganju su voZnje polupodmornicom koja polovi¢no ostaje na morskoj povrsini,
a drugom polovicom zaranja u ljepote jednog od najvecih akvarija na svijetu - Jadranskog
mora. Ovo je plovilo idealna zabava za cijelu obitelj, a posebno za djecu, jer se na
autentican na¢in mogu upoznati s podvodnim svijetom. Za one Zeljne dodatne rekreacije,
u neposrednoj blizini Njivica nude se jahacke ture s vodi¢ima i profesionalnim jaha¢ima
za one sa i bez iskustva. U OmiSlju i Njivicama odmor je bezbriZzan uz fantasti¢nu
ponudu privatnog i hotelskog smjestaja, kampova, te restorana i barova skrojenih po
mjeri starijih i mladih uzrasta. U mjestima se tijekom ljeta organiziraju kulturno-
umjetnicki programi i manifestacije kao Sto su tradicionalne ribarske feSte, koncerti i
folklorni nastupi, te popularni Festival sladoleda u Njivicama. Zbog niza kreativnih
radionica, animacija za djecu, madionicara, uli¢cnih akrobata, face-painting, vecernjih
koncerata te mnogobrojnih ukusnih sladoleda i slastica na Festival sladoleda
preporucujemo dolazak cijele obitelji.
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https://www.visit-omisalj-njivice.hr/spilja-biserujka.aspx
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https://www.visit-omisalj-njivice.hr/konjicki-klub-njivice-v2.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/privatni-smjestaj.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/hoteli.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/kamp-2.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/obitelj-i-djeca.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/festival-sladoleda-2021.aspx

2. SWOT ANALIZA

SWOT matrica engleska je kratica za ,Strenghts”, ,Weaknesses®, ,Opportunities” i
»1reats” (snage i slabosti te prilike i prijetnje)

Analiza izvedena iz prethodne analize okruZenja, omogucava jezgrovit uvid u trenutne
interne ,snage“ i ,slabost” te eksterne ,prilike“ i ,prijetnje razvoju turizma na podrucju
op¢ine Omisalj.

SNAGE SLABOSTI

- Blizina kopnu - Sezonalnost
- Cestovna, morska i zracna dostupnost - Nedovoljno  uskladena  suradnja
- Uredenost mjesta Omisalj i Njivice javnog i privatnog sektora
- Infrastrukturna opremljenost - Nedovoljna uredenost bike & hike
- Aktivna Turisticka zajednica staza
- Angaziranost Opc¢ine na prostornom - Razdvojenost  op¢ine  drzavnom

planiranju cestom
- Dugairazvedena morska obala - Razdvojenost Njivica i OmiSlja
- Vrijedna arheoloska, posebice anticka industrijskim postrojenjima

i kulturna bastina - Nedovoljna iskoristenost arheoloskih
- Spilja Biserujka lokaliteta
- Tradicija - Nedostatak plaznog prostora
- Veliki broj kvalitetnih programa - Nedostatak educirane radne snage
- Visoko kategorizirani kampovi - Nedovoljna iskoriStenost Zra¢ne luke
- Pozicija druge financijski najjace - Nedovoljan broj vezova u lukama

turisticke destinacije, tre¢e po broju
noc¢enja na otoku Krku i Sesta na
Kvarneru

- Razvijena svijest 0 potrebi
diverzifikacije turistickih proizvoda
(novi projekti)

- Razvijena svijest 0 potrebi
unapredenja ponude i usluga (hoteli,
privatni smjestaj)

- Tradicija bavljenja turizmom i

ugostiteljstvom
PRILIKE PRIJENJE
- Interes »charter” i Jlow - Snazni pritisci na prostor sa
cost kompanija za sjevernim nacionalne razine s konfliktnim
Jadranom interesima (LNG)
- ProduZenje sezone - Vizualna vrijednost krajolika naruSena
- Podizanje kvalitete obiteljskog industrijskim sustavima
smjestaja - ,Sivo“ trziste
- Ulazak op¢ine Omisalj u Urbanu - Pretjerana izgradnja apartmanskih
aglomeraciju  Rijeka  (moguénost objekata koje iznajmljuju stranci
koristenja sredstava europskih - Nerazumijevanje potreba
fondova) »novog“ turista (digitalni nomadi)
- Neizvjesnost zbog rata u Ukrajini i
Palestini
- Green Energy Park- uvoz

,Zelenog” amonijaka preko Omislja
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3. NOVITRENDOVI PUTOVANJA

U 2023. Hrvatska je prepoznata kao sigurna destinacija. Ve¢ u prvih 4. mjeseca
moglo se vidjeti povecanje broja dolazaka i noéenja.
U prva Cetiri mjeseca 2023. g. TZ0 Omisalj biljeZi porast od 26% u dolascimai 28 % u
nocenjima. Ovim rezultatima premasena je i pretpandemijsku 2019. godina.

Dok je putovanje nekada bilo nacin bijega od Zivota, Booking.com objavio je

istrazivanje koje pokazuje da 2024. godine putovanje jest Zivot. ViSe od tri Cetvrtine
(78%) putnika otkriva da na odmoru najviSe osjecaju da Zive punim pluc¢ima, a njih 68%
misli i da je njihova najbolja verzija ona na odmoru. Osim toga, 2024. je godina velikih
promjena koje sa sobom nosi umjetna inteligencija, pa putnici sve ¢eS¢e upotrebljavaju
tehnologiju za svakodnevne poslove, zbog Cega im ostaje viSe vremena za pomicanje
Da bi istraZio kako ¢e putovanja ljudima omoguciti bijeg od rutine svakodnevice i Zivot
punim plu¢ima, Booking.com proveo je istraZivanje na viSe od 27.000 putnika iz 33
zemlje i teritorija te ih kombinirao s vlastitim podacima koje je stekao kao vodeca online
platforma za putovanja radi otkrivanja sedam predvidanja za putovanja u 2024.
Arjan Dijk, visi potpredsjednik i direktor Odjela za marketing u Booking.com-u,
komentirao je: "NaSa predvidanja za putovanja u 2024. godini odraZavaju ideju da
putovanje nije nacin bijega od Zivota, ve¢ katalizator za Zivot punim plué¢ima. Od
uzbudljivih avantura na novom odrediStu do opipavanja bila nove kulture i svih ostalih
iskustava, putovanja nam omogucuju da postanemo najbolja verzija sebe. U Booking.com-
u misija nam je svima olaksati istrazivanje svijeta i vjerujemo u mo¢ putovanja da
inspirira, transformira i obogati Zivote. Cinimo sve $to je u na$oj moé¢i da omoguéimo
izvanredna iskustva koja su uskladena s bilom svakog putnika u 2024. i dalje.”

2024. godina donosi 7 trendova kroz koje se nazire nada u oporavak turizma i Zelja za
putovanjima:

- Ljubitelji alternativnih identiteta

- Ljubitelji hladnijih podneblja

- Putnici koji sve prepustaju slucaju

- Istrazivaci kulinarskih blaga

- Putnici fokusirani na kvalitetu Zivota

- Ljubitelji ,,a la carte* luksuza

- Osyvjesteni esteti

Turizam je jedan od najbrze rastucih sektora u svijetu, a pustolovni turizam jedan
je od najbrze rastucih selektivnih oblika turizma. Pandemija COVID-19 potaknula je jo$
veli rast pustolovnog turizma jer gosti sve viSe Zele boraviti na otvorenom, baviti se
fizickom aktivnoscu i prakticirati zdrav nacin Zivota. Neovisno o ekonomskoj razvijenosti,
brojne zemlje usmjeravaju se pustolovnom turizmu zbog poveane potraznje i rasta
trzista, ali i zbog ekoloske, kulturne i ekonomske vrijednosti tog oblika turizma. Naime,
on privlaci korisnike visoke platezne moci, podupire lokalnu ekonomiju, podrzava odrZzivi
razvoj te ima pozitivan utjecaj na okolis.
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https://www.cimerfraj.hr/aktualno/unwto-oporavak-turizma

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) joS uvijek nema jasnu definiciju
pustolovnog turizma, no Adventure Travel Trade Association (ATTA), najvece svjetsko
udruZenje pustolovnog turizma, definira pustolovni turizam kao putovanje koje ukljucuje
najmanje dva od sljedeca tri elementa: fizicku aktivnost, boravak u prirodi i upoznavanje
novih kultura.

Putovanja koja ukljucuju sva tri elementa turistima pruzaju najbolja iskustva. Pustolovni
turizam smatra se oblikom turizma u prirodi, koji ukljucuje element rizika, viSu razinu
fizickog iscrpljivanja i fizicke spremnosti. MoZe biti domaci ili medunarodni, a za oba
vrijedi isto temeljno pravilo: mora ukljucivati najmanje jedno nocenje te ne smije trajati
duZe od godine dana.

Pustolovni turizam moZe se definirati i kao sve ono Sto nije masovni turizam.

Dok se masovni turizam oslanja na ekonomiju razmjera, na razvoj standardiziranih
proizvoda i smanjenje troSkova te fokusiranje na proizvod ,sunce i more*, uz vrlo malo
zadiranja u kulturu i obrazovanje, pustolovni turizam, pak, privlaci goste izvan glavne
turisticke sezone, istice prirodne i kulturne vrijednosti destinacije. Time promice njezino
ocuvanje te pomaZze pri diferencijaciji u odnosu na konkurenciju te stvara lojalne goste,
koji ¢e se rado vracati destinaciji.

Zbog dokazanih Kkoristi za okolis, lokalno stanovniStvo i lokalne ekonomije vlasti
identificiraju pustolovni turizam kao sredstvo odrZivog i odgovornog gospodarskog rasta,
koje donosi korist svim razinama drustva. VazZna Cinjenica je da je u brojnim destinacijama
razvijen pustolovni turizam bez velikih ulaganja u novu infrastrukturu.

Pustolovne, odnosno outdoor aktivnosti generalno se mogu svrstati u 2 kategorije:
* soft adventure aktivnosti
* hard adventure aktivnosti

U soft adventure aktivnosti ubrajaju se blage sportsko turisticke kategorije, koje su
pogodne za sve uzraste, s manje mogucih opasnosti, ali i manje adrenalina. U hard
adventure se ubrajaju zahtjevnije aktivnosti, s vecom dozom rizika i opasnosti te su one
najc¢esce namijenjene ¢lanovima odredenih udruga i klubova.

U nastavku slijedi razvrstanih soft i hard adventure aktivnosti, prema
klasifikaciji Adventure Travel Trade Association (ATTA):

AKTIVNOST KATEGORIJA

Arheoloska ekspedicija Soft
,Backpacking” Soft
Promatranje ptica Soft
VoZnja kanuom Soft
Kampiranje Soft
Spiljarenje Hard
Penjanje (planina/stijena/led) Hard
Eko turizam Soft
Edukativni programi Soft
Ekoloski odrzive aktivnosti Soft

17



Ribolov

PjeSacenje

Jahanje

Lov

Kajaking
Orijentacija

Rafting

[straZivacke ekspedicije
Jedrenje

Ronjenje
Skijanje/snowboard
Surfanje

Treking

Soft
Soft
Soft
Soft
Soft
Soft
Soft
Soft
Soft
Soft
Sott
Soft
Hard
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4, STRATESKI CILJEVI I RAZVO] OPCINE OMISAL]J

Strateski ciljevi razvoja turizma uvjetovani su strateSkim prednostima i nedostacima
Op¢ine kao turisticke destinacije te potrebom za njezinim snaZnim pozicioniranjem na
turistickom trziStu istovremeno pridonosedi i jacajuci poziciju vecih teritorijalnih cjelina
¢iji je Opcina sastavni dio (otok Krk, regije Kvarnera). Strateski ciljevi po svojoj su prirodi
dugorocnog karaktera te se ovdje razmatra vremenski horizont do 2030. godine.

Polaze¢i od orijentacije op¢ine OmiSalj na turizam kao jednog od osnovnih pravaca
sveukupnog odrZzivog razvoja Opc¢ine te u funkciji temeljnog cilja cjelogodisnjeg
poslovanja, dugorocni strateski ciljevi razvoja turizma do 2030. godine su:

e Ravnomjerni turisticki razvoj Opc¢ine, odnosno turisticka valorizacija cjelokupnog
obalnog i unutrasnjeg prostora Opcine;

e Diverzifikacija ciljnih potrosackih segmenata i turistickog proizvoda, odnosno
stvaranje pretpostavki za cjelogodisnje ili poslovanje tijekom veceg dijela godine
(proljece/ljeto/jesen);

e Izgradnja sadrZajne turisticke destinacije, odnosno ponuda raznovrsnih i
inovativnih sadrzaja i usluga stvaraju¢i bogat lanac vrijednosti uskladen s
premisama ,ekonomije dozivljaja“;

e Podizanje razine kvalitete turisticke destinacije, odnosno zadovoljavanje potreba i
ocekivanja ciljnih potrosackih segmenata postavljanjem i posStivanjem standarda
kvalitete;

e Izgradnja snazne pozicije, prepoznatljivog i privla¢nog imidZa destinacije, odnosno
stvaranje jasne, poZeljne i jedinstvene slike Op¢ine Omisalj na turistickom trZzistu.

Integrirajuci svoj cjelokupni prostor te gradeci raznoliku i sadrZajnu destinaciju dozivljaja
namijenjenu razli¢itim potroSackim segmentima tijekom veceg dijela godine, opcina
Omisalj pokrece novi razvojni ciklus u turizmu.

StrateSke prednosti i nedostaci op¢ine Omisalj kao turisticke destinacije ukazuju na
vrlo jake adute, ali i znacajne izazove u daljnjem razvoju turizma. Suocavajuéi se sa
strateSkim nedostacima, a prije svega s naruSenim vrijednostima krajolika, op¢ina Omisalj
u poziciji je da koristeci svoje strateSke prednosti pokrene novi razvojni ciklus u turizmu.
Naime, opc¢ina OmisSalj uziva vrlo znacajnu lokacijsku prednost i to kako u kontekstu
cestovne i zratne dostupnosti, svog tranzitnog karaktera i pozicije ,vrata“ za sve
Kvarnerske otoke, tako i u smislu srediSnje pozicije u odnosu na druge krcke, ali i obalne
turisticke destinacije. Op¢ina Omisalj, nadalje, raspolaZe znatnim slobodnim prostorom
uzduZ obale i u unutrasnjosti Sto otvara mogucénosti daljnjeg razvoja suvremene i
inovativne turistiCke ponude, koja je, osim svega, i nagovijeStena postojeci, prostornim
planovima. Time op¢ina OmiSalj ima potencijal zauzeti novu i snaZniju konkurentsku
poziciju u regionalnom okruzZenju.
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5. OCEKIVANI TURISTICKI PROMET U 2024. GODINI NA PODRUCJU TURISTICKE
ZAJEDNICE OPCINE OMISAL]J

Pozitivan oporavak potraznje u turistickoj sezoni 2023. bit ¢e popracen sa odredenim
izazovima u 2024. godini s kojima Ce se suociti svi akteri u sektoru turizma. Uvijek postoje
izazovi, nastavljaju se i sada, ali vazno je da je Hrvatska sigurna zemlja. Utjecaj na dobre
rezultate turizma ove su godine imali i Sengen i ulazak u eurozonu, ali ostaju nam
problemi nedostatka radne snage, radnih dozvola s nekih trzista i to ¢e nam u turizmu biti
dodatni uteg i u 2024. Problem nedostatka radne snage uzrokovan je pandemijom koja je
zapocela 2020. godine i pokrenula trend otpuStanja radne snage. U hrvatskom turizmu
prisutan je problem pronalaska kvalificiranih radnika koji odgovaraju potrebama
turisticke sezone. Navedeni problem pokusava se rijesiti sa sve ve¢im uvozom stranih
radnika. Unatoc sve boljim uvjetima rada i povecanju placa, interes za radom u turizmu je
sve manji i nastavit e se kretati silaznom putanjom zbog sve visih troskova Zivota i
smanjenja Zivotnog standarda.

Hrvatska je ove sezone uspjela dosegnuti promet iz 2019., Sto je uspjelo svega 50
posto europskih destinacija. Turisticke kompanije su povecale prihode, ali zbog znacajnog
rasta troSkova, ponovno su smanjene profitne marze. Za nuZan zaokret u turizmu prema
odrzivost treba snaznije potaknuti ulaganje u hotele i objekte viSe dodane vrijednosti
odnosno kvalitete.

lako je Hrvatska i dalje najbliZi i najsigurniji Mediteran za klju¢na emitivna trZzista,
turisticki sektor je u pripremi sljedece sezone izloZen izazovima poput gospodarskog
usporavanja diljem EU, ocekivanog agresivnijeg trziSnog nastupa mediteranske
konkurencije, dodatnom inflacijskom rastu troskova koji nagriza profitabilnost, ali i
pritisku nuznog povecanja ulaganja u odrzivost i kvalitetu kako bi odrZali korak s
konkurencijom. Nakon uspjeSnog prolaska kroz krizne godine, ulazimo u razdoblje nuzne
transformacije domaceg turizma prema odrzivijem turizmu koji ne stremi daljnjem
povecanju turistickog prometa u samoj Spici sezone vec privlacenju turistickog prometa
Citave godine te stvaranju veCe dodane vrijednosti za lokalne zajednice i za Citavo
gospodarstvo, a za to je potrebno stvoriti kvalitetan regulatorni okvir i znacajnije
potaknuti ulaganja u tom smjeru.

Vode¢i ljudi turizma u planiranje sljedeCe sezone prema sadasnjim najavama i
prvim impulsima s trziSta ulaze s opreznim optimizmom. Prema ocekivanjima koje je
podijelio HTZ naSa regija juZzna Europa c¢e sljede¢e godine zabiljeziti najniZi rast
turistickog prometa u Europi, projiciranih 8,4 posto, no najveci dio tog rasta se ocekuje da
¢e se raspodijeliti na velika trzista koja se jo$ nisu vratila na predpandemijsku razinu,
poput Italije, koja je u broju dolazaka ove godine zavrsila u minusu od 11 posto u odnosu
na 2019.

Ukoliko sa nastavi pozitivan trend rasta dolazaka i no¢enje u narednim godinama
moZemo ocekivati viSe od 900.000 nocenja.
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Ciljje ,preliti“ dio dolazaka i no¢enja u pred i podsezonu, $to se ove godine i uspjelo,
odnosno produZenje sezone S$to je naravno uvjetovano produZenjem rada hotela i
kampova, ali i organizacijom predsezonskih programa koji privlace posjetitelje u to doba
godine. Trenutno su cijelu godinu otvoreni kamp Omisalj i hotel Miramare.

U 2024. godini Uskrs pada krajem ozujka (31.03. te su shodno tome pomaknuti i
proljetni blagdani u pokrajinama Bavarska i Baden Wiittenberg koja su znac¢ajna emitivna
trzista i s ¢ijih nam podrucja dolazi i najveci broj gostiju.

Raspored blagdana u predsezoni:

Uskrs 31.03.2024.
Spasovo 09.05.2024.
Duhovi 19.05.2024.
Tijelovo 30.05.2024.

Proljetniiljetni praznici u regijama Njemacke definirani su u slijede¢im terminima:

Bavarska

Baden Wiittenberg

North Rhine
Westphalia

Proljetni praznici

25.03.-05.04.2024.

23.03.-05.04.2024.

25.03.-05.04.2024.

Tijelovo

21.05.-31.05.2024.

21.05.-31.05.2024.

21.05.2024.

Ljetni praznici

29.07.-09.09.2024.

25.07.-06.09.2024.

08.07.-20.08.2024.
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6. CILJEVI POSLOVAN]JA TURISTICKE ZAJENICE OPCINE OMISALJ U 2024.GODINI

Polazisna tocka definiranja ciljeva i aktivnosti u 2024. godini jest provesti
aktivnosti kojima ¢e TZO OmiSalj kao dio TZ otoka Krka pridonijeti da otok Krk iu
narednim godinama zadrZi status najposjecenije subregije u Primorsko-goranskoj
Zupaniji i otoka na Jadranu.

» Komuniciranje destinacije kao sigurne i epidemiolosko spremne za udovoljavanje uvjeta
za siguran boravak turista kako u smjestajnim objektima, tako i svim ostalim usluZznim
djelatnostima destinacije,

e Podrska razvoju turistickog proizvoda i promocija ponude koje ¢e u ovim uvjetima
poluciti veéu turisticku potraznju, a time i turisticke dolaske,

« Osiguranje zdravstvene zastite i mogucnosti testiranja gostiju za potrebe zadovoljavanja
uvjeta i mogucénosti putovanja,

e Unapredenje digitalnog marketinga, on line promocije i oglasavanja putem weba i
drustvenih mreZa s fokusom na najbliZa europska trzista kojima je Omisalj lako dostupan
prvenstveno cestovnim pravcima, ali i avio prijevozom poput Njemacke, Slovenije,
Austrije, Italije, Poljske, Cegke, Madarske, ali i Nizozemske zbog znacajnog udjela u
kamping segmentu,

* Promocija destinacije u suradnji s HTZ-om, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kroz udruZeno
oglaSavanje i strateSke projekte,

» Ciljana promocija destinacije i proizvoda udruZenim sredstvima sa turistickim tvrtkama
destinacije,

e Naglasak na promociju outdoor aktivnosti, prirodnih resursa i plaza, kulturnih i
tradicijskih vrijednosti destinacije i njene gastronomije,

e Organizacija i podrSka dogadanjima i manifestacijama manjeg obima u skladu sa
epidemioloskom situacijom kroz ¢itavu godinu po mogu¢nosti na otvorenom,

e Organizacija aktivnosti za poboljSanje, uredenje i ¢iS¢enje biciklistic¢kih i trail staza te
uredenje novih,

e Izrada plana razvoja turizma destinacije za period do 2030. godine,

» Tiskanje promidZbenih materijala i organizacija informativne djelatnosti.
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7. OSTVARENI TURISTICKI PROMET NA PODRUCJU OPCINE OMISAL] U
RAZDOBLJU 01.01. - 31.10.2023.

Izvor: informacijski sustav eVisitor — azurnost podataka 05.11.2023.

Metodoloska napomena: Kao izvor podataka koristeni su pokazatelji sustava eVisitor Hrvatske turisticke
zajednice kojima se na podrudju opéine Omisalj u skladu s vazecom zakonskom regulativom, prati putem
prijava i odjava turista u komercijalnim i nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima

Prema podacima sustava eVisitor u prvih 10 mjeseci ostvarili 890.911 nocenja
turista Sto je za 2% viSe nego prosle godine koja je bila prva prava turisticka godina nakon
pandemije i godina povratka konkurencije na trZiste. Veseli nas da smo ostvarili jako
dobre rezultate u predsezoni i posezoni koja jaca iz godine u godinu a da su rezultati
glavne sezone isti ili neznatno loSiji od lanjske. U deset mjeseci nadmasili smo rezultate
cijele prosle godine pa je za ocekivati da ¢e i do kraja godine ,padati“ rekordi.

Ako se govori o cjelogodiSnjem poslovanju destinacije i odrZivom razvoju, dobri
rezultati u predsezoni i posezoni puno su vazniji od eventualnog povecéanja u kolovozu
kada je opterecenje na destinaciju ve¢ ionako iznimno visoko. Smjer u kojem Zelimo i¢i je
put odrZivog razvoja turizma $to podrazumijeva da u vr$nim ljetnim mjesecima ne dolazi
do jos veceg pritiska na destinaciju i infrastrukturu.

Nazalost, nasa turisticka ponuda nije se puno promijenila. Osim $to je broj postelja (u
privatnom smjestaju) nastavio rasti, i dalje ovisimo o Spici sezone i vremenskim prilikama
i neprilikama, infrastruktura ne prati rast broja turista, a nedostatak radne snage jos je
izraZeniji nego prije.

7.1. DOLASCI I NOCENJA GOSTIJU U KOMERCIJALNOM SMJESTAJU 01.01.-
31.10.2023.

Prema podacima iz sustava eVisitor, na podrucju Turisticke zajednice opcine
Omisalj od 01.01.2023. do 31.10.2023. godine u komercijalnom smjestaju ostvareno je
180.182 dolaska turista, $to je 8% viSe nego 2022. te 890.911 nocenja Sto je 2% viSe nego
2022. godine. Usporedujemo li podatke s pretpandemijskom ,rekordnom“ 2019. to je
14% viSe u dolascima i 6% u nocenjima.

Prema istom izvoru, domaci gosti su ostvarili 15.703 dolazaka, Sto je 11% visSe i 58.271
nocenja Sto je 3% viSe nego prosle godine. U istom razdoblju strani gosti su ostvarili
164.479 dolazaka Sto je 8% viSe i 890.911 nocenja Sto je 2% viSe u odnosu na proslu
godinu.

U promatranom razdoblju strani turisti ostvarili su udio od 93% u ukupnim nocenjima,
dok su domaci turisti ostvarili 7%.
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OSTVARENI BROJ DOLAZAKA I NOCENJA PREMA VRSTI SMJESTAJA U RAZDOBLJU
OD. 01.01.-31.10.2023.

Najveci broj dolazaka na podrucju TZ0O Omisalj ostvaren je u kampovima 83.883
(7% visSe nego prosle godine), slijede hoteli sa 61.195 dolazaka (13% viSe) te privatni
smjeStaj sa 35.104 dolazaka (2% viSe). Najveéi broj nocenja ostvaren je takoder u
kampovima 412.901 (1% viSe), zatim u hotelima 258.707 (8% viSe) te u privatnom
smjeStaju 219.303 nocenja (1% manje).

U ukupno ostvarenom turistickom prometu kampovi sudjeluju sa visokih 46,35%
udjela u nocenjima, slijedi hotelski smjestaj sa 29,04%, te privatni smjestaj sa 24,62%
udjela.
Gledano po vrsti smjestaja, najvecu prosjecnu popunjenost ostvarili su kampovi (142
dana), hoteli (129 dana) te potom privatni smjestaj (63 dana).

Kamp Njivice sudjeluje u najve¢em postotku (26%) u ukupno ostvarenim
nocenjima. Slijede ga Hoteli Njivice (24%), Kamp Omisalj (20%), privatni smjesStaj Njivice
(18%), privatni smjestaj Omisalj (6%) te hoteli OmiSalj (3%) i pansion Delfin (1%).

POKAZATELJI TURISTICKOG PROMETA PO DRZAVAMA

Gledano po zemljama dolaska turista najvec¢i broj no¢enja ostvarili su turisti iz
Njemacke 313.011 Sto je udio od 35%, a predstavlja smanjenje od 7 % u odnosu na proslu
godinu. Iza Nijemaca slijede turisti iz Slovenije (udio 14%), Austrije (11%), Madarske
(7%), Ceske (5%), Poljske (4%), Italije (4%), Slovacke (3%), Nizozemske (2%), Svicarske
(2%) te ostali u postocima od 1% i manje. Domaci turisti ostvarili su 58.271 nocenja Sto
je udio od 7 % a predstavlja rast od 3 % u odnosu na proslu godinu.

POKAZATELJI TURISTICKOG PROMETA PO MJESECIMA U RAZDOBLJU OD. 01.01.-
31.10.2023.

Promatrano po mjesecima, vidljivo je da se u ,Spici“ sezone (lipanj-kolovoz) jo$
uvijek ostvaruje najveci broj dolazaka i nocenja. Ove je godine ostvaren i vrlo dobar
rezultat u rujnu, ¢ak 130.290 nocenja. Najveci broj no¢enja u jednom mjesecu, ostvaren je
ve( tradicionalno u kolovozu i iznosio je 246.728. Najveci dnevni broj dolazaka i no¢enja
takoder je ostvaren u kolovozu: dolazaka 12.08. (2.308), a nocenja 09.08. ( 8.843)
Potrebno je i dalje raditi na produljivanju sezone, ulagati u kvalitetu smjeStaja i dodatno
promovirati razne oblike aktivnog i outdoor turizma te manifestacije za predsezonu i
posezonu.

Za cjelogodisSnji turizam potrebna je cjelogodiSnja ponuda. Mi smo destinacija sunca i
mora, Sto znaci da od studenog do svibnja treba kreirati ponudu za turiste. Ne treba
zanemariti ni domace turiste koji su logi¢ni posjetitelji izvan sezone.
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Za to su potrebna ulaganja koja nadilaze izgradnju joS jednog apartmana, jer postelja
viSe izvan sezone ne znaci puno.

ORGANIZIRANI I INDIVIDUALNI TURISTICKI PROMET 01.01.-31.10.2023.

Najveci broj organiziranih dolazaka i no¢enja ostvaruje u hotelima, dok se najveci
broj individualnih dolazaka i nocenja ostvaruje u kampovima. Takoder se i vecina
dolazaka i no¢enja u privatnom smjestaju ostvaruje individualno, Sto ukazuje na ¢injenicu
da veliki broj privatnih iznajmljivaca radi samostalno ili putem stranih agencija i WEB
portala te svoje turiste prijavljuje samostalno u sustav eVisitor. Vidljivo je da u vrijeme
interneta, drustvenih mreZa i web portala sve manje privatnih iznajmljivaca ima potrebu
suradivati s lokalnim turistickim agencijama.

Struktura smjestajnih kapaciteta

Ukupni smjestajni kapaciteti u komercijalnom smjestaju na podruc¢ju TZ0 Omisalj u 2023.
godini iznose 8.394 kreveta (bez hotela Adria u Njivicama i Depadanse Marina u Omislju
koji nisu u funkciji), $to je 1% vise u odnosu na 2022. godinu. Porast u broju kreveta
biljeZimo u privatnom smjesStaju, dok su Kkapaciteti u hotelima i kampovima
nepromijenjeni.

U nekomercijalnom smjestaju (kuce i stanovi za odmor i kuce i stanovi stanovnika op¢ine)
brojimo ukupno 7.522 kreveta.

Prema ovim podacima TZO OmiSalj trenutno ima najviSe smjeStajnih jedinica sa 3
zvjezdice. To se posebno uocava kod privatnog smjestaja, gdje najveci broj apartmana ima
upravo 3 zvjezdice. lako se iz godine u godinu povecava broj novo kategoriziranih
apartmana u domacdinstvima oni su jos uvijek preteZito s 3 zvjezdice.

Nositelji RjeSenja o pruzanju ugostiteljskih usluga u domacdinstvu izdanih do 2004. g. bili
suduZni napraviti ,rekategorizaciju“ do travnja ove godine. Rekategorizacija za pruZatelje
ugostiteljskih usluga nije obavezna, ali ukoliko se to ne napravi, iznajmljivac gubi se pravo
na * (zvjezdice) i isticanje kategorije smjeStaja. Trenutno imamo nesto viSe od 30
iznajmljivacCa koji nisu rekategorizirali svoje objekte na vrijeme te si izgubili pravo na
isticanje zvjezdica.

7.2.  DOLASCI I NOCENJA GOSTIJU U NEKOMERCIJALNOM SMJESTAJU OD. 01.01.-
31.10.2023.

Nekomercijalni smjeStaj obuhvaca smjestaj u stanovima i ku¢ama za odmor te u
stanovima i ku¢ama stalnih stanovnika op¢ine

U deset mjeseci 2023. godine ostvareno je ukupno 4.689 dolazaka (7% manje) i
199.611 nocenja (4% manje).

0d ukupnog broja no¢enja 78 % ostvareno je u Njivicama a 22% u Omislju. Najvise
nocenja ostvarili su domadéi gosti, slijede turisti iz Slovenije, zatim Njemacke, Ceske i
Austrije.
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7.3. OSVRT NA OSTVARENE REZULTATE

Ukupni smjesStajni kapaciteti u komercijalnom smjestaju na podrucju TZO Omisalj
u 2022. godini iznose 8.394 kreveta, Sto je 1% viSe u odnosu na 2022. godinu. Porast u
broju kreveta prvenstveno biljeZimo u privatnom smjesStaju. Od ukupnog broja kreveta
2.010 kreveta broje hoteli, 2.898 kampovi, privatni smjestaj 3.486 (od ¢ega 3.061 u
pausalu i 420 u obrtima).

U nekomercijalnom smjeStaju (kuce i stanovi za odmor i kuce i stanovi stanovnika
opcine) brojimo ukupno 7.522 kreveta Sto je porast od 3% u odnosu na 2022.

Prema ovim podacima TZO Omisalj trenutno ima najviSe smjestajnih jedinica sa 3
zvjezdice. To se posebno uocava kod privatnog smjestaja, gdje najveci broj apartmana ima
upravo 3 zvjezdice. lako se iz godine u godinu povecava broj novo kategoriziranih
apartmana u domacdinstvima oni su jos uvijek preteZito s 3 zvjezdice.

TZO Omisalj na dan 30.11.2023. broji ukupno 542 privatnih iznajmljivaca (fizicke osobe)
Sto je na razini prosle godine s ukupno 3.034 stalna kreveta (1% viSe) i 556 pomo¢nih
kreveta (1% viSe). Od ukupnog broja u Njivicama je registrirano 392 iznajmljivaca (2.219
osnovnih kreveta i 409 pomoc¢nih kreveta), dok ih je u Omislju 150 registriranih
iznajmljivaca (815 osnovnih i 147 pomoc¢nih kreveta).

Prema podacima sustava eVisitor na dan 07.11. na otoku Krku je u razdoblju
sijeCanj-listopad 2023. g. ostvareno ukupno 927.767 dolazaka i 5.124.019 nocenja turista.
U odnosu na proslu godinu u noéenjima je rezultat identican proSlogodisnjem (indeks
100,38) a u dolascima se biljeZi blagi porast (indeks 103,48). Najveci turisticki promet
ostvaren je u gradu Krku (28%). NajviSe nocenja ostvarili su turisti iz Njemacke (34%),
slijede turisti iz Austrije (12%), Slovenije (11%),Italije (6%), Madarske (6%) te ostali u
postocima manjim od 5%.

TZO Omisalj po ostvarenom broju dolazaka i noéenja turista zauzima trec¢e mjesto, iza
Krka(28%) i Baske (20%). TZO OmisSalj u ukupnom turistickom prometu otoka Krka
ucestvuje sa 17%.

Takoder treba naglasiti da je TZ0 Omi3alj ostvarila izuzetno dobar rezultat u turistickom
prometu otoka Krka u hotelima zauzevsi 1. mjesto sa ¢ak 31% uces$¢a i u kampovima
zauzevsi 2. mjesto sa 25% uceS¢a. U privatnom smjesStaju i dalje se kao i prethodnih
godina ostvaruju znatno loSiji rezultati u usporedbi s drugim mjestima, tako Omisalj
ucestvuje sa svega 8% u ostvarenom prometu u privatnom smjestaju na otoku Krku i
zauzima tek 5. mjesto po ostvarenim rezultatima.
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Prema podacima sustava eVisitor na dan 02.11. na Kvarneru je u deset mjeseci 2023.
godine ostvareno ukupno 3.083.365 dolazaka turista (5% viSe) i 18.018.295 nocenja
turista (1% viSe). Kvarner se u 2023. pribliZio pretpandemijskoj 2019. godini i ostvario
2% viSe dolazaka i 4% manje nocenja nego te rekordne godine.

NajviSe nocenja ostvarili su turisti iz Njemacke (27%), slijede turisti iz Slovenije (15%),
Hrvatske (13%), Austrije (10%), Madarske (6%), Italije (5%), te ostali u postocima
manjim od 5%.

TZ Kvarnera u ukupni turisticki promet ubraja promet u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju, dok TZ Omisalj ubraja samo promet u komercijalnom pa je
tu nastala razlika u broju ostvarenih dolazaka i no¢enja.

Prema podacima TZ Kvarnera TZ OmiSalj je ostvarila 184.835 dolazaka i 1.090.466
nocenja Sto predstavlja 6% uceS¢a u ukupnim nocenjima na Kvarneru zauzevsi tako 5.
mjesto na Kvarneru zajedno sa Opatijom, Malinskom, BaSkom i Cresom a iza Crikvenice
(12%), Malog LoSinja (12%), Krka (9%) i Raba (7%).

Prema prvim nepotpunim podacima sustava eVisitor, koji sadrzi turisticki promet
ostvaren u komercijalnim i nekomercijalnim objektima te nautiCkom charteru (sustav
eCrew), u Hrvatskoj je od sijecnja do kraja listopada, odnosno tijekom prvih deset mjeseci
ostvareno viSe od 19,8 milijuna dolazaka i preko 105,8 milijuna nocenja, Sto u odnosu
na isto razdoblje proSle godine predstavlja rast od 9 posto u dolascima i 3 posto u
nocenjima. Navedeno u odnosu na rekordnu 2019. g. predstavlja izjednacenje rezultata.

Gledano po Zupanijama, tijekom prvih deset mjeseci najviSe je dolazaka ostvareno
u Istri (4,9 milijuna dolazaka, +5% u odnosu na 2022.), Splitsko-dalmatinskoj
Zupaniji (3,8 milijuna dolazaka, +11% u odnosu na 2022.), Kvarneru (3,1 milijuna
dolazaka, +5% u odnosu na 2022.), Zadarskoj Zupaniji (2 milijuna dolazaka, +6% u
odnosu na 2022.), Dubrovacko-neretvanskoj (2 milijuna dolazaka, +18% u odnosu na
2022.), Sibensko-kninskoj (milijun dolazaka, +3% u odnosu na 2022.) te Li¢ko-
senjskoj Zupaniji (752 tisuce dolazaka, +14% u odnosu na 2022.). U Zagrebu je
ostvareno 1,1 milijun dolazaka Sto je 21 posto viSe nego lani, dok je na ostatku
kontinenta ostvareno viSe od milijun dolazaka Sto je 15% viSe nego lani.
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PLAN PRIHODA U 2024. GODINI

Prihodi za 2024. godinu planirani su iznosu od 554.476,53 €. U taj iznos uracunat
i prijenos iz 2023. godine.

Prihodi se dijele prema slijede¢em kljucu:

| 1. IZVORNI PRIHODI | 554.371,24 €
IZMJENA 1 Plan
PLAN DOPUNA PLAN UDIO 22/
SRR 2023. PLANA ZA 2024. % Plan
2023. 23
1. Izvorni prihodi 42839112 | 449.759,00 | 541.371,24 | 97,66 | 120,37
1.1. | Turisti¢ka pristojba 393.300,00 | 397.759,00 | 48137124 | ggg3 | 121,02
1.1.1, | Turisticka pristojba - redovni 372.300,00 | 382.000,00 | 460.371,24 120,52
ratun 83,04
1.1.2, | Turisticka pristojba u nautickom | ) 50 06 | 1575900 | 21.000,00 133,26
turizmu 3,79
1.2. | €lanarina 35.091,12 | 5200000 | 60.000,00 | 108, | 11538
2. AL IEAN e e il 0,00 20.000,00 0,00 0,00 | 0,00
opc¢ine/grada/drZzavnog
3. Prihodi od sustava turistickih | g,0000 | 1151036 | 800000 | 144 | 69,50
zajednica
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
5. Al OO IS0 G 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00
djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne | ..., ., | 4667890 | 500000 | 090 | 10,71
godine
7. Ostali prihodi 0,00 550,00 0,00 0,00 | 0,00
UKUPNI PRIHODI 491.391,12 | 528.498,26 | 554.371,24 | 100,00 | 104,90

1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Prihodi od redovne turisticke pristojbe sastoje se od: redovne turisticke pristojbe
koju uplacuju gospodarski subjekti, privatni iznajmljivaci, odmaralista i vikendasi i
prihoda od nauti¢kog turizma.

Visina turistiCke pristojbe odreduje se za najviSe dva sezonska razdoblja, s tim da
jedno sezonsko razdoblje traje od 01.04. do 30.09. tekuce godine. Posebnim pravilnikom
ministar turizma propisuje najniZi i najvisi iznos turisticke pristojbe po osobi i no¢enju,
najnizi i najvisi pausalni iznos turisticke pristojbe koji placaju osobe koje pruzaju uslugu
smjeStaja u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i visina
godiSnjeg pausSalnog iznosa turisticke pristojbe koji pla¢a vlasnik kuce, apartmana ili
stana za odmor za sebe i Clanove uZe obitelji te najvisi iznos turisticke pristojbe koju
pla¢aju brodovi na kruznom putovanju u medunarodnom pomorskom prometu i
medunarodnom prometu na unutarnjim vodama kada se brod nalazi na vezu u luci ili
sidristu luke najniZe i najviSe turisticke pristojbe.

Prema navedenoj projekciji u 2023. godini Opc¢ini Omi$alj pripalo bi 200.000,00 €
(neto), a TZO Omisalj 481.476,53 (neto).
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Sukladno obvezama iz Zakona o turisti¢koj pristojbi Zupanijska skup$tina Primorsko-
goranske Zupanije je na 14. sjednici odrZanoj dana 24. studenog i 8. prosinca 2022. godine
donijela odluke o visini turisticke pristojbe za 2024. godinu za gradove i op¢ine s podrucja
Primorsko-goranske Zupanije uz prethodno misljenje TZ0 Omislja.
Visina turisticke pristojbe se za 2024. godinu na podrucju op¢ine Omisalj utvrduje se u

sljede¢im iznosima:

Razred turistickog
mjesta Turisticka pristojba u eurima po osobi i no¢enju
Za razdoblje
01.04.-30.09. 01.10.-31.03.
A Omisalj 1,80 € 1,50 €
A Njivice 1,80 € 1,50 €

Visina turisticke pristojbe koju plac¢aju osobe koje noce u ugostiteljskom objektu iz
skupine Kampovi (Kampovi i Kamp odmorista), utvrduje se u sljede¢im iznosima:

Razred turistickog Turisticka pristojba u eurima po osobi i no¢enju
mjesta Za razdoblje
01.04.-30.09. 01.10.-31.03.
A Omisalj 1,80 € 1,50 €
A Njivice 1,80 € 1,50 €

Turisticka pristojba za osobe koje pruZaju usluge smjestaja u domacinstvu ili seljackom
domacinstvu utvrduje se u iznosu od 55,00 € po krevetu i kamp jedinici, ovisi o

koeficijentu razreda turistickog mjesta i iznosi:

Razred turistickog mjesta Koeficijent [znos u

kunama
A Omisalj 1,00 55,00 €
A Njivice 1,00 55,00 €

Vlasnik kuce ili stana za odmor moZe za sebe i clanove uZe obitelji turisticku pristojbu
platiti u pauSalnom iznosu za razdoblje glavne sezone (15.06. - 15.09. / naplata do

14.07.), kako slijedi:

Razred turistickog Turisticka pristojba u eurima
mjesta za dva ¢lana za svakog sljedeceg ¢lana
(po osobi) (po osobi)
A Omisalj 16,00 € 9,00 €
A Njivice 16,00 € 9,00 €

Dodatna informacija: Vlasnik kuce ili stana za odmor moZe za sebe i Clanove uZe obitelji
turisticku pristojbu platiti i po no¢enju za razdoblje glavne sezone (15.06. - 15.09.), kako

slijedi:
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Razred turistickog TuristiCka pristojba u eurima
mjesta Placanje po nocenju -70% (razdoblje 15.06.-15.09.)
A Omisalj 0,54 €
A Njivice 0,54 €

KORISTEN]JE SREDSTAVA TURISTICKE PRISTOJBE

Prema novom Zakonu o turistickoj pristojbi NN 52/1., ¢clankom 20. je odredena
raspodjela turisticke pristojbe. Uplacena sredstva turisticke pristojbe iz clanka 19. stavka
1. ovoga Zakona, financijska institucija kod koje je otvoren racun utvrden propisima o
prihodima za financiranje drugih javnih potreba dostavlja 3,5 % sredstava na poseban
racun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja novih turistickih programa na
turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za turisticki nedovoljno razvijena
podrudja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban racun HTZ-a za projekte i programe
udruZenih turistickih zajednica (Fond za udruZene turistiCke zajednice), a preostala
sredstva rasporeduju se:

-65 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici, od Cega se 30 % sredstava doznacuje
op¢ini ili gradu na podrucju kojih je osnovana, za poboljSanje uvjeta boravka turista

-15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

-20 % sredstava HTZ-u.

Temeljem Zakona o turistickoj pristojbi (NN 52/19), od 1.1.2020. turisticka zajednica viSe
ne vrsi transfer 30% turisticke pristojbe gradu na podrucju koje je osnovana buduce da
se ta sredstva uplacuju direktno na racun Opc¢ine Omisalj, a uplaena turisticka pristojba
se mora utroSiti namjenski i koristiti za poboljSanje uvjeta boravka turista na temelju
prethodno usvojenog zajednickog programa Opcine i turisticke zajednice koji se predlaze
u okviru GodiSnjeg programa rada TZ0O Omisalj.

Prihod od turisticke pristojbe planiran je u Proracunu Op¢ine Omisalj za 2024. godinu u
ukupnom iznosu od 200.000,00 €. Raspored financijskih sredstava po projektima i
programima, utvrduje se kako slijedi:

BORAVISNA PRISTOJBA 2024.

Red.br. Aktivnost Plan
2023./eur
1. Pomodi zdravstvenim ustanovama (turisticka ambulanta 1 21.650
hitna medicinska pomoc)
2. Odrzavanje cisto¢e na javnim plazama, ulicama i trgovima, 107.670
javnim povrs§inama i javnim sanitarnim ¢vorovima
3. Odrzavanje zelenih povrsina 70.680
Ukupno 200.000
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1.2. TURISTICKA CLANARINA

Obveznici placanja ¢lanarine turistickoj zajednici su sve pravne i fizicke osobe koje
na podrucdju turisticke zajednice imaju svoje sjediste ili podruZnicu, pogon, objekt u kojem
se pruza usluga i slicno, a koja trajno ili sezonski ostvaruje prihod pruzanjem
ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem s turizmom neposredno povezanih
djelatnosti. Pravna osoba koja se s viSe od 50 % financira iz op¢inskog, gradskog,
Zupanijskog ili drzavnog proracuna ne placa €lanarinu turistickoj zajednici.

Prihode od turisticke clanarine je tesko planirati budu¢i da nemamo jasne
parametre i u sustavu eVisitor nemamo uvid u zaduZenje, a i visina turisticke ¢lanarine za
osobe koje pruZzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu se u 2020. godini po prvi odredila prema novom Pravilniku o godiSnjem
pausalnom iznosu €lanarine za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu i
na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i o obrascima TZ za pla¢anja ¢lanarine
turistickoj zajednici (NN 14/20).

Vazec¢im Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama ureduje se obveza placanja
¢lanarine, osnovice i stope po kojima se obrac¢unava i pla¢a ¢lanarina turisti¢koj zajednici,
nacin pla¢anja Clanarine, evidencija, obracun i naplata Clanarine te druga pitanja od
znacenja za plac¢anje i rasporedivanje ¢lanarine turistickoj zajednici.

Od ukupno prikupljenih sredstava ¢lanarine, 3% se izdvaja Poreznoj upravi za troskove
evidencije, obracuna i naplate €lanarine te dostave podataka, 9% sredstava izdvaja se na
posebni racun Hrvatske turisticke zajednice u Fond za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent, 2% na posebni racun Hrvatske turisticke zajednice u Fond za
udruZene turisticke zajednice, a preostala sredstva rasporeduju se: 65 % sredstava
lokalnoj turistickoj zajednici, 15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i 20 %
sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

Akcijskim planom za smanjenje neporeznih i parafiskalnih davanja 2020. donesena je
odluka o smanjenju iznosa ¢lanarine za obveznike kako bi se unaprijedilo poslovno
okruzenje i smanjili troskovi hrvatskih gospodarstvenika, navodi se u dokumentu.

Zakon je naloZio:

. smanjenje stopa za obracun i placanje Clanarine za 12%

. omogucavanje Poreznoj upravi da rjeSenjem izmijeni visinu mjese¢nog predujma
Clanarine zbog znacajnog pada poduzetnicke aktivnost

. urediti obracun pausalnog iznosa ¢lanarine kada osobe koje pruzaju ugostiteljske

usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu prvi put ishode
rjeSenje o odobrenju u tekucoj godini, s obzirom na to da se clanarina obraCunava
temeljem kapaciteta iz prethodne godine prema podacima iz sustava eVisitor.

Tako se Clankom 1. smanjuje stope za obraCun i placanje C¢lanarina u turistickim
zajednicama za 12%, ¢ime se omogucuje daljnje smanjenje ¢lanarine kao parafiskalnog
davanja za gospodarstvenike.
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| 2. PRIHODI IZ PRORACUNA [ 0.00 €

Nisu planirani.

‘ 3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA | 8.000,00 €

Nisu planirani.

[ 4. PRIHODI IZ EU FONDOVA [0,00€

Nisu planirani.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI 0,00 €

Nisu planirani.

[ 6. PRIJENOS PRIHODA PRETHODNE GODINE [ 5.000,00 €

Plan je prenijeti 5.000,00 € prihoda iz 2023. godine sa danom 31.12.2023.

‘ 7. OSTALI NESPOMENUTI PRIHODI | 0,00 €

Nisu planirani.

‘ UKUPNI PLANIRANI PRIHODI | 554.476,53 €
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AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE OMISAL] PO VRSTAMA I
PROGRAMIMA U 2024. GODINI

S obzirom na to da je znacajno naruSena turisticka aktivnost i turisticki promet
cijelog svijeta pa tako i Hrvatske te da turizam generira izrazito znacajan udio bruto
domaceg proizvoda i da funkcioniranje sustava turistickih zajednica direktno ovisi o
turistickom prometu, u 2023. godini se racionalno uskladivalo sve aktivnosti, djelovanja
i postupanja na svim razinama. Po istom principu, planirati ¢e se i u razdoblju od 2024. U
nastavku slijedi sazetak zapocetih aktivnosti u 2022. godini te projekcija planiranih
aktivnosti u 2024. godini.

Projekcije programa rada po godinama

/2024/
U 2024. godini se nastavlja sa svim prije spomenutim projektima i aktivnostima.

- U planu je i postavljanje nove pjeSacko - biciklisticke signalizacije u skladu sa
odrednicama na razini TZ Kvarnera, te postavljanje servisnih bike stanica.

- Povratak Krckih knezova Frakopana- plasiranje nove manifestacije s ciljem
oZivljavanja srednjovjekovnog Omislja

- Osmisljavanje kayaking rute kao outdoor ponude destinacije.

- OsmiSljavanje programa za valorizaciju Jezera (bird watching)

- Nastavak (II. Faza) radova na produZenju Rajske ceste, Setnice koja ¢e povezati
Malinsku i Njivice preko Cufa.
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1. ISTRAZIVANJEI STRATESKO PLANIRANJE

StratesSko planiranje obuhvaca izradu strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih
dokumenata, istrazivanje i analizu trZiSta kao i mjerenje ucinkovitosti promotivnih
aktivnosti. Ovim Planom i programom rada obuhvaceni su:

1.1. IZRADA STRATESKIH DOKUMENATA ZA RAZVO]J TURIZMA

Ova stavka ukljucuje sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na
podrucdju destinacije. Planom i programom rada za 2024. godinu obuhvaceni su:

- Strategija razvoja Kvarnera do 2030. godine

- Strategija razvoja otoka Krka do 2030. godine

1.1.1. STRATEGIJA BRENDA KRK OUTDOOR

Turistic¢ke zajednice otoka Krka u suradnji sa TZ otoka Krka, u 2024. godini planiraju nove
inicijative i komunikacijske iskorake u podru¢ju sve popularnijih aktivnosti na
otvorenom, poznatijih kao outdoor ponuda. Polaze¢i od koncepta odrzivog i
uravnotezZenog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje i razvoj outdoora destinacije
nova je inicijativa i poZeljna marker atrakcija u ponudi otoka sa snagom motiva dolaska
na otok posebice u pred i posezoni.

Imajudi viziju daljnjeg razvoja ponude i u sinergiji sa gospodarstvom, a vodec¢i ra¢una i o
interesima i potrebama gostiju, kao i trendovima u turizmu, a uskladujuci se sa strateskim
dokumentima, TZ otoka Krka u suradnji sa turistickim zajednicama i jedinicama lokalnih
samouprava krenula je u izradu strategije razvoja brenda outdoor ponude, u 2021.godini.
UdruZenim sredstvima svih dionika (JLS i TZ), podrZani od Ministarstva turizma i sporta
za cijeli projekt, sredstvima fonda za udruzene TZ, izradena je strategija koja je
predstavljena u rujnu i listopadu (JLS) 2021. godine.

Ciljevirazvoja brenda Krk outdoor definira se za razdoblje 2021. -2025. i derivirani
su iz vizije te predstavljaju skup operativnih i detaljnih zadataka Cije je ostvarenje
potrebno poticati i mjeriti.

lako su se posljednjih godina napravili znacajni iskoraci u razvoju outdoor
proizvoda, joS$ izostaje snaZnija komunikacijska kampanja koja bi pratila aktivnosti i
ubrzala pozicioniranje otoka Krka kao outdoor destinacije te pomogla u krajnjem cilju, a
to je produljenju turisticke sezone. Za uspjeSan nastup na domacem i stranim trziStima,
nuzno je osmisliti, producirati i stru¢no voditi komunikacijski proces, budu¢i da ciljana
skupina potroSaca spada u grupu dobro osvijeStenih, proaktivnih i platezno sposobnih
gostiju, kojima se obraca velik broj ponudaca i destinacija. Adekvatan odgovor na
konkurentske ponude, sve turisticke zajednice otoka Krka odlucile su kreirati zajednickim
naporima i budZetom svih zainteresiranih subjekata. Cilj ovog zajednic¢kog projekta je
osmisliti komunikacijsku strategiju i operativni plan aktivnosti za razdoblje od 3 godine,
konceptualno postaviti i razviti cjeloviti vizualni identitet outdoor ponude otoka Krka,
razviti kreativni koncept oglasne kampanje i razraditi ga po kanalima i trziStima, izgraditi
komunikacijsku infrastrukturu i pokrenuti kontinuirane aktivnosti u odnosima s
medijima, osmisliti i realizirati snaZznu prisutnost na druStvenim mreZama (Facebook i
Instagram).
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Krk Outdoor, kao Siri projekt, najznacajniji je zajednicki projekt otkako su osnovane
turisticke zajednice na otoku Krku, a uz samo brendiranje, projekt ¢e u budu¢em razdoblju
trebati ukljuciti i poboljSanje infrastrukture odnosno ujednacavanje oznaka na terenu, a
prema nacrtu Primorsko-goranske Zupanije i revizije staza, budu¢i da su kvalitetno
uredene i odrzavane staze jedan od temelja razvoja outdoor proizvoda, poglavito
biciklistickog i trkacko-pjeSackog, a zatim i na njih vezani ostali elementi proizvoda:
signalizacija, karte, web-stranice, informativni materijali i ostalo.

Za razdoblje od 2024. predvidaju se slijedece aktivnosti:
e Nastavlja se na razradi novog sustava oznacavanja pjeSackih i biciklistickih staza
(IstraZivanje i strateSko planiranje)
e Analiza stanja i priprema novog koncepta oznacavanja
¢ Imenovanje i sustav kategorizacije staza
e Oblikovanje i graficka priprema sustava za oznacavanje

Ove aktivnosti ¢e poKriti direktno lokalne turisticke zajednice, a dio su projekta koji se
predstavlja udruzeno.

BudZet | 2.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj, Pismotisak d.o.o.
Rok izvrsenja Kontinuirano 2024.

1.1.2. REVIZIJA I PLAN BICIKLISTICKIH I PJESACKO TRKACKIH STAZA

U 2022. 1 2023. godini odradila se druga faza revizije staza u kojoj se sve staze
medusobno povezale, ali i napravile kruZno tematske rute, u cilju unapredenja outdoora
te buducih aktivnosti vezanih uz outdoor i poboljSanje staza.

2024.
- nastavak izgradnje i odrZavanja staza;
- uvodenje sustava otocnih transverzala;
- izradai postavljanje standardiziranih info-tabli za sve znacajnije staze;
- postavljanje prvih brendiranih odmorista i parkiralista za bicikle, vidikovaca i
servisnih punktova.

Nakon navedene inicijalne dvije godine, kroz preostale dvije godine mandata
izvrsilo bi se daljnje poboljSanje sustava staza (uklanjanje nepotrebnih, izrada novih),
kvalitetno odrZavanje postojeCih staza te jaca integracija transverzala i Camino Krk
projekata. Pored toga, nastavilo bi se opremanje staza s potrebnom popratnom
infrastrukturom.
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Vizualni standardi i sustav signalizacije

S ciljem povezivanja svih proizvoda i elemenata u projektu Krk outdoor i Kvarner
outdoor, pokrenula se prilagodba krovnih vizualnih turistickih standarda Primorsko-
goranske Zupanije. Aktivnost je pokrenuta u svibnju 2022. Slijedom krovnih outdoor
vizualnih rjeSenja, nizom Ce se nadovezivati ostali standardi i proizvodi.

S obzirom na pokretanje poboljSanja infrastrukture (staza) te definiranja krovnog
outdoor identiteta, plan je u svibnju pokrenuti izradu kona¢nih Zupanijskih standarda za
signalizaciju za biciklistic¢ke i za trkacko-pjesacke staze, koji bi trebali biti definirani do
ljeta, a nakon Cega moZe uslijediti oznaCavanje svih staza sa tablama ujednacenim i
standardiziranim na razini cijele Zupanije. Smatramo da je ovo jedan od klju¢nih
elemenata prepoznatljivosti outdoor projekta u Zupaniji, kako od lokalnog stanovnistva,
tako i od korisnika. Proces oznacavanja staza bit ¢e najintenzivniji u prve dvije do tri
godine, a polako ¢e se nastaviti i u naknadnim godinama, kako se sustav staza bude dalje
razvijao. Paralelno s time i¢i ¢e i proces odrzavanja tabli i staza.

Nakon izrade standarda za oznacavanje infrastrukture za biciklisticki i trkacko-pjeSacki
proizvod, krenulo bi se u izradu standarda za ostale proizvode (kayaking, jahanje,
climbing - za odredene dijelove otoka). Plan je do 2024. pripremiti standarde za sve
primarne proizvode u Zupaniji te zatim postaviti znacajan dio takvih elemenata na terenu.

Kartografski sustav, karte (zemljovidi), informativne table

Kako je u uvodnom dijelu ovog poglavlja navedeno, subregije na podruéju PGZ kroz
godine su razli¢ito razvijale outdoor proizvod; u razli¢im su se razdobljima, s razli¢itom
situacijom na terenu te razli¢itim grafickim rjeSenjima kreirale i karte (zemljovidi) za
bicikliste i pjeSake. Karte su zadovoljavale dosadasnje potrebe korisnika.

Razvojem vizualno ujedinjenog i prepoznatljivog outdoor proizvoda Krk outdoor i
Kvarner outdoor, namece se potreba vizualno i kvalitativnho ujednacenog razvoja svih
elemenata proizvoda, pa tako i karata. Prvi korak u smjeru standardiziranja kako izgleda
tako i kvalitete karata bit ¢e izrada kartografske podloge za cijelu Zupaniju. Cilj je da svi
subjekti u turizmu imaju na raspolaganju besplatnu kartografsku podlogu koju ¢e moci
koristiti za razlicite namjene - prije svega biciklisticke i pjeSacko-trkacke karte, ali i za
kayaking karte, prikaz konjickih staza, karte s prikazom lokacija penjaliSta, turisticke
karte mjesta, za razlicite info-table i sli¢no.

Drugi korak je definiranje sustava karata (zemljovida) kojime bi se u pravilnim dijelovima
obuhvatila cijela Zupanija. Istom bi se krenulo u izradu (i tisak) karata, s predvidenom
dinamikom izrade od 1 do 2 karte kako biciklisticke, tako i pjeSacko-trkacke u 2022.
godini, a u daljnjim bi se godinama nastavilo s izradom dvije do tri bike te pjeSacko-
trkacke karte godiSnje. Takav ¢e sustav pokriti potrebe i otoka Krka kao jedinstvene
destinacije. Tome bismo pridruzili karte za ostale proizvode - kayaking, jahanje, penjanje
te ostale potrebe.

Cilj je kroz 2023. imati nove karte otoka, s time da ¢e i kartografski sustav na razini
Zupanije do 2025. imati zakljuen prvi sustav standardizirane kartografije za sve
primarne outdoor proizvode u Zupaniji.

S materijalima koji se pripremaju i koriste za izradu tiskanih karata, pripremale bi se
informativne table koje bi se postavljale na mjesta odakle krecu staze ili gdje se nalaze na
njima prikazane usluge.

36



Foto-video arhiva

Dosadas$nja arhiva foto i video materijala na solidnoj je razini, ali se, posebice
snaznim razvojem pojedinih destinacija, ali i snaznijim razvojem outdoor proizvoda na
razini otoka (u Sto ulaze novi ili postojeci proizvodi), pojavljuje nuZznost izrade ciljanih
foto i video sessiona radi dobivanja materijala vrhunske kvalitete za ciljane proizvode, u
ciljanim okruZenjima i s potrebnim motivima. Ovi materijali koriste se u cijelom spektru
oudoor materijala - kartama, info-tablama, broSurama, web-stranicama, gadgetima i
materijalima za nastupe i sajmove, materijalima za manifestacije i drugdje.

Inicijalni sustavan razvoja takve galerije potrajao bi kroz 2022.i 2023. godinu, a zatim bi
se nastavio intenzivno dopunjavati kroz iduce dvije godine. Cilj je u ovim naporima
udruZiti resurse otocCne, ali i Zupanijske razine.

Web-stranica

Jedan od klju¢nih ciljeva razvoja Krk outdoor (ali i Kvarner outdoor) proizvoda jest
izrada kvalitetne, moderne, efikasne i uredno azurirane web-stranice koja ¢e na sebi imati
sve outdoor proizvode i usluge na razini Zupanije. Ovo je jedan od klju¢nih nacina kako
¢emo postati globalno vidljivi te istom pruZiti mogu¢nost promocije svih nasih krajeva,
ali, $to je jo$ bitnije, pruZiti i sve potrebne informacije gostima koji borave ili planiraju
boravak na podrucju naSe Zupanije - opisi sadrzaja, GPS zapisi, karte, smjeStaj,
manifestacije, multimedijalne galerije i drugo.

Vecina materijala pripremljenih do trenutka izrade web-stranica potrebni su upravo radi
unosa na web-stranice.

S obzirom na broj podrucja, broj staza i ostale infrastrukture te time i velike koli¢ine
materijala, plan je krenuti s izradom web-stranica Krk outdoor na jesen 2022. te zavrsiti
njihovu izradu i unos podataka kroz 2023. godinu. Nakon toga stranice ¢e se odrzavati i
nadopunjavati sadrzajem, a daljnja faza prosirenja razmatrala bi se nakon 2025. godine.
Slicna dinamika, prema najavama od strane TZ Kvarnera, planirana je i za web-stranice
Kvarner outdoor. TZO Omisalj aktivno i kvalitetno Ce pratiti razvoj obje web-stranice.

Specijalizirani smjestaj i usluge

Zadnjih godina porastao je broj pruZatelja usluga u outdooru, a isto tako i kvaliteta

njihove usluge. Sa snaznim novim razvojem ocekujemo i dodatan razvoj i ovih usluga.
Prvi smjestajni objekti ve¢ su uvrsteni u projekt Bike&Bed na razini Zupanije, a ocekujemo
daljnju prijavu novih objekata u projekt. Pored prihvata novih objekata, plan je odraditi
periodi¢ne radionice za edukaciju vlasnika s ciljem boljeg razumijevanja ocekivanja i
potreba gostiju te time i podizanja kvalitete usluge.
Privatni pruzatelji usluga obuhvacaju pruzatelje bicikala za najam, usluge vodenja,
prijevoza ljudi i opreme, servisa, prodaje opreme, individualnih edukacija te ostalih
usluga. S porastom kvalitete i koordiniranja proizvoda na razini Zupanije, oCekuje se i
znacajan porast obima i kvalitete privatne usluge. Radi boljeg uskladivanja subjekata te
suradnje javnog i privatnog sektora, potrebne su periodi¢ne edukacije i radionice koje bi
se planirale prema potrebi, najmanje jednom godisnje.
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Ostali promotivni proizvodi

Promocija ¢e ostati i dalje vazan element u funkciji promocije naSeg podrudja, ali i

otoka kao jedinstvene destinacije. Materijali koji ¢e biti tiskani ili radeni za tu namjenu
ovisit ¢e o stanju na trziStu i medu gostima, a medu prvima se planira izrada outdoor
broSure za otok Krk, a prema najavama i za cijelu Zupaniju. Pored toga, prema potrebi
pripremit ¢e se i informativne i image broSure, informativni leci i ostali materijali.
Slino Ce se, prema procjenama novih trendova na trZistu, planirati objave u medijima te
na drustvenim mreZama, posebice u smjeru promocije novih proizvoda te promocije
manifestacija s naSeg podrucja i podrucja otoka (koordinirane kampanje oglasavanja i
drugo).

Koordinacija projektom i imperativ kvalitete

Jedan od klju¢nih elemenata za primjereno upravljanje projektom bit ce
angaZziranje vanjskih stru¢njaka koji ¢e biti angaZirani za sve stru¢ne i bitne odluke, kako
bi se koristilo steCeno znanje. U tom smislu turisti¢ke zajednice otoka Krka angaZirale su
iskusnog vanjskog suradnika koji ¢e upravljati projektom Krk outdoor, u skladu s
primjerima dobre prakse u ostalim afirmiranim destinacijama. Za ostale aktivnosti i
razvoj angazirat ¢emo ostale iskusne struc¢njake.

Smatramo da kroz planirano razdoblje od Cetiri do pet godina moZemo ostvariti planirane
aktivnosti te postavljeni cilj postavljanja nase destinacije u vrh outdoor ponude u Sirem
okruZenju.

BudZet 5.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj, TZ otoka Krka, Martin Cotar,
Infinitas sport, Op¢ina Omisalj

Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.

1.2. ISTRAZIVANJE I ANALIZA TRZISTA

Stavka obuhvaca aktivnost koordinacije na projektu Krk outdoor sa Martinom
Cotarom, s kojim je sklopljen ugovor za aktivnosti koordinacije lokalnih turisti¢kih
zajednica i ostalih klju¢nih subjekata u razvoju outdoor ponude otoka Krka u razdoblju
2022/2023/2024/2025. godine.

1.2.1. ISTRAZIVANJE I ANALIZA TRZISTA- Tz otoka prema klju¢u 17,14%

Martin Cotar se uklju¢uje u upravljanje razvojem potrebnih elemenata outdoor
ponude: revizija, izrada i unapredenje infrastrukture ( biciklisticko, trkacko-pjeSacke,
penjacke, kayaking...) izradu karata, izrada broSure, izrada web stranica, definiranje
sustava signalizacije i njegove primjene na terenu, izrada foto i video materijala, sustava
specijaliziranih smjeStajnih objekata i ostalih radnji za pravilan razvoj destinacije.
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BudZet 1.424.86 €

Nositelj TZO Omisalj, TZ otoka Krka, Martin Cotar,
Infinitas sport, Op¢ina Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Ova stavka obuhvaca Interregov projekt za koji se prijavila TZ otoka Krka.

Sporazum za prijavu u Interreg SI-HR 2021. -2027. za projekt Glagoljica, prihvatilo je
Turistic¢ko vije¢e TZ otoka Krka na 16. sjednici, odrzanoj 14. lipnja 2023. godine.

U projekt ulazimo kao jedan od Partnera u projektu, koji bi po potvrdi natjecaja trebao
zapoceti 2024, godine.

Partneri su slijedeci:
Slovenski partneri
- Znastveno raziskovalno sredisc¢e Koper - vodeci partner
- Mestna obc¢ina Koper
- Zavod za mladino, kulturo in turizem Koper
- Obcina Divaca
Hrvatski partneri
- Grad Buzet
- Pomorski i povijesni muzej hrvatskog primorja
- Turisticka zajednica otoka Krka
- Turisticka zajednica op¢ine Vrbnik

Ukupni proracun projekta TZ otoka Krka za razdoblje 2024. -2026. iznosi ukupno
285.739,00,00 Eura, od toga na programe se odnosi cca. 146.000,00 Eura.

UceSce nepovratno je 20% ( cca. a 80% je povrat sredstava kroz 5 razdoblja ( proracunske
godine 2024., 2025.1i 2026. godina).

Projekt je na temu glagoljice, koja je kroz povijest prisutna vrlo snazno na otoku Krku, a
kroz ovaj projekt ¢e se pokusati u dijelu prekograni¢nih rjeSenja povecati raznolikost i
dostupnost prekograni¢nog turizma, sa razvojem aktivnog turizma, na kojem sustavno
radimo na otoku Krku posljednjih godina. Projekt Glagoljica dakle ukljucuje otok Krk kroz
prekogranicni zeleni turistic¢ki proizvod razvoja biciklizma, uvodenjem tematskih staza
na temu glagoljice, njihovo trasiranje, obiljeZavanje, izradu mobilne aplikacije staze i
prekograni¢nih programa osmisljavanjem kulturno turistickih itinerera i zajednickih
aktivnosti. U prvoj godini potrebno je izdvojiti 15.000,00 € za pripremu aktivnosti, te
24.210 € za administrativne troSkove, s obvezom zaposljavanja jedne osobe do kraja
trajanja projekta.

BudZet 89471 €€

Nositelj Studio Conex, Partneri projekta Interreg,
TZ otoka Krka, TZo Omisalj, Turisticke
zajednice otoka Krka, JLS...

Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.
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2. RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turistickog proizvoda obuhvaca slijedece aktivnosti:

2.1.  Identifikaciju i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
2.2.  Sustav oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

2.3.  Podrska razvoju turistickih dogadanja

2.4. Podrska turistickoj industriji

2.1. IDENTIFIKACIJA I VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH
PROIZVODA

U okviru ove stavke dat je naglasak na selekciju klju¢nih atributa, poruka i

identificiranje potencijalnih ciljanih klju¢nih skupina kojima se turisticki proizvod
komunicira kao i razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska za individualne i
grupne goste. Takoder je stavljen fokus na razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s
ciliem cjelogodiSnje ponude destinacije.
Uvazavajuéi tradicijske, kulturne, prirodne predispozicije destinacije, turisticku i
komunalnu infrastrukturu, Omisalj i Njivice imaju bitne predispozicije za jacanje vlastite
trziSne pozicije, osobito na trzistu aktivhog odmora (cikloturizam, trekking, tenis,
ronjenje, nogomet, sea-kayaking), zdravlja te kulturnog turizma (kulturna bastina,
manifestacije i sl.). Gastronomija je postala klju¢ni dio iskustva za brojne turiste koji
obilaze destinacije s ciljem da uZivaju u probranim i provjerenim receptima. Hrana je
duboko ukorijenjena u sam teritorij te omogucava destinacijama da budu percipirane kao
doista jedinstvena mjesta, privlatna sve vecem broju posjetitelja koji ih Zele upoznati
putem okusa.

2.1.1. RAZVO] PROJEKTA CAMINO KRK

U 2024. godini nastavljamo sa razvojem opsezZnog i zahtjevnog projekta Camino
Krk. U listopadu 2019. na inicijativu TZG Krka i Bratovstine sv. Jakova, kroz projekt
Camino Krk, obiljezene su srednjovjekovne krcke hodocasni¢ke rute, kao hrvatski
doprinos europskoj mreZi hodocasnickih puteva sv. Jakova. Camino de Santiago ili Put
svetog Jakova mreza je hodocasnickih puteva koji vode u Spanjolsko svetiste Santiago de
Compostela. Godine 1987. Vijece Europe Caminu je dodijelilo titulu ‘Glavne ulice Europe’,
dok je UNESCO 1993. godine njezin Spanjolski i francuski dio proglasio svjetskom
kulturnom bastinom. [ako se mreZa Camino putova proteZe duZ Citave Europe, Hrvatska
je gotovo jedina europska zemlja koja, unato¢ bogatoj hodocasnickoj tradiciji, sve
donedavno nije imala rutu putova koji vode prema Santiagu.

Camino Krk predstavlja prvu sekciju hrvatske mreze Camino putova. Rijec¢ je o kruznoj
ruti koja obuhvaca cijeli otok Krk, a polazi iz grada Krka, prolazi kroz mjesta Malinsku,
Omisalj, Dobrinj, Vrbnik, Basku, Punat i zavrSava kod crkve sv. Jakova u Kornicu.
Prvobitno definirana ruta predvidala je Sestodnevni program hodanja duljine 107 km, a
na inicijativu lokalnih turistic¢kih zajednica itinerar je korigiran kako bi se obuhvatile sve
znacajnije znamenitosti i atrakcije otoka Krka, ¢ime je plan hodanja poveéan na sedam
dana i ruta produljena na 150 km. Prvi dan ruta krece od Krka - Brzac, drugi dan Brzac -

..........

Vrbnik, Sesti dan Vrbnik - Baska, te sedmi dan Baska - Punat - Kornic¢.
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Na stavci su predvidena sredstva za poboljSanje signalizacije, fotografiranje staze, izradu
karte za tisak i u digitalnom obliku, za tehni¢ko odrzavanje. Uz to, planiraju se sredstva za
izradu tekstualnih opisa rute s informacijama o prirodnim i kulturnim znamenitostima,
koji ¢e biti prezentirani u digitalnim i tiskanim materijalima, te prijevode opisa na strane
jezike.

BudZet 2.000,00 €

Nositelj TZ Grada Krka i digitalna marketing
agencija Smartingo.com, BratovStina Sv.
Jakova, TZO Malinska, TZO Omisalj, TZO
Dobrinj, TZ0O Vrbnik, TZO BasSka, TZO
Punat

Rok izvrsenja Kontinuirano 2024.

2.2. SUSTAV OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

Ova stavka financijskog plana stavlja fokus na turisticku industriju, odnosno na
oznacavanje kvalitete npr. obiteljskog smjestaja i op¢enito dodjele kvalitete u koordinaciji
sa regionalnom turistickom zajednicom. Stavka takoder obuhvaca suradnju sa
predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji kao Sto je npr. Suradnja lokalne turisticke zajednice sa ugostiteljima,
hotelijerima, OPG-ovima itd.

2.2.1. KVARNER FAMILY -razvoj i brendiranje obiteljskog smjeStaja

,KVARNER FAMILY" je jedan od vodecih projekata povezivanja i unapredenja

kvalitete i promocije obiteljskog smjeStaja na podrucju Hrvatske i primjer dobre prakse
kojeg provodi TZ Kvarnera u suradnji s lokalnim turistickim zajednicama s podrucja
Kvarnera i Primorsko-goranskom Zupanijom. Projekt danas ukljucuje preko 550 objekata
koji nude smjestaj standardizirane kvalitete, od toga 70-tak ih nosi oznaku Pet Friendly
kao znak da su dobrodosli i ku¢ni ljubimci, a 60-tak objekata prilagodeno je potrebama
ljubitelja aktivnog odmora te nose oznaku Bike Friendly i Hike Friendly $to znaci da su
prilagodeni za smjeStaj i udovoljavaju specificnim potrebama cikloturista i gostiju koji
pjesace ili planinare. Kroz projekt ukljuc¢eno je i 30-tak turistickih agencija koje u svojoj
ponudi naglasak stavljaju na promociju i popunjavanje kapaciteta s oznakama Kvarner
Family. Iza oznake kvalitete Kvarner Family stoji preporuka TZ Kvarnera za provjerenu
turisticku kvalitetu, standard i prepoznatljivost brendiranih apartmana, kuca za odmor,
kampova i soba privatnih iznajmljivaca u ovoj regiji.
Na podrucju TZO Omisalj je ukupno 19 objekata na podrucju op¢ine Omisalj brendirano
oznakom kvalitete Kvarner Family, 1 objekt nosi oznaku kvalitete Bike Friendly i jedan
Pet friendly. TZ0 OmisSalj financira fotografiranje kuca i apartmana koji posjeduju oznaku
kvalitete.

BudZet po ovoj stavci nije planiran.
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BudZet

0,00 €

Nositelj

Rok izvrSenja

TZ Kvarnera, povjerenstva
Family“, TZO Omisalji PGZ
Kontinuirano 2024.

,2Kvarner
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2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGAPANJA

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od
zadaca turisticke zajednice istie organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno
zabavnih i sportskih manifestacija u destinaciji, kao i sufinanciranje manifestacija u
organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj, promociju i ucinkovito
turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije. koje pridonose obogacivanju
turisticke ponude mjesta.

2.3.1. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADAN]JA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA

Ovom stavkom obuhvaceno je sufinanciranje programa koje TZO Omisalj u
suradnji sa ostalim lokalnim turisti¢kim zajednicama realizira kroz budZet TZ otoka Krka,
a prema odredenom kljucu financiranja.

Radi se o slijede¢im programima:

- 4 ISLANDS MTB RACE IRONMAN
4 Islands MTB utrka je brdsko biciklisticka utrka s jedinstvenim doZivljajem voZnje u
samo 5 dana na 4 razlic¢ita kvarnerska otoka: Krk, Rab, Cres i LoSinj. Baska je osam godina,
bila domacdin prve etape koja se odrzava svake godine ( izuzev 2020. zbog pandemije
Covid19). Utrka je namijenjena svim brdskim biciklistima, a kako je utrka vrlo atraktivna
i svjetski jaka jer se sudjelovanje na utrci boduje te i u istoj sudjeluju biciklisti iz cijeloga
svijeta, medijski je dobro pokrivena.
Osnovni cilj je promocija brdskog biciklizma kao rekreacije, hobija, sporta, i stila Zivota, a
dodatni i vaZan cilj je i promocija hrvatskih otoka (Krk, Rab, Cres i LoSinj) kao i
biciklistickih destinacija te unapredenje cikloturizma kao alternativnog oblika turizma.
Ukljucuje cca 500 natjecatelja, iz 30-tak zemalja svijeta, a koji u 5 dana produ kroz 4 otoka
289 km i 6.000 m visinskog uspona.
0d 2022. godine se osim Baske, kao podrska u financiranju ukljucuje TZ otoka Krka sa
svim ostalim pripadaju¢im turistickim zajednicama.
Ugovor o sufinanciranju je potpisan do 2024.godine. U 2023. godini dobili smo i besplatnu
startninu za dva tima, a koja se nastavlja i u 2024. godini, te ¢emo istu iskoristiti za
promociju outdoora, a za tu priliku nabavili smo i posebne dresove sa logom outdoora
otoka Krka. U 2024. godini 9. izdanje 4 Islanda odrZati ¢e se od 16.-20.4.2024.godine.

- CRORACE 2024
U 2023. godini 8. po redu izdanje CRO Race, po prvi puta se odrzalo i gradu te otoku Krku,
kao 4. kraljevska najduza etapa (191 km) od Krka do Labina.
Cijela biciklisticka utrka traje 6 dana i predstavlja pravu razglednicu Hrvatske jer je utrka
pracena kroz 130 zemalja, a biciklistickih u€esnika ima iz cijeloga svijeta, 20 timova 120
biciklista, uistinu je jedinstven turisti¢ki proizvod koji pridonosi turizmu.
U organizacijskom dijelu iza projekta stoji Vladimir Miholjevi¢ i tehnicki direktor Luka
MiSovi¢. Za 2024. godinu ukoliko se ponovi utrka kao jedna od etapa na otoku Krku,
podrZati ¢e se CRO Race sa minimalnim iznosom od 2.000,00 eura.

- JUMP TO KRK
2. po redu atletski miting Jump 2 Krk u organizaciji Atletskog kluba Krka, odrZan je vrlo
uspjeSno u 2023. godini. Bilo je ukupno 28 skakaca ( i skakacica) iz Europe kao i svijeta,
pa je poprimio i medunarodni karakter.
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Program atletskog mitinga je zanimljiv, edukativan, natjecateljski i po svom izvodenju
uistinu predstavlja pravi doZivljaj. Ovaj program predstavlja svojevrstan doprinos razvoju
aktivnostima na otvorenom na otoku Krku.

- ADVENTURE RACE CROATIA
ARC se na otoku Krku odrazava se od 2022. godine. Radi se o utrci, koja je dio pustolovne
serije ARWS, a ocekuje se oko 160 natjecatelja iz 25 drzava s Cetiri kontinenata, 95%
stranih natjecatelja, 50 volontera iz nekoliko drzava. Znacajno je jer je utrka jedan od
motiva dolaska u pred/posezoni i osigurava jaku promociju destinacije. Marketinski
materijali se koriste tijekom cijele godine, a posebno se radi promo film, banneri, majice,
roll-up, i posebno web stranica, drustvene mreZe i ostala komunikacija putem medija.

- SERIJAL IZLOZBE PRIJATELJI MORA

Krk je otok izuzetno bogat kulturno zabavnim programima i tradicionalnim manifestacijama
koji su izuzetno posjeCeni. Za 2024. godinu tema na trideset izlozbenih panoa na
otvorenom biti ¢e upravo posvecena svim vaznijim dogadanjima i priredbama otoka Krka.
IzloZba Ce biti pozicionirana tijekom ljetnih mjeseci na sedam atraktivnih lokacija otoka
te Ce predstaviti jedinstveno vizualno putovanje prikazuju¢i kadrove minulih dogadanja
koje svakako vrijedi vidjeti uZivo. Uz prikaz svake destinacije na izlozbenom panou
posijetitelji ¢e se putem QR coda mo¢i povezati s mati¢cnom turistickom zajednicom kojoj
otoka Krka se takoder ukljucuje u pokrivanju dijela troskova.

Program obuhvaca obilazak mjesta i javljanje na radio sa gostima. Program se odrZava u
srpnju i kolovozu.

BudZet 221873 €

Nositelj TZO Krka, LTZ otoka Krka, TZ0 Omisalj,
MTB race, CRO race, Jump to Krk, ostali..

Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

2.3.2. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADPANJA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA VAN
UGOVORA

U ovu stavku usli bi troSkovi organizacije koji nisu bili obuhvacéeni budZetom iz govora.

BudZet | 300,00 €

Nositelj TZ otoka Krka, TZO Omisalj, ostale
lokalne turisticke zajednice

Rok izvrSenja svibanj 2024. godine
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2.3.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA TZO OMISAL]J

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa pocevsi od Uskrsa pa sve do
kraja studenog, koji se oslanjaju na autohtonost proizvoda i usluga te na prirodna i
kulturna bogatstva Omislja i Njivica.
Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno zabavne, kulturne, sportske,
gastro i ekoloske.
U okviru svake tematske grupe, TZ0 Omisalj ¢e organizirati ili financijski podrzati one
manifestacije i projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i ostale
aktivnosti koje mogu obogatiti i diversificirati turistiCku ponudu destinacije.

2.3.3.1. MESOPUST U OMISLJU I NJIVICAMA

Mesopust je posebno doba u Omislju i Njivicama, u zabavu i dogadanja ukljucuju se svi
mjesStani te se upravo u ovo vrijeme posebno isticu aktivnosti nasih karnevalskih udruga
OmisSjanski Babani i Babani Omisalj. Tokom maSkaranog razdoblja, u Omislju i Njivicama
odrZat e se dvije originalne manifestacije, Bljak fest i Traskare razvijamo autentic¢an nacin
proslave ovoga karnevalskog razdoblja te tradicionalno otvorenje Mesopusta, predaja
kljucCeva grada i paljenje pusta.

BudZet | 7.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrsenja Sijecan;j i veljaca 2024.

2.3.3.2. PROLJECE U OMISLJU I NJIVICAMA

»Festival prolje¢a“ nova je manifestacija u Op¢ini Omisalj koja se odrZava od 2019. godine.,
Omisalj i Njivice u znaku mirisa, boja i cvijeca postali su “domacinom” prolje¢a. U
rasadniku mjestani mogu kupiti sezonsko cvijece s neSto nizim cijenama od uobicajenih,
odrzava se eko sajam prirodnih proizvoda, edukativna eko predavanja i radionice te
djeCje predstave posvelene cvijecu i ekologiji, vodene Setnje po pjeSackim stazama
Omislja i Njivica te zabavno-gastronomska ponuda posvecena Sparogama. U ovu stavku
spadaju manifestacije povodom Valentinova i Uskrs.

BudZet | 8.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Travanj i svibanj 2024.

2.3.3.3. LJETO U OMISLJU I NJIVICAMA

Tradicionalna ljetna dogadanja koja ukljucuju nastupe folklora, klapa i ribarske feste:

Dio ljetnog programa posvelen je u tri segmenta tradiciji: Veceri klapske pjesme,
tradicionalni nastupi KUD-a Ive Jurjevic¢ i FD-a Njivice i Ribarske feste u Njivicama.

Veceri klapske pjesme odrzavaju se periodicno kroz ljetne mjesece u ugodnoj atmosferi
omiSljanske place i tik uz more, na Ribarskoj obali u Njivicama. Folklorna drustva ovisno
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o svome rasporedu za brojne turiste organiziraju promenadne nastupe tokom citavog
ljeta, a tradicionalne ribarske feSte na lukobranu u Njivicama odlikuje dobra glazba i
neizostavna gastronomska ponuda ribe i ostalih morskih plodova Sto je prilika za
druZenje s ostalim stanovnicima opcine te turistima docCarava dio domace ljetne
atmosfere.

Ljeto na Mirinama:

Na periferiji antickog grada, u V. stoljecu, nastaje impozantan kompleks Mirine. Sa svojim
ocuvanim zidinama ova bazilika pored mora transformirana je u pozornicu pod
zvjezdanim nebom. Jedinstvena lokacija, koja je svojom pojavom i povijeS¢u zahtijevala
samo najbolje od glazbe, tako je postala domom festivala ,Klasika na Mirinama“ koja se
odrzava tokom srpnja. Uz festival posvecen Klasici, nastavljamo s koncertnim nastupima
velikana hrvatske glazbene scene a dosad su odrzani koncerti grupe Frajle, Putokazi,
nastup Ane Rucner, Radojke Sverko, Urban & 4 i grupe Silente.

BudZet 60.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj

Rok izvrSenja Kontinuirano lipanj, srpanj i kolovoz
2024.

2.3.3.4. FESTIVAL SLADOLEDA

Festival je zamiSljen kao sedmodnevna cjelodnevna manifestacija koja obuhvaca
programe obiteljskih radionica i koncertnih zbivanja. Cjelodnevni program obogacen je
sadrzajima za djecu poput Kkreativnih radionica, uli¢nih akrobacija, madionicara,
klaunova, face-paintinga, animacija, lova na blago, borbi vodenim balonima a sve to uz
dobru koncertnu podlogu i mnogobrojne okuse sladoleda, slastica i ledenih delicija
lokalnih proizvodaca.

BudZet | 50.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Srpanj 2024.

2.3.3.5. ANTICKI DANI

Medu ostacima rimskoga grada Fulfinuma iz 1. stolje¢a, na lokalitetu Mirine kraj Omislja
odrzati Ce e trinaesta po redu manifestacija - Anticki dani. Autenti¢no slavlje antickih
vremena odvija se krajem srpnja, tokom tri dana ispunjenih djecjim radionicama,
rekvizitima, starim zanatima, plesu s vatrom, gladijatorskim borbama Dioklecijanove
legije i nezaobilaznom antickom gastro ponudom. Odrzavaju se anti¢ke radionice u
suradnji s Pomorskim i povijesnim muzejom Hrvatskog primorja Rijeka i National
Geographic radionice.
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BudZet | 20.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Srpanj 2024.

2.3.3.6. OSTALE MANIFESTACIJE

Na ovoj stavci planirana su sredstva za provedbu manjih s dogadanja u organizaciji
TZO Omisalj te su ugovoreni besplatni satovi yoge za mjeStane i posjetitelje ,Time for
Yoga“, seriju interpretacijskih Setnji s naglaskom na OmiSalj i bogatu povijest starog
grada, pod nazivom ,DoZivi OmiSalj“ koja je polaznike viSe zbliZila s glagoljicom i njezinom
vaznos$¢u i Wine & Art sa Mirnom Sisul.

BudZet | 5.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrsenja Lipanj-rujan 2024.

2.3.3.7. SPORTSKE MANIFESTACIJE U ORGANIZACIJI TZO OMISAL]J

Obzirom da su predsezonski i postsezonski sadrZaji i programi doZivjeli vidljiv rast na
cijelom otoku u posljednjih nekoliko sezona, nastavljaju se dobro poznati outdoor
programi. Njivice Outdoor Weekend, novi je dogadaj na otoku Krku koji nudi punjenje
baterija u predivnoj prirodi u okolici Njivica. Zelja nam je potaknuti $to ve¢i broj dolazaka
i noCenja u predsezoni, stoga se vikend izdanje razliCitih aktivnosti pokazalo kao odlican
pocetak nove proljetne etape outdoor aktivnosti na sjevernom djelu otoka Krka.
OvogodisSnji outdoor weekend planiran je za 19.-21.4.2024.

Ovom manifestacijom obuhvacen je hike program, trail i rekreativna EPIC biciklisticka
vodena tura. Epic Rides projekt nastao je kao plod destogodiSnjeg iskustva u podrucju
organizacije biciklistickih dogadanja, razvoju destinacijske ponude u podrucju
biciklistickog turizma, projektiranju i razvoju infrastrukture te izvrsnog poznavanja
trendova u biciklisti¢koj industriji, biciklistickom turizmu i motivima odabira destinacije
iz biciklistickog kuta. Kljucni element svake destinacie za biciklisticki turizam je ponuda
biciklistickih dozivljaja koji se ostvaruju prvenstveno kroz biciklisticku stazu ili rutu a
koja se u razvojima destinacije uglavnom zanemaruje ili joj se poklanja premalo paZznje.
Epic Rides projekt pristupa tome na potpuno drugaciji nacin stavljaju¢i naglasak
prvenstveno na rutu koja je osnovica ponude destinacije i kroz koju gosti dobivaju
biciklisticki dozivljaj destinacije. Cilj i vizija Epic Rides projekata je da Epic Rides rute
budu percipirane kao “superbrand” destinacije u cikloturistickom smislu te da, bez obzira
na koju destinaciju se odnosi, garantiraju standarde, kvalitetu trasiranja, doZivljaja
destinacije i biciklisticko iskustvo.

No¢ Zubatca tradicionalno obiljeZava dan Sportsko ribolovnog drustva "Zubatac".

OdrZava se se 10. kolovoza, sportskim dogadanjima, natjecanju u udicarenju za djecu i
mlade te bogatom gastronomskom ponudom uz ribarsku festu na rivi u Omislju.
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PJESACKA RUTA PUTEVIMA RIMLJANA i PUTEVIMA CIKLAMA

Povodom obiljeZavanja Svjetskog dana kretanja kojim se promice vaZnost tjelesne
aktivnost, u svinju Ce se organizirati pjeSacke rute ,Putevima Rimljana“ i ,Putevima
ciklama“. Ture posjetitelje vode kroz Omisalj, mjesto na samom sjeveru otoka koje sadrzi
mnoge skrivene ljepote. Takoder ture pruZaju istrazZivanje kamenih ulica starog grada,
predivne poglede na omiSljanski zaljev koje pruZaju visoke litice u samom starom gradu
te anticki lokalitet Mirine iz doba starog Rima.

BudZet 20.000,00 €

Nositelj TZ0 Omisalj, Sportsko ribolovno drustvo
Zubatac, Simun Cimmerman

Rok izvrsenja Kontinuirano lipanj, srpanj i kolovoz
2024.

2.3.3.8. POTPORE ZA SPORTSKE MANIFESTACIJE

Na ovoj se poziciji planiraju sredstva za provedbu osmog izdanja projekta CRO Race koje
¢e se odrzati od 26.9. - 1.10.2024. godine, a u sklopu kojeg je po prvi put Grad Krk planiran
kao domacin jedne od etapa utrke. odnosno destinacijski partner starta etape utrke.
Medunarodna biciklisticka utrka CRO Race je u organizaciji tvrtke Top Sport Events d.o.o.

CRO Race postaje sve snaznija i prepoznatljivija manifestacija na globalnoj razini u
organizacijskom, sportskom i promotivhom smislu, a izdanje 2023. godine pokazalo je
kako se ovaj projekt prometnuo u sportsko dogadanje na kojem sudjeluju najve¢a imena
iz svijeta biciklizma, medu kojima su najvaZzniji timovi i pojedinci koji su pobjednici velikih
svjetskih natjecanja, poput Tour de Francea.

CRO Race jedno je od vec¢ih medunarodnih natjecanja koje se odrzava u Hrvatskoj,
posebno po tome Sto cijelu zemlju pretvara u sportsku arenu, a kadrovi hrvatskih
prirodnih i kulturnih ljepota i raznolikosti s brojnih lokacija kojima utrka prolazi odasilju
se u svijet putem izravnog prijenosa u viSe od 130 zemalja svijeta, a sa snimkama i
sazecima utrka se prati u 190 zemalja. CRO Race projekt je Ciji je doseg u Hrvatskoj i
inozemstvu ogroman, pa je samim time i marketinska vrijednost dogadanja iznimna, a s
obzirom na to da je izraZena turistiCko-promotivna strana manifestacije ne zove se bez
razloga ,najljepSom razglednicom Hrvatske“.

Ova spektakularna biciklisticka utrka kao startove i ciljeve etapa ukljucuje gradove diljem
Hrvatske, kao i poznate lokacije poput nacionalnih parkova i parkova prirode, a prolasci
kroz neke od najatraktivnijih destinacija pruZaju nezaboravne doZivljaje natjecateljima i
publici. Znacaj utrke za turizam, gospodarstvo i promociju Hrvatske i ove su godine
prepoznali Ministarstvo turizma i sporta, Hrvatska turisticka zajednica, Grad Zagreb i
Hrvatska elektroprivreda, koji projekt podrzavaju od samog pocetka, zatim Ministarstvo
unutarnjih poslova, Ravnateljstvo policije, Hrvatski olimpijski odbor, Hrvatski biciklisticki
savez i mnogi drugi partneri i sponzori.

48



Osnovne cinjenice o projektu CRO Race

CRO Race je etapna, medunarodna, profesionalna biciklisticka utrka koja se odrzava od
2015. godine te je polucila iznimne uspjehe u svim segmentima, biciklistickom
(natjecateljskom), organizacijskom te medijskom. Termin utrke je odlican u sportskom
smislu jer ispunjava prostor u medunarodnom kalendaru utrka izmedu svjetskog
prvenstva koje zavrSava 2 dana prije starta CRO Racea te posljednje utrke WorldTour
kalendara koja ¢e se odrzati 6 dana nakon utrke CRO Race. Takoder, ovo je izuzetan
termin za promociju Republike Hrvatske, Primorsko-goranske Zupanije te ostalih
destinacija u periodu koji prethodi brojnim jesenskim i zimskim dogadanjima te stvara
jasne motive dolaska turista iz cijelog svijeta i produZenje turisticke sezone. U smislu
aktivacije naSih gradana termin je atraktivan radi pocetka Skolske godine, a plan je
organizirati niz dodatnih sadrZaja za aktivaciju djece na samoj ciljnoj lokaciji te na taj
nac¢in okupiti veliki broj njihovih roditelja, baka, djedova i prijatelja uz standardni
pozamasni broj sportske publike. Primjetan je znacajan broj inozemnih gostiju koji dolaze
i u vlastitom aranZmanu prate utrku na svim njezinim etapama.

KARAKTERISTIKE PROJEKTA: - Vrhunska produkcija - Nacionalna i globalna medijska
eksponiranost - Dogadanja na startu i cilju - Sudjelovanje Skolske djece u suradnji s
partnerima iz javnog i privatnog sektora

Biciklisti¢ki segment i natjecatelji - 6 etapa u 6 dana, ukupno preko 1000 km utrke diljem
Republike Hrvatske - 20 profesionalna ekipa, 140 profesionalnih biciklista, od toga 5-8
ekipa najviSeg svjetskog ranga (WorldTour). Na utrci su nastupali i biciklisti najveceg
svjetskog ugleda pobjednike Tour de Francea, najtrofejnije bicikliste, danaSnjice,
pobjednika Gira d'Italia, pobjednika Vuelte Espana.

Klju¢ne brojke inozemnog TV prijenosa, u suradnji s Amaury Sport Organisation,
ukljucuju: - prijenos u 190 drzava svijeta na 6 kontinenata - 60 nositelja TV prava, od ¢ega
55 TV i digitalnih broadcastera koji su prenosili utrku, ukljucuju¢i i 17 njih s prijenosom
uzivo (15 vise nego 2021. godine) - 4 novinske agencije (Reuters, Eurovision, SNTV i
AFPTV) distribuirale su snimke utrka svojim ¢lanovima diljem svijeta - 1 agencija za
distribuciju sadrzaja na interkontinentalnim letovima ponudila je sadrZaj zrakoplovnim
kompanijama iz cijelog svijeta Prema odabiru TZG Krka i ostalih turistickih zajednica s
otoka Krka, definirat ¢e se interesne tocke vezane uz znamenitosti destinacija i one e se
prikazivati tijekom izravnog TV prijenosa utrke, s dodatnim grafickim prikazima naziva
na ekranu i prate¢im tekstom kojeg ¢emo u obliku novinarskog vodi¢a dostaviti svim
redakcijama. Na taj nacin stvaraju se jasni motivi dolaska u destinaciju kod brojnih
gledatelja Sirom svijeta i jaCa se prepoznatljivost znamenitosti destinacije.

Domacin dobiva vrijedan medijski prostor i to na nacionalnoj i medunarodnoj razini i to
kako kroz sam dogadaj tako i kroz sve najavne aktivnosti (sluzbeni bilten utrke, animacija
rute etape koja se integrira u TV prijenos te viSe puta prikazuje...) koje ¢e biti detaljno
specificirane i sastavni dio ugovora o suradnji. Za vrijeme samog dogadaja ostvaruje se
znacajan broj nocenja u hotelskom smjeStaju na podrucju domacina (cca 600), a za
ocekivati je kroz izniman interes medunarodne javnosti za pracenje utrke duz same trase
da ¢e osim samih natjecatelja biti znacajan posjet gostiju van karavane.

Turisticki aspekt utrke
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Kako se ulaznice ne naplacuju oteZano je odredivanje toCnog broja posjetitelja, no
procjene ukazuju da je 6 etapa 2023. godine pogledalo vise od 200.000 gledatelja, od cega
25.000 stranih i 180.000 domacih. Izravna korist za turisticki sektor ocituje se u Cinjenici
da su, za potrebe smjestaja biciklista te osoba u pratnji i organizaciji, otvorene smjestajne
jedinice koje ne rade u posezoni. Utrka je dugorocan projekt koji ukljucuje cjelogodiSnje
aktivnosti u cilju odrZavanja interesa i snaZnijeg pozicioniranja te jacanja popularnosti
biciklizma.

Temeljem sastanka direktora LTZ s podrucja otoka Krka, prihvacen je prijedlog
sufinanciranja CRO RACE 2024. u kojem su TZG Krka i ostali destinacijski partneri s otoka
Krka dionici domacinstva starta jedne od etapa utrke.

Ukupna participacija za organizaciju starta etape iznosi 60.000,00 EUR.

Trasom etape i televizijskim prijenosom uZivo mogu biti obuhvaceni svi subjekti koji se
ukljuce u projekt te se medu njima moze podijeliti participacija za sudjelovanje u
projektu.

TraZena participacija od svih destinacijskih partnera sa otoka Krka kao dionika
domacdinstva u ovom slucaju iznosi 50.000,00 EUR, a preostali dio do punog iznosa
pokrivala bi Turisticka zajednica Kvarnera.

R BR. TZ IZNOS U €
TZG KRK 27.000,00 54%
TZO Malinska, TZO Omisalj, TZO Dobrinj 16.200,00, svaka TZ 10,80%,
odnosno po 5.400,00 €
TZ0 PUNAT 3.500,00 7%
TZ OTOKA KRKA 2.000,00 4%
TZO BASKA 1.000,00 2%
TZO VRBNIK 300,00 0,60%
UKUPNO 50.000,00 100%
BudZet 5.400,00 €
Nositelj TZO Omisalj, CRO race
Rok izvrSenja Kontinuirano lipanj, srpanj i kolovoz
2024.

2.3.3.9. ADVENT U OMISLJU I NJIVICAMA

Kraj godine obiljeziti ¢e tre¢a po redu BoZi¢na prica smjestena u Omislju i Njivicama, gdje
svako godiSnje doba ima svoju posebnu pricu. Raznoliki program podijeljen je na nekoliko
tematskih lokacija: Koncerti u Spomen-parku s gastronomskom ponudom zimskih kuc¢ica,
koncerti na placi u Njivicama, Klizaliste Omisalj i popratni zabavni program u DruStvenom
domu Omisalj te boZi¢ne djecje predstave u na placi u Njivicama.
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BudZet | 8.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano prosinac i sijecanj 2024.

2.3.3.10. TROSKOVI TEHNIKE NA MANIFESTACIJAMA

U ovu stavku ulaze troSkovi tehnic¢ke oprema (razglasa i rasvjete), usluge dovoza i odvoza
bina, stolica i setova stolova sa klupama te ¢iS¢enja javnih povrsina nakon manifestacija.

BudZet 35.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj, Pesja d.o.o. Tadi¢ gradnja
d.o.o.,, S.T.A. razglas i rasvjeta, dBoki i
ostali, Feel

Rok izvrsenja tijekom 2024. godine

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Ova stavka ukljucuje upravljanje turistickom infrastrukturom danom na upravljanje
od strane lokalne i regionalne samouprave.

BudZet | 0,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

2.5. PODRSKA TURISTICKO]J INDUSTRIJI

Podrska turistickoj industriji podrazumijeva podrsku subjektima u svrhu razvoja
programa povezanih neposredno s turistickim proizvodom, potpore za programe dionika
u turistickoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima
destinacijskih menadZment kompanija.

2.5.1. POTPORE ZA PROGRAME, DOGADANJA I MANIFESTACIJE PREMA JAVNOM POZIVU

Ovom stavkom prema utvrdenim kriterijima, mjerilima i postupcima za dodjelu i
koriStenje bespovratnih novcanih sredstava za turisticke programe, dogadanja i
manifestacije na podru¢ju Opc¢ine Omisalj, a sukladno programu rada i financijskom
planu.
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Za dodjelu sredstava potpora mogu se prijaviti pravne i fizicke osobe i to:
e trgovacka drustva;
e obrti;
e udruge;
¢ umjetnicke organizacije;
¢ ustanove u kulturi i druge javne ustanove.

Podrska turisti¢koj industriji podrazumijeva podrsku subjektima u svrhu razvoja
programa povezanih neposredno s turistickim proizvodom, potpore za programe
dionika u turistickoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstva i potpore
programima destinacijskih menadZment kompanija.

Sukladno odredbama ¢lanka 18. i ¢lanka 32. stavak 1.4. Zakona o turistickim zajednicama
i promicanju hrvatskog turizma (,Narodne novine“ broj 52/19 i 42/20) i odredbi ¢lanka
26. Statuta TuristiCke zajednice Opc¢ine OmiSalj (SluZzbene novine Primorsko-goranske
Zupanije broj 19/20) te odredbi c¢lanka 2. Pravilnika o dodjeli potpora za programe,
dogadanja i manifestacije u turizmu na podrucju Opc¢ine Omisalj, Turisticko vijece
Turisticke zajednice Opc¢ine Omisalj objavljuje krajem sijecnja JAVNI POZIV za dodjelu
potpore za programe, dogadanja i manifestacije u turizmu na podrucju Op¢ine Omisalj u
2023. godini.

Predmet Javnog poziva je dodjela bespovratnih novcéanih sredstava Turisticke zajednice
Op¢ine OmisSalj za programe, dogadanja i manifestacije u turizmu na podrucju Opc¢ine
Omisalj od medunarodnog ili nacionalnog znacaja kao glavnog motiva dolaska turista u
destinaciju.

BudZet 10.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj, Udruge, TD, Obrti,
Umjetnicke organizacije, Ustanove u
kulturi

Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVAN]JE

Turisticke zajednice koje ostvaruju viSe od 1.000.000,00 komercijalnih nocenja,
sukladno odredbama c¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (N.N.52/19142/20) mogu izvrSavati i slijedece aktivnosti vezane uz
marketing: odnosi s javno$¢u, stvaranje, odrzZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na
mreznim stranicama, provodenje aktivnosti strateSkog i operativhog marketinga,
koordinaciju i provodenje udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini te obavljanje i drugih
poslova propisanih Zakonom.

Obzirom da TZO Omisalj nije ostvarila 1.000.000,00 komercijalnih noéenja u 2023. godini
u plan se ukljucuju slijedece aktivnost:

- Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

- Suradnja s organizatorima putovanja

- Kreiranje promotivnog materijala

- Internetske stranice

- Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

- Turisti¢ko-informativne aktivnosti

3.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE

Turisticki sajmovi i dalje predstavljaju vazan faktor u prezentaciji destinacija jer su
mjesto susreta turisticke ponude i potraznje. Jedan su od kanala distribucije informacija i
najizravnijih nacina obracanja potencijalnim turistima - potroSac¢ima, medijima i
organizatorima putovanja.

3.1.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE- TZO OMISAL]J

TroSak u ovoj stavci odnosi se na sudjelovanje Turisticke zajednice op¢ine Omisalj, na
potencijalnim dodjelama nagrada, odlasku na sajmove i sudjelovanje na Danima
Hrvatskog turizma. Moguce je organiziranje i sudjelovanje i na posebnim prezentacijama,
poput prezentacije Camino Krk projekta na slovenskom trzistu. S ove stavke se financiraju
troSkovi informatora, prijevoza, troSak opreme za sajmove i prezentacije, troSak zakupa i
ostali troSkovi nastupa.

BudZet | 2.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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3.1.2. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA
KRKA

Nastupi na sajmovima i sudjelovanje u poslovnim radionicama dogovaraju se s
gospodarskim subjektima s podrucja op¢ine Omisalj. S ove stavke se financiraju troSkovi
informatora, prijevoza, troSak opreme za sajmove i prezentacije, troSak zakupa i ostali
troSkovi nastupa. U ovoj stavci nije predviden trosak, ve¢ financiranje ide preko TZ otoka
Krka.

TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turistickom zajednicom, Turistickom zajednicom
Kvarnera, lokalnim turistickim zajednicama, te gospodarstvom dogovara sajmove.
Nacdin i organizaciju sajmova definira Hrvatska turisticka zajednica (najam, izgled
opremanje Standova), a posebno definira koli¢inu i vrstu promotivnog materijala s kojim
se zajednica moZe pojaviti na Standu.

Vrste sajmova TZ otoka Krka dogovara u suradnji sa hotelijerima i voditeljima kampova
na podrucju otoka Krka (dok se turisticke agencije u pravilu ne ukljucuju u dogovore), te
se uglavnom radi o specijaliziranim sajmovima za kampove i op¢ima sajmovima.

TZ otoka Krka planira u 2024. godini sudjelovati na nekoliko sajmova, a u dogovoru sa
gospodarstvom (zajednicki dogovor na sastanku odrZzanom 10.07.2023. godine) i maila
Turisti¢kim zajednicama od 26.07.2023. godine TZ otoka Krka sudjelovati ¢e na slijede¢im
sajmovima zajedno sa HTZ-om i TZ Kvarnera.

Sajam za kampove
Essen Reise + Camping 28.02.-03.03.2024. U sklopu HTZ-a
Miinchen (D) f.re.e. 5m2 14.02.-18.02.2024. u sklopu HTZ-a
Hrvatska zemlja Partner Turisticki sajam za
Siroku potrosnju
Berlin (D) ITB 10.- | 05.03.-07.03.2024. TZ Kvarnera
12m2 Turisticki sajam za
poslovnu publiku
Poljska Op¢i sajam, ozujak | TZ Kvarnera i ostale
2024. subregije
Be¢, Ferien Messe 14.03.-17.03.2024. U sklopu HTZ-a
BudZet 2.399,31 €
Nositelj HTZ, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, lokalne

turisticke zajednice, TZO Omisalj,
hotelijeri, Zracna luka Rijeka
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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3.1.3. INFORMATORI NA SAJMOVIMA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- VAN UGOVORNE
OBVEZE

Na sajmovima je potrebno osigurati i informatore na Standovima, a to ¢e se dogovoriti sa
voditeljima kampova te sa lokalnim turistickim zajednicama za ostale sajmove. Trosak
informatora dodatni je trosak turistickih zajednica i plac¢a se van ugovorne obveze.

BudZet 1.714,00 €

Nositelj HTZ, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, lokalne
turisticke zajednice, TZ0 Omisalj

Rok izvrsenja Kontinuirano 2024.

3.1.4. POSEBNE PREZENTACIJE U KOORDINACIJI SA REGIONALNO TURISTICKOM ZAJEDNICOM

PROMOTIVNE KAMPANJE SA STRATESKIM PARTNERIMA NA INOZEMNIM TRZISTIM

Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) kao nacionalna turisticka organizacija, svojim
promidzbenim aktivnostima Zeli podi¢i svijest o Hrvatskoj kao atraktivnoj turistic¢koj
destinaciji tijekom cijele godine, te time ujedno utjecati na povecanje potraZnje za
hrvatskim turistickim proizvodima, povecanje turistickog prometa i op¢e potrosnje. U
skladu s tim HTZ planira uspostaviti suradnju s partnerima iz turisticke industrije te
aktivno promovirati hrvatsku turisticku ponudu s ciljem privlacenja veceg broja gostiju
po nacelu ostvarenja opce Koristi za sve nositelje ponude destinacije. Promotivna
kampanja provodila bi se sa strateskim partnerima na inozemnim trziStima poput
Austrije, Belgije, Ceske, Francuske, [talije, Madarske, Nizozemske, Njemacke, Poljske,
Rusije, Skandinavije, Slovacke, Slovenije, Svicarske i UK.

Iznos koji se udruzuje u 2024. godini jednak je iznosu udruzivanja u 2023. godini, a
turisticke zajednice ¢e na podrucju pojedine subregije same unutar sebe napraviti
raspodjelu, po turisti¢kim zajednicama te zajedno s gospodarskim subjektima. PGZ je
svim JLS-ova dostavila iznose koje je potrebno predvidjeti u proracunu.

Na razini naSe regije, a prema prijedlogu TZ Kvarnera, udruZena sredstva za

provedbu promotivnih kampanja sa strateSkim inozemnim partnerima iznose 71.272,00
€, a od toga na turisticke zajdnice otpada 49.890,51 €, a na gospodarstvo 21.381,64 € Sto
je nanivou 2023. godine.
S obzirom da su neke od LTZ na otoku Krku, shodno zaklju¢cima svojih vije¢a odbile
ukljucivanje u avio oglasavanje za 2024. godinu ( i prema zajednickom zakljucku
koordinacije direktora 13.9.2023. godine, ogradile su se i druge LTZ na Kvarneru), vidjeti
Ce se Sto Ce dalje biti sa avio oglaSavanjem na razini Kvarnera, kao i kako ¢e se pokriti
troSkovi LTZ koji su odbili svoju participaciju zajedno sa gospodarstvom.

U slucaju da se na razini otoka Krka nece i¢i u udruzeno avio oglasSavanje, TZ otoka Krka
¢e usmjeriti sredstva u druge vrste oglasavanja.

TuristiCka zajednica op¢ine OmiSalj osigurati Ce iznos iz 2023. godine, odnosno trosak
sufinanciranja TZ0 Omisalj u iznosu od 12.341,72 €.
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Turisticka zajednica Kvarnera predvidjela je bruto budZet za oglasavanje sa
strateskim partnerima u iznosu od 1.009.000,00 €
Od tog iznosa za avio prijevoz predviden je iznos od 979.000,00 €, a 30.000,00
otpada na ostale strateske partnere.
Prijedlog rasporeda sredstava je slijedeci:
- 339.000,00 € Ryan air- 6 gradova
- 100.000,00 € Easyjet- 2 grada
- 50,000,00 € Transavia- 1 grad
- 150.000,00 € Eurowings- 4 grada
- 240.000,00 € Croatia airline- 1 grad
- 50.000,00 € Condor- 1 grad
- 30.000,00 € ostali strateski partneri

UDRUZENE PROMOTIVNA ON LINE KAMPANJE- S.T.A.R. DIGITAL

Od ostalih udruZenih marketinskih programa sa TZ Kvarnera nastavno na uspjeSnu
suradnju u 2022. i 2023. godini, a u cilju razvijanja marketinske prisutnosti na stranim
trziStima, Turisticka zajednica op¢ine Omisalj i u 2024. godini planira nastavak suradnje
s agencijom S.T.A.R. DIGITAL d.o.o.

U 2022. godini je po prvi put ostvarena direktna suradnja s agencijom koja je stalni
suradnik TZ Kvarnera i jedna od vode¢ih marketinSkih agencija u regiji, i to kroz
realizaciju samostalne digitalne kampanje na trziStima Njemacke i Austrije, a dobri
ostvareni rezultati (vrijeme provedeno u konzumaciji sadrzaja, klikanost oglasa) potvrdili
su predloZenu strategiju odabira medijskih kanala, formata i ciljane publike.

U 2024. godini planirana daljnja evolucija digitalne prisutnosti na stranim trziStima uz
primjenu sli¢ne strategije u odabiru medijskih partnera, formata i ciljane publike uz
nekoliko nadogradniji:

e PredloZena trzista: Njemacka, Austrija

 PredloZeni smjer komunikacijske strategije: predsezona

e PredloZeno trajanje kampanje: oZujak-travanj (moguce i u razdoblju do lipnja, toc¢an
termin ¢e se dogovorit u prvom dijelu godine)

e Prijedlog medijskih formata: sadrzaj-content (advertorial) s garantiranim dosegom
publike, veliki formati display oglasa/bannera (branding banners)

Na trziStu Austrije 2023. godine predlaZe se najcitaniji online i print medij, Kronen
Zeitung. PredloZeni format je advertorial s native teaserima (oglasi koji dovode publiku
na ¢lanak) te display bannerima za dodatan branding i doseg.

Za trziSte Njemacke predloZen je fokus za juzZne pokrajine s ciljem zahvacanja Sto
relevantnije publike kroz suradnju s izuzetno jakim regionalnim brandom, Stiddeutsche
Zeitung. Ovisno o budZetu, planirat ¢e se plasiranje ¢lanka s garantiranim dosegom i/ili
velike formate display oglasa/bannera (branding banners).

Procjenjuje se kako se predlozZene aktivnosti mogu realizirati u budzetu do 12.000,00
eura, a finalnu strategiju te odabir medija i formata agencija ¢e kreirati sukladno uputama
TZO Omisalj o budZetu i trziStima. PredlaZe se osigurati isti budZet kao u 2023. godini
odnosno 7.000,00 eura.
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UDRUZENO OGLASAVANJE U SURADNJI SA SUSTAVOM TZ-A I PREDSTAVNICIMA TUR.
PONUDE

Sukladno ¢lanku 9.1 38. Zakona o turisti¢ckim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19) Turisti¢ka zajednica PGZ odnosno TZ Kvarnera 21.11.2023. godine je objavila
Javni poziv za provedbu udruzZenog oglasavanja sa subjektima javnog i privatnog sektora.

Predmet Javnog poziva je udruzeno oglaSavanje ponude destinacije, odnosno smjestajne
ponude i ostalih oblika turisticke ponude. UdruZeno oglaSavanje provodi se u suradnji sa
sustavom turistic¢kih zajednica s podrucja Primorsko - goranske Zupanije i s nositeljima
smjeStajne ponude destinacije (gospodarskim subjektima koji sukladno Zakonu o
ugostiteljskoj djelatnosti pruZaju usluge smjeStaja u Hrvatskoj) i ostalim nositeljima
ponude koja predstavlja motiv dodatnih dolazaka i nocenja u destinaciji, odnosno
doprinosi poboljsanju uvjeta dolaska i boravka turista, te poveéanju turisticke potrosnje.

Kampanja oglasavanja provodi se kroz zakup javnih medija, s ciljem:

- dovodenja gostiju na podrudje PGZ, ostvarenja veceg broja dolazaka i nocenja, te
povecanje potrosnje u destinaciji

- oglaSavanja prioritetnih turisti¢kih proizvoda koji su motiv dolaska u destinaciju

- osiguravanja cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jaCanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini
radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda;

- podizanja vidljivosti regije.

Nositelji kampanje oglaSavanja su gospodarski subjekti (koji sukladno Zakonu o
ugostiteljskoj djelatnosti pruzaju usluge u turizmu), a kampanju provode u suradnji s TZ
PGZilokalnim turisti¢kim zajednicama s podruéja PGZ. Medusobnim ugovorom propisuju
se sva prava i obveze.

Nositelj oglaSavanja duzan je u kampanji oglasavanja koju provodi, uz promociju svoje
ponude:

- voditi racuna o oglasavanju destinacije (iz oglasa mora biti vidljivo da se promovira
podruéje PGZ)

- aplicirati logotip i slogan TZ PGZ i lokalne turisticke zajednice (ukoliko sudjeluje u
financiranju) u odgovarajucoj jezicnoj mutaciji

- kod drustvenih mreZa navesti @visitkvarner #visitkvarner - promovirati smjestajni
objekt koji se nalaze isklju¢ivo na podruéju PGZ, odnosno program/ponuda koja se odvija
na podrudju PGZ (odnosi se na grupacije koje imaju smjestajne objekte ili nude programe
i na podru¢jima izvan PGZ)

U 2024. godini se kampanja oglasavanja moze provoditi kroz cijelu godinu.

Marketinske aktivnosti u zakupu prihvatljive za udruzeno oglasavanje:

- online oglasavanje (oglasavanje na portalima javnih medija, oglasavanje tekstualnim
oglasima na trazilicama, platforme i dr.),

- oglaSavanje na druStvenim mreZama (placeni oglasi)

- oglasavanje u tiskanim medijima, - oglaSavanje na televiziji i radiju, - vanjsko oglasavanje
(plakati, displeji na javnim prostorima i javnom prijevozu).
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TZO Omisalj je obavijestila nositelje smjestajne ponude (hoteli/kampovi) i turisticke
agencije na podrucju op¢ine OmiSalj o javnom pozivu za udruZeno oglasavanje u
promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora u 2024. godini te ih pozvala da prije
predaje kandidatura usuglase iznose.

BudZet 25.000,00 €

Nositelj HTZ, TZ Kvarnera, Opc¢ina Omisalj, TZO
Omisalj, strateski partneri i nositelji
smjeStajne ponude, STAR digital

Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

3.2. SURADNJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Svakako treba nastaviti sa prijemom novinara i studijskih grupa jer je to najbolji
nacin da se putem iskustva u destinaciji prenose objektivne informacije potencijalnom
emitivnom trzistu. TZ otoka Krka provoditi ¢e suradnju sa organizatorima putovanja sa
Hrvatskom turistickom zajednicom i Turistickom zajednicom Kvarnera. Prihvat grupa
provodi na nacin da TZ otoka Krka osigurava obilazak destinacija, znamenitosti, uz
gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu novinara i studijskih
grupa.

TZ otoka Krka osigurava stru¢no vodenje, prijevoz, pokriva troskove rucaka i vecere, dok
smjeStaj osigurava HTZ. (397,65 €)

TZO Omisalj osigurati ¢e dio sredstva za prihvat novinara i studijskih grupa i iz vlastitih
sredstva. (1.000,00 €)

BudZet 1.397,65 €

Nositelj HTZ, TZ Kvarnera, TZO otoka Krka, TZO
Omisalj

Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

3.3. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA
3.3.1. IZRADA BROSURA I TISKANOG MATERIJALA

Trosak se odnosi na tisak karti Setnica i biciklistickih staza, karte otoka Krka i
planova mjesta. U 2024. godini planiraju se dotisci image brosure TZO Omisalj, Info
broSure OmiSalj & Njivice, informativnih letaka arheoloskih lokaliteta i Nepoznatog
Omislja. Ova stavka ukljucuje aZuriranje tekstova, prijevoda, dopuna karte plana mjesta.

BudZet | 56.437,14 €
Nositelj TZO Omisalj, TZ otoka Krka i suradnici
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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3.3.2. DRUSTVENE MREZE I UPRAVLJANJE DRUSTVENIM MREZAMA

Vodecu poziciju ve¢ duZe vrijeme preuzimaju alati za online oglasavanje te svakako treba
nastaviti sa samostalnim i udruZenim oglasavanjem putem drustvenih mreZa (Facebook,
Instagram...), specijaliziranih PR agencija koje odraduju kampanje na najvaZnijim
emitivnim trziStima. Na tradicionalnijim trZistima potrebno je zadrzati i offline
oglasavanje (tiskana izdanja).

Radi boljeg i kvalitetnijeg oglasavanja nastaviti ¢e se na odrZavanju druStvenih mreZa
Facebook i Instagram. Vodenje Instagram profila odraduje djelatnica ureda, dok ¢e stranu
Facebook stranicu i Camino Krk Facebook & Instagram profil voditi agencija Livingstone.
U cilju Sto bolje promocije manifestacija vrsiti ¢e se placene kampanje, kao i za promociju
destinacije izradom novih tematskih video materijala (outdoor, gastronomija, tradicija).
Ciljevi interakcija na drustvenim mreZama bit ¢e sljedeci:
- Komuniciranje aktivnosti i dogadanja
- Predstaviti razliCite vrste znamenitosti i povijesne Cinjenice grada i okolice
- Kontinuirano oglasavati Facebook i Instagram profil i sadrZaj na klju¢na trzista
- Kontinuirano kroz godinu prezentirati destinaciju sa svojom bogatom ponudom
i dogadanjima
- Pruziti fanovima i gostima zanimljiv, zabavan i interaktivan sadrzaj
i pratiteljima tijekom 24 sata trajanja
- UKljuciti travel zajednicu u cjelokupnu komunikaciju (travel influenceri, blogeri,
fotografi)
U narednim godinama kompletnu komunikaciju voditi ¢e Agencija Livingstone, radi
ujednacenog plasiranja.

BudZet | 11.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj, agencija Livingstone
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

3.3.3. ONLINE I OFFLINE OGLASAVANJE

TZO Omisalj Ce se, uz zajednicka oglasavanja sa ostalim oto¢nim turistickim zajednicama,
a uz suglasnost TZ Kvarnera, samostalno oglasavati u tiskanim medijima, kao i na raznim
portalima vezanim uz putovanja na inozemnim trziStima.

Ova stavka ukljucuje i oglaSavanja u raznim stranim, nacionalnim i lokalnim tiskovinama,
televizijama i radio postajama.

BudZet 14.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj, KUH, Avto Fokus, Hrvatske
radio stanice

Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.
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3.3.4.NABAVA PROMOTIVNOG MATERIJALA I SUVENIRA

Nabavka prikladnih suvenira i poklona planira se prema tekuéim potrebama. U ovu stavku
ubrojeni su i troSkovi tiskanja materijala za BoZi¢ne i NovogodiSnje blagdane.

BudZet | 8.500,00 €
Nositelj TZO Omisalj, razni dobavljaci
Rok izvrs$enja Kontinuirano 2024.

3.3.5. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA

U 2024. godini predvideno je tiskanje slijede¢ih materijala:
- Katalog kampova- prema potrebi (4.000,00 €)
- Bike & hike karte
- Info vodic¢- reprint

Za potrebe sajmova i prezentacija tiskati ¢e se promotivni suveniri:
- vrecice (dotisak)
- suveniri za potrebe sajmova

BudZet 2.937,14 €

Nositelj Tz otoka Krka, TZO Omisalj, razni
dobavljaci

Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.

3.4. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA

3.4.1. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA TZO OMISALJ

U ovu grupu aktivnosti spada upravljanje odredenim sadrZajem na internetskim
stranicama (npr. Google maps) te razvoj i odrzavanje internetskih stranica.

U 2024. godini i¢i ¢e se na izradu nove mrezne stranice TZO OmiSalj zbog
zastarjelog cms sustava koji je na postojecoj stranici.

Pored navedenih troSkova, od ove godine u ovu stavku ulazi i troSak domene za
web stranicu Heritage Omisalj.

BudZet | 7.800,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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3.4.2. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA- SUFINANCIRANJE TZ
OTOKA KRKA

U 2024. godini kre¢emo s novom web stranicom za prikaz svih dogadanja na otoku Krku,
a u suradnji sa LTZ koje ¢e unositi sva dogadanja na web kao i njihove izmjene.

Natjecaj je proveden u listopadu 2023. godine s primjenom od veljac¢e 2024. godine , kada
istice sadasnja domena.

Prema natjecaju, najbolju ponudu je dala agencija Koni design u suradnji sa Udrugom
Livingstone (Astoria).
Umjesto Ala- Su promijeniti ¢e se i ime domene.

S razvojem nove web stranice dobiti ¢emo cjelovito rjeSenje za unos, administraciju i
pregled dogadanja na podrucju otoka Krka.

U skladu sa izradom Brand i komunikacijske strategije Krk outdoor, a koju je po narudzbi
izradio Studio Conex u 2021. godini, u daljnjem razvoju projekta u 2022. je izradena web
stranica za outdoor a koja sadrzava

- koncept sadrzaja i oblikovanja

- izradu/programiranje web portala
- punjenje inicijalnim sadrzajima (HR/GB

U 2024. godini nastavlja se sa aZuriranjem sadrZaja.

TZ otoka Krka raspolaze sa domenama, a za potrebe predstavljanja i promocije otoka
Krka.

- Krk.hr

- Visitkrk.hr

- Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu

- Holiday.krk.hr

- krk-outdoor.hr

- krk-outdoor.com

BudZet 1.754,62 €

Nositelj Amondi media, Livingstone, Algebra,
Studio Conex, Multilink, TZO Omisalj, TZ
otoka Krka

Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

3.5. KREIRANJE I UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA

Kreiranje i upravljanje bazama podataka ukljucuje uspostavljanje detaljne turisticke
baze podataka o ponudi i potraznji, otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka te
pripremu, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu.
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U skladu sa pracenjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za
unaprijedenije promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspjeSan marketing i
prodaju.

3.5.1. KREIRANJE BAZE MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA

Kontinuitet u izradi novih multimedijalnih i foto sadrZaja od velike je vaznosti za
destinaciju. U ovoj smo godini izradili promo video evenat-a i destinacije, a u narednim
godinama planira se snimiti novi materijal sa manifestacija.

Takoder je predviden nastavak suradnje sa tvrtkom 360 Provideo, s ciljem razvijanja
naprednih 360 VR video live streaming, 360 VR videa i fotografija.

Budzet | 10.700,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrsenja Kontinuirano 2024.

3.5.2. KREIRANJE BAZE PODATAKA

U skladu sa pra¢enjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za
unaprijedenije promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspjeSan marketing i
prodaju.

OdrZavanje sustava Zastita osobnih podataka u skladu sa zahtjevima GDPR

podrazumijeva:

- IT platformu - softver zastite podataka koji podrzava ¢uvanje podataka zastite
osobnih podatka, sigurnost i nac¢in obrade podataka prema radnom mjestu, procjena
ucinka na zastitu podataka (procjena rizika)

- mobilnu aplikaciju

- izradu dokumentacije u skladu sa specificnim zahtjevima korisnika

- savjetnicke usluge

Osim navedenog ova stavka obuhvaca i program tvrtke Infoprojekt, a koja se odnosi na

transparentnost proracuna, odnosno pracenje svi transakcija po racunu. Podaci su i javno

dostupni na nasSoj Internet stranci.

BudZet 2.400,00 €

Nositelj MENTOR SAVJETOVANJE d.o.0., TZO
Omisalj

Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

3.5.3. KREIRANJE BAZE PODATAKA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA

TroSkovi obuhvacaju odrzavanja baze podataka GDPR za TZ otoka Krka, prema ugovoru,
koji je takoder potpisan sa tvrtkom MENTOR SAVJETOVANJE d.o.o.. TroSak se rasporeduje
prema kljucu financiranja.
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BudZet 117,31 €

Nositelj MENTOR SAVJETOVANJE d.o.o0., TZO
Omisalj, TZ otoka Krka
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

3.6. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

U stavku komunikacija i oglaSavanje spadaju i turisticko - informativne aktivnosti.
One obuhvacaju upravljanje TIC-evima, upravljanje Centrima za posjetitelje, postavljanje
info punktova i odrzavanje turisticke signalizacije samostalno ili u suradnji s jedinicom
lokalne samouprave.

3.6.1. UPRAVLJAN]JE TIC-evima

U sklopu TZO Omisalj djeluje Turisticko informativni centar u Omislju koji je otvoren
od 01. lipnja do 01. listopada. Tijekom Sest mjeseci zaposlena je jedna djelatnica na
odredeno radno vrijeme, a zbog povecanja obima poslovanja te cjelodnevnog rada ureda
zaposljava se jos jedna osoba od lipnja do rujna.

BudZet | 17.227,94 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.

3.6.2. TURISTICKA I SMEPA SIGNALIZACIJA

Trosak turisticke i smede signalizacije ukljucuje sanaciju, nadopunu i postavljanje
novih tabela prema tekuc¢im potrebama. U 2024. godini postaviti ¢e se novi stupovi i
signalizacija u Omislju (stari grad) te promijeniti pozdravne tabele u Njivicama.
Plan je inicirati uredenje turisticke signalizacije na javnim povrSinama (posebice u
pjeSackim zonama) uz donoSenje Pravilnika o izgledu, bojama, te inicirati donoSenje plana
lokacija sa moguc¢nostima i uvjetima postavljanja ili uklanjanja reklamnih tabli.

Trenutno se na odredenim povrSinama uz prometnice nalaze reklamne table koje nisu
odrzavane, te ujedno nagrduju dojam destinacije. DonoSenjem Pravilnika te omogucavanje
vodenju reda komunalnom redarstvu pozitivno bi utjecalo na op¢i dojam izgleda
destinacije.

BudZet | 4.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj, Pismotisak j.d.o.o.
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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3.7. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA

TZO Omisalj sudjeluje sa unaprijed odredenim postotkom u stavci komunikacije i
oglasavanje u sklopu programa TZ otoka Krka i to 2024. godine prema kljucu raspodjele
od 17,14 %.

U tom iznosu ukljucene su slijedece aktivnosti koje ¢e TZ otoka Krka provesti sa ostalim
lokalnim turistickim zajednicama i partnerima:
- Online oglasavanje
Za potrebe marketinga i promocije otoka Krka potrebno je konstantno ulagati u
oglasavanja (programa, aplikacija i ostalih aktivnosti). Voditi ¢e se ra¢una o objavama na
druStvenim mreZama s rezultatima statistike. Jedna je od strategija koja je usmjerena ka
podizanju organske posjecenosti stranice za Internet traZilice kroz povecanje ranga na
rezultatima pretrazivanja za ciljane kljucne rijeci.
¢ Insula Cultura, oglasavanje FB, ¢eSko trziSte.
TZ otoka Krka pokrenula je u 2021. godinu FB grupu na ¢eSkom jeziku za goste s tog
emitivnog trzista. Grupa ,Dovolena na Krku tipy a zajimovosti“ osmiSljena je s ciljem
pruzanja aktualnih i zanimljivih turistickih, gastronomskih i kulturnih informacija
tijekom boravka gostiju na otoku Krku.
Zadovoljni rezultatima u prethodnoj godini, Zeli se razvijati kampanju i u 2023. godini, a
razlozi za kampanju su:
- Novi trendovi komunikacijskih strategija u turizmu ( zbog pojave pandemije),
- Sigurnost i pravovremene informacije kao prioritet na putovanju,
- Dinamicni i interaktivni sadrzaji zamjenjuju stati¢ne vizuale ve¢ videnih prizora,
- Potreba za komunikacijom na jeziku emitivnog trziSta radi boljih prodajnih
rezultata,
- Poruke koje jac¢aju vezu izmedu destinacije i emitivnog trzista,
- Isticanje specificnosti destinacije i turizma posebnih interesa,
- Smanjenje sezonalnosti u destinaciji,
- Brzo postavljanje u odnosu na druge komunikacijske kanale, kvalitetni feedback
korisnika za unapredenje usluga.
¢ On line oglasavanje KG MEDIA
Novi trend oglasavanja okreée na on line umjesto na klasi¢no oglasavanje u tiskanim
medijima, tako je TZ otoka Krka predvidjela nastavak suradnje sa KG Media. Kampanja ce
se postavljati na njemackom, austrijskom, talijanskom, slovenskom i hrvatskom trZzistu.
Kako smo se uspjesno 2023. godini oglasavali na platformi CPC Network mreZu portala, a
koji provodi KG Medija, nastavljamo i dalje u 2024. godini.
Radi se o mreZi portala ( Premium CPC Display mreZa) na kojoj se ostvaruju relevantni i
kvalitetni klikovi na oglase ( Cost per click- CPC) model oglaSavanja, s time da korisnik
bude usmjeren na web stranicu (krk.hr). pri tome se pla¢a samo klik na oglas.
Kampanja ¢e se provoditi od travnja do lipnja mjeseca, odnosno u periodu kada se
planiraju godisnji odmori. Oglasi ¢e biti s kombinacijom teksta i slike, native oglasi i
custom display banneri, ciljana trziSta juzna Njemacka i Austrija.
TIK TOK oglasavanje kao sve viSe popularna aplikacija za dijeljenje videozapisa, a koja
omogucuje i personalizirane feedove. Takoder Ce se koristiti aplikacija TIK TOK u periodu
travanj -lipanj, ciljana trzista takoder Njemacka i Austrija.
Ocekuje se da kombinacijom oglasavanja na Premium CPC Display mreZi i TIK TOK
platformi moZemo realizirati 10.000 klikova te viSe od 3 mil impresija.
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e Razvoj drustvenih mreza.
Razvoj ukljucuje vodenje Facebooka, postavljanje newslettera, objave sadrzaja,
promocije, osmisljavanje aktualnih objava radi privlac¢enja ciljane publike. Ugovor za
operativno tehnicku suradnji TZ otoka Krka u 2024 . godini nastavlja se sa agencijom
Livingstone (turizam, komunikacije i kultura), koja ¢e voditi druStvene mreze ,Facebook i
Instagram. TZ otoka Krka iskoristiti ¢e moguc¢nosti i prijaviti se za udruZeno oglaSavanje,
u suradnji sa TZ Kvarnera.
U proteklih nekoliko godina odradena je vrlo uspjeSna suradnja u oglasavanju sa
agencijom S.T.A.R. Digital, u suradnji i sa TZ Kvarnera i ostalim regijama PGZ.

e COglaSavanje on line /billboard za projekt outdoora
OglaSavanje je predvideno u suradnji sa Studiom Conex koji odraduju projekt Outdoora
ponude otoka Krka.

BudZet 3.67825 €

Nositelj TZ otoka Krka, TZO Omisalj, Insula
Cultura, KG Media, Livingstone, TZ
Kvarnera, TZ, Studio

Conex, HTZ i dr.

Rok izvrsenja Kontinuirano 2024.

- Offline komunikacije
Offline oglasavanje obuhvaca:
e (Oglasavanje u Kvarner Magazinu
e Oglasavanje u mjesecniku Regio Jet
e Opce oglasavanje u medijima
e Priprema oglasa

Oglasavanje je model komunikacije u marketingu sa svrhom informiranja ali i
pobudivanja emocija kod potencijalnih gostiju za proizvodima ili uslugama koje se
reklamiraju oglasavanjem. TZ otoka Krka u suradnji sa turistickim zajednicama i
gospodarstvom ucinit ¢e napore shodno financijskim moguénostima da se oglaSava u
domacim i stranim ¢asopisima, magazinima, vodi¢ima i ostalim tiskovnim materijalima.

BudZet 820,15 €
Nositelj TZ otoka Krka, TZ0O Omisalj, KG Media,
TZ Kvarnera, TZG LoSinja, TZG Cresa,
TZG Raba, TZ,
Marketing RegioJet
Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.
- Odnosi s javnoséu

TZ otoka Krka izdvojiti ¢e sredstva za prihvat novinara, medija, TV ekipa koji ¢e posjetiti
otok Krkili ¢e dolaziti povodom aktivnosti na na$ poziv. Izdvojena su sredstva za studijska
putovanja predstavnika medija u suradnji sa sustavom TZ.
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BudZet 561,28 €

Nositelj TZO Omisalj, Tz otoka Krka, lokalni
medijii TV kuce
Kontinuirano 2024.

Rok izvrSenja

- Marketinske i poslovne suradnje
Ova stavka ukljucuje ,,UdruZeno oglasavanje sa TZ Kvarnera“ i zajednic¢ka oglasavanja sa
Kvarnerskim otocima. TZ otoka Krka iskoristiti ¢e moguénosti i prijaviti se za udruZeno
oglasavanje, u suradnji sa TZ Kvarnera. U proteklih nekoliko godina odradena je vrlo
uspjeSna suradnja u oglaSavanju sa agencijom S.T.A.R. Digital, u suradnji i sa TZ Kvarnera
i ostalim regijama PGZ.
Digital d.o.o0. vodeca je digitalna agencija u regiji na podrucju pruzanja usluga marketinske
automatizacije, vodenja i implementacije internacionalnih kampanja na digitalnim
medijima i uslugama savjetovanja vezanim uz procese digitalne transformacije.
Promotivne kampanje TZ otoka Krka Kvarnerskih otoka pripremiti ¢e ovisno o situaciji,
na kojima trzistima i pod kojim uvjetima ovisiti ¢e o programima i zajednickom interesu
turistickih zajednica i partnera u okruzenju .

BudZet 2.246,71 €

Nositelj TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, Kvarnerski
otoci, TZ0 Omisalj, lokalne otocne
turisticke zajednice, S.T.A.R. digital

Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

3.7.1. KOMUNIKACIJA I OGLASAVAN]JE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- van ugovora

U ovu stavku ulazi oglaSavanje koje nije budZetirano u programima TZ otoka
Krka.

BudZet

| 120,00 €

Nositelj

Rok izvrSenja

TZ otoka Krka, TZO Omisalj, lokalne
otocne turisticke zajednice
tijekom 2024. godine
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4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Destinacijski menadZment usmjeren je na aktivnosti namijenjene ve¢em razumijevanju i
dobivanju podrske subjekata ukljucene u turisticke aktivnosti.

4.1 INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE

4.1.1. INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE TZO OMISALJ

TZO Omisalj kontinuirano radi na permanentnoj edukaciji zaposlenih u suradnji sa TZ
otoka Krka i Hrvatskom turistickom zajednicom. Edukacija ukljuc¢uje edukativna
predavanja s ciljem obrazovanja djelatnika, ali i ostalih subjekata javnog i privatnog
turistickog sektora kako bi se unaprijedila marketinska znanja, a time i poboljsala
ucinkovitost promocije na svim razinama.

Edukacija je posebno vazna obzirom da se o¢ekuju izmjena zakonskih regulativa gdje ¢e
uloga turistickih zajednica biti usredotoc¢ena na upravljanje destinacijom i osmisljavanje
novih turistickih proizvoda.

Vezano uz uvodenje novog informatickog sustava za pracenje prijave, odjave i statistickih
podataka odrzati Ce se viSe edukativnih radionica od strane HTZ-a usmjerene na vjestine
efikasnog vodenja projekata i timski rad.

BudZet | 3.900,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

4.1.2. INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE- SUFINANCIRAN]JE TZ OTOKA KRKA

Prema kljucu financiranja 17,14%, TZO Omisalj sudjeluje u financiranju TZ Otoka za sljedece
aktivnosti:

- Provideo 360-virtualna Setnja kroz otok Krk u 360 stupnjeva. Predstavlja
suvremeni , inovativni i interaktivni prikaz gradova i okolice iz zraka koristeci
najnovije webVR tehnologije.

- Bike&Hike aplikacije-odrzavanje ve¢ postojece aplikacije

- Nova platforma koja objedinjuje dogadanja na otoku Krku

Zajednicki je portal svih turistickih zajednica s objedinjenom promocijom dogadanja

na otoku Krku.

Portal www.ala-su.com, se gasi a ide novi portal koji ¢e biti prilagoden za prikaz na svim
vrstama uredaja (telefoni, tableti), operativnim sustavima i modernim Internet
preglednicima. Sastoji se od modula za prikaz podataka na web stranicama i dijeljenje
sadrZaja na odabranim druStvenim mreZama, te web servisa za razmjenu sadrzaja sa svim
zainteresiranim pruzateljima informacija.

Novi web portal napraviti ¢e se u suradnji s Koni design-om i Udrugom Livingstone, a
trebao bi biti aktivan do Uskrsa.

Posebno c¢e se placati odrZzavanje domene.
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BudZet | 497,06 €

Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

4.1.3. INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE VAN UGOVORA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA
KRKA

Prema kljucu financiranja 17,14 %, u 2024. godini TZ0 Omisalj sudjeluje u financiranju
TZ Otoka i van ugovora u iznosu 668,46 €. Radi se o podrska platforme IN Destination-
platforma Ala Su- koja je zajednicki portal svih turistickih zajednica s objedinjenom
promocijom svih dogadanja na otoku Krku.

BudZet | 668,46 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

4.2. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACI]I

Sustav upravljanja kvalitetom u destinaciji ukljucuje sustav nagradivanja i priznanja
postignué¢ima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u
destinaciji samostalno, u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

4.2.1. EDUKACIJE ZA IZNAJMLJIVACE

TZO Omisalj samostalno ili u suradnji sa ostalim lokalnim turistickim zajednicama svake
godine organizira tecajeve jezika i edukacije za iznajmljivace te ih kontinuirano educira o
novim propisima i zakonima u poslovanju.

Ove aktivnosti ukljuuju provodenje edukacija i podizanje kompetencija zaposlenih u
turistickoj zajednici i dionika turistickog sektora, kao i sudjelovanje direktorice na
stru¢nim skupova. Na ovoj stavci predvidena su sredstva za edukacije malih iznajmljivaca
koje se ve¢ dulji niz godina odrzavaju u suradnji s Interligo savjetovaliStem za vlasnike
obiteljskog smjestaja, ali i ostalim suradnicima s podrucja edukacije. Teme koje edukacije
obraduju su: propisi u poslovanju, racuni i porezi, marketing, prodaja, on-line prezentacija
smjeStaja i mnoge druge teme koje se odnose na poslovanje privatnih iznajmljivaca.

TZO Omisalj ¢e i u ovoj godini, kroz pretplatu, omoguditi svim iznajmljivac¢ima s podrucja
op¢ine OmiSalj Casopisa za pruZatelje ugostiteljskih usluga smjestaja u domacinstvu.
Edukacija zaposlenih treba biti permanentna, a radi se u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom i TZ Kvarnera (edukativna predavanja, seminari, radionice) u
cilju stjecanja novih znanja i vjesStina. Informacije o aktualnim dogadanjima, izvjeStaj o
poslovanju i ostale informacije se distribuiraju u javnost kroz razne medije.
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BudZet | 1.000,00 €

Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

4.2.2. NAGRADE I PRIZNANJA

Turisti¢ka zajednica simboli¢no nagraduje goste koji u Njivice i OmiSalj dolaze 20 i viSe
godina. TroSak se odnosi na prigodni poklon gostima, zahvalnice i koSarice sa doma¢im
proizvodima.

BudZet | 100,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

4.2.3. STRUCNI SKUPOVI I EDUKACIJE U SURADN]JI SA TZ OTOKA KRKA UDRUZENO TZ PREMA
KLJUCU

U suradnji sa TZ otoka Krka i ostalim lokalnim turistickim zajednicama planiraju se
organizirati edukativne radionice s obzirom na izmjene zakonske regulative, kao i
radionice usmjerene na vjeStine efikasnog vodenja projekata i timski rad. Posebne
edukativne radionice raditi ¢e se natemu kulturnog turizma i edukaciji vodica koji dolaze
na Krk s grupama turista. TZ0 Omisalj sudjeluje u financiranju sa 17,14%.

BudZet | 99,41 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

4.3. POTICANJE NA OCUVANJE I UREDENJE DESTINACIJE
TroSkovi u ovoj stavci odnose se na poboljSanje opcih uvjeta boravka turista, aktivnosti
uredenja mjesta i suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora radi podizanja

kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnostii kvalitete javnih usluga, servisa
i komunalnih sluzbi na podrucdju turisticke destinacije.

4.3.1. UREDPENJE PJESACKIH, BICIKLISTICKIH I TRIM STAZA, CISCENJE PLAZA I PODMORJA

Projekt je dio Programa rada Hrvatske turisticke zajednice kao i sustava turistickih
zajednica.
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Cilj projekta je poticanje aktivnosti i sudjelovanje u programima zastite okolisa, kao
komparativne prednosti hrvatskog turizma, djelovanje na unapredenju elemenata
turistickog proizvoda te podizanje razine gostoljubivosti i stvaranje klime dobrodoSslice.

Akcija u naSoj turistickoj zajednici obuhvacaju:

Uredenje Setnica i poucnih staza te biciklistickih staza

TZO OmisSalj u suradnji s udrugama i Op¢inom Omisalj te uredenje, obiljeZavanje i
odrzavanje pjesackih, biciklistickih i trim staza, najam kemijskih toaleta za arheolosko
nalaziSte Mirine-Fulfinum od 01.06. do 01.09.

U 2024. planira se markacija pjesackih staza te nabavka i postavljanje novih tabela i
stupova sukladno reviziji staza koju je proveo suradnik Anima Adventures te revizija i
oznacavanje postojecih biciklistickih staza. Planirana je moguéa nabavka klupica za
pojedine lokacije u svrhu odmorista i photo pointova.

Planira se saniranje i dodatno uredenje Setnice Rajske ceste od kolektora prema
Njivicama.

Uredenje destinacije / Photopointovi i dekoracije

TZO Omisalj u posljednje 3 godine sudjeluje u uredenju mjesta, kroz nabavku potrosnih
materijala i izradu dekoracija te photopointova u sklopu manifestacija ili u sklopu
odredenih razdoblja u godini.

OdrZavanje staza

Ovom stavkom obuhvatiti ¢e se odrzavanje postoje¢ih uredenih biciklistickih i pjesackih
staza. Ovom stavkom predvideno je i redovito odrzavanje (koSnja, uklanjanje niskog
raslinja) i ¢iS¢enje tematskih Setnica, s KD Pesja , Anima Adventures i moguéim novim
suradnicima po tom pitanju.

BudZet | 35.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj, Op¢ina Omisalj, udruge
Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.

4.3.2. UREDENJE I ODRZAVANJE KULTURNO-POVIJESNIH ZNAMENITOSTI

Ovom stavkom obuhvatiti ¢e se koSnja arheoloskog lokaliteta Mirine -Fulfinum u uvali
Sepen.

BudZet | 500,00 €
Nositelj TZ0O Omisalj, Pesja d.o.o.
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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4.3.3. ZASTITA U MJESTU

Prema provedenom natjecaju Op¢ine Omisalj biti e izabrana zastitarska ku¢a za poslove
zaStite u mjestima Omisalj i Njivice tijekom tri ljetna mjeseca. TZ sufinancira zastitare
prema sklopljenom ugovoru.

TroSak se odnosi na usluge zastite u mjestu i redarstvene usluge na manifestacijama.

BudZet | 8.000,00 €
Nositelj TZO Omisalj, Op¢ina Omisalj, Securitas
Rok izvrsenja Kontinuirano 2024.
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Ova Stavka obuhvaca uplatu €lanarina organizacijama ¢iji je ¢lan TZ0 Omisalj.

5.1.MEDUNARODNE STRUKOVNE ORGANIZACIJE

Prvi SKAL klub osnovan je 1932. godine u Parizu od strane turisti¢kih direktora koji
su se vratili sa studijskog putovanja po Skandinaviji. Ideja medunarodnog prijateljstva
stekla je toliku popularnost da je 1934. godine Skal dobio medunarodni status, formirajuci
Medunarodnu udrugu Skal klubova, na inicijativu prvog predsjednika pariskog kluba koji
se ujedno smatra i ocem Skal-a, Florimonda Volckaerta. SKAL INTERNATIONAL
objedinjuje sve grane turisticke industrije u cilju poticanja i stvaranja profesionalnog
udruZenja diljem svijeta, a koji djeluje kroz viSe od 340 klubova s gotovo 14.000 ¢lanova
u vise od 100 zemalja svijeta u duhu krilatice “Doing business among friends!“

TZO0 Omisalj pla¢a godiSnju ¢lanarinu u iznosu od 86,00 € za ¢lanstvo u Skal klubu.

BudZet | 86,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

5.1.1. CLANARINA ZA STRUKOVNE ORGANIZACIJE ZA TZ OTOKA- UDRUZENO TZ PREMA
KLJUCU

TZO Omisalj plac¢a prema kljucu financiranja ¢lanarinu za ¢lanstvo TZ otoka u Skal klubu.

BudZet | 855 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.

5.2. DOMACE STRUKOVNE ORGANIZACIJE

Lokalna akcijska grupa (LAG) je partnerstvo predstavnika javnog, gospodarskog i civilnog
sektora odredenog ruralnog podrucja koje je osnovano s namjerom izrade i provedbe

lokalne razvojne strategije tog podrucdja, a ¢iji clanovi mogu biti fizicke i pravne osobe.
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Svrha osnivanja LAG-a ,Kvarnerski otoci“ je promicanje ruralnog razvoja putem lokalnih
inicijativa i partnerstava, poboljsanje ruralnih Zivotnih i radnih uvjeta, diversifikacija
gospodarskih aktivnosti, osiguravanje protoka informacija i transfera znanja za napredak
u razvoju ruralnog gospodarstva i lokalne zajednice, razvijanje sinergije i umreZavanja
izmedu svih subjekata kojima je u interesu doprinijeti razvoju ruralnih podrudja.

TZO Omisalj plac¢a godiSnju Clanarinu za ¢lanstvo u LAG-u ,Kvarnerski otoci®.

BudZet | 150,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U administrativne poslove spadaju troskovi za radnike, troskovi hladnog pogona TZ otoka
Krka, materijalni i nematerijalni troskovi i troskovi za tijela turisti¢ke zajednice.

6.1. PLACE

6.1.1. TROSAK UREDA NJIVICE

Rashodi za radnike odnose se na ukupne place, na isplate putem student servisa te na
isplatu naknada (regres, bozZi¢nice, uskrsnice, prigodne nagrade). Prijevoz na posao i s
poslaisplacuje se za radnike koji ne stanuju u mjestu rada, a prema usvojenom Pravilniku.
Naknada za vlastiti auto u sluzbene svrhe ispla¢uje se prema Pravilniku (0,40 centi po
kilometru). Dnevnice se isplacuju takoder prema Pravilniku.

BudZet | 68.800,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

6.1.2. TROSKOVI HLADNOG POGONA TZ OTOKA KRKA PREMA UDJELU

Turisticka zajednica otoka Krka se osnovala u skladu sa Zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N. 152/08) iako financiranje TZ otoka
Krka nije definirano zakonom ve¢ je dogovoreno na dobrovoljnoj osnovi svih
zainteresiranih lokalnih samouprava na otoku Krku kao i grada Krka te svih turisti¢kih
zajednica (7).

Financiranje TZ otoka Krka definira Statut (¢lanak 63. statuta TZ otoka Krka), a obuhvaca
slijedece prihode:

e Prihode turistickih zajednica (boravisnu pristojbu i ¢lanarinu u odredenom

postotku prema ostvarenjima u prethodnoj godini),

e Priloga op¢ina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom,

e Priloga Hrvatske turisticke zajednice,

e Priloga TZ Kvarnera.
TZ op¢ine Omisalj sudjeluje u sufinanciranju rada TZ otoka Krka s prema unaprijed
odredenom postotku odmah iza TZG Krka. Klju¢ financiranja hladnog pogona TZ otoka
Krka odreduje se prema raspodjeli koja je definirana prema dostavljenim podacima neto
boravisne pristojbe i clanarine po TZ-ima, odnosno klju¢ financiranja za 2024. godinu uzet
je prema podacima realizirane neto boravi$na pristojba umanjena za dio obveza prema
op¢ini/gradu i turisticku ¢lanarinu po zavrSnom racunu za 2022. godinu.

BudZet | 6.614,55 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.
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NETO PRIHODI PO OSNOVI TURISTICKE PRISTOJBE I CLANARINE TURISTICKIH ZAJEDNICA U 2022. GODINI

TURISTICKE ZAJEDNICE UKUPAN IZNOS % Usporedba | Indeks
TP I TC uplaéeno udjela
u 2022. godini 22/21
TZO Omisalj 420.432,88 17,14 -1,57 129,55
TZO 390.296,41 15,91 +2,46 167,33
Malinska-Dubas$nica
TZ Grada Krka 638.114,14 26,02 +0,07 141,73
TZO Punat 319.573,17 13,03 -2,39 119,48
TZ0 Baska 411.145,11 16,76 +0,47 145,46
TZ0 Vrbnik 57.521,82 2,34 +0,49 179,49
TZ0 Dobrinj 215.780,93 8,80 +0,47 149,28
Ukupno 2.452.864,46 100,00 | 141,39

Za 2020. godinu Vlada RH donijela je nova pravila u odredivanju visine boravisne
pristojbe (prema zakonu o turistickoj pristojbi (N.N. 52/19 i 71/19) prema kojoj se
prijedlog visine boraviSne pristojbe spuSta na razinu lokalne turisticke zajednice ,a
Zupanijska skupstina donasa visinu boravisne pristojbe pausal i po no¢enju. Iznimno za
2020. godinu donijela je do kraja rujna 2019. godine, na temelju prijedloga turistickog
vijeca turisticke zajednice, a za 2021. godinu na temelju prijedloga skupstine TZ ,ali u
pravilu Zupanijska skupstina mora donijeti visinu (najvecu i najmanju visinu ) do kraja
sije¢nja tekuce godine za slijede¢u godinu.

Za 2024. godinu Zupanijska Skupstina PGZ , uz prethodno misljenje lokalne turisticke
zajednice, donijela je Odluku na 14. sjednici SkupsStine odrZanoj 24 . studenog i 8 prosinca
2022. godine o visini turisticke pristojbe za 2024. godinu. 1

Struktura raspodjele prihoda za 2024. godinu je slijedeca:

TURISTICKE ZAJEDNICE - €

Prihodi TZ Prihodi za Prihodi za Ukupno Udio
admin programe € %
troskove €
€
TZ Grada Krka 13.946,48 30.824,24 44.770,72 26,02
TZ Op¢ina 9.186,88 20.304,67 29.491,55 17,14
Omisalj
TZ Op¢ina 8.983,21 19.854,51 28.837,72 16,76
Baska
TZ Op¢ina 8.527,62 18.847,57 27.375,19 1591
Malinska-
Dubasnica
TZ Op¢ina 6.983,96 15.435,81 22.419,77 13,03
Punat
TZ Op¢ina 4.716,72 10.424,80 15.151,52 8,80
Dobrinj
TZ Op¢ina 1.254,22 2.772,05 4.026,27 2,34
Vrbnik
Ukupno: 53.599,09 118.463,65 172.062,74 100,00

Kljuc financiranja TZ otoka Krka baziran je na prihodima turisticke pristojbe i ¢lanarine
naplac¢ene u 2022. godini (neto prihodi TZ).

! Sale M., ,,Program rada i financijski plan TZ otoka Krka za 2024., str. 15.
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Ukupni prihodi od jedinica lokalnih samouprava i turistickih zajednica otoka Krka

ADMIN.TROSKOVI | 24/23 AKTIVNOSTI | 24/23 UKUPNO %
JLS 38.813,14 95,29 85.784,03 148,79 124.597,17 42
TZ 53.599,09 95,19 118.463,65 148,79 172.062,74 58
UKUPNO 92.412,23 95,19 204.247,68 148,79 296.659,91 100

6.2. MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROSKOVI

U materijalne troskove spadaju troskovi uredskog i potroSnog materijala i pretplata
na tiskovine.
Stavka izdaci za usluge odnosi se na troskove telekomunikacije, posStarine, HRT pristojbe,
najam prostora i komunalnu naknadu, komunalne usluge, knjigovodstvene usluge,
revizorske usluge, odvjetnicke usluge, troskove elektri¢ne energije te graficke i tiskarske
usluge.
U nematerijalne troSkove spada trosak reprezentacije, zatim troSak reprezentacije ureda
za hranu i pice, platni promet, arhiviranje grade, osiguranje imovine, Clanarine, takse i
pristojbe, nabavu i odrZavanje uredske opreme i tekute odrzavanje nekretnina,
amortizaciju.

6.2.1. MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROSKOVI TZ OTOKA PREMA UDJELU

Prema udjelu od 17,14 % TZ Omisalj u financiranju ove vrste troska za TZ otoka
sudjeluje u iznosu 2.439,84 €

BudZet | 2.439,84 €
Nositelj TZO Omisalj, TZ otoka Krka
Rok izvrSenja tijekom 2024. godine

6.2.2. MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROSKOVI URED NJIVICE

Ukupni troSak za materijalne i nematerijalne izdatke ureda Njivice planira se u visini
35.810,06 €.

BudZet | 40.846,06 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja tijekom 2024. godine
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6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

TZ Opc¢ine Omisalj djeluje kontinuiranom koordinacijom tijela koja se sastoji od
Predsjednika, Skupstine i Turistickog vijeca. Clanovi tijela TZ ne primaju naknadu za svoj
rad.

TuristiCko vijeCe sastoji se od Predsjednika zajednice i 8 clanova koji se biraju na
mandat od 4 godine.

6.3.1. OBVEZE ZA TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE TZ OTOKA PREMA UDJELU

Prema udjelu TZ0O Omisalj sudjeluje i u financiranju ove vrste troska za TZ otoka.

BudZet | 132,49 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrsenja Kontinuirano 2024.

6.3.2. TROSAK REPREZENTACIJE

Buducdi da ¢lanovi Vije¢a i Skupstine TZ0 OmiSalj ne primaju naknadu za svoj rad u tijelima
TZ-a, planira se nabavka sitnih poklona za boZi¢ne blagdane te trosak za hranu i pice
nakon odrZanih sjednica kojima bi se simboli¢no nagradilo ¢lanove tijela.

BudZet | 500,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvr$enja Kontinuirano 2024.

6.3.3. TISAK RADNIH MATERIJALA

Trosak obuhvaca tisak svih radnih materijala za ¢lanove radnih tijela za odrZavanje
sjednica Vijeca i SkupsStine.

BudZet | 500,00 €
Nositelj TZO Omisalj
Rok izvrSenja Kontinuirano 2024.

77



7. REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija
sredstava rezerve na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).
Planirani iznos rezerve iznosi 3.000,00 €

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se
ostvari manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za
narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz
prethodne godine. Bududi da ¢e se u 2023. godini ostvario pozitivan financijski rezultat,
planirani iznos pokrivanja manjka u 2024. godini je 0,00 kuna.

9. ZAKLJUCNE ODREDBE

INFORMACIJSKI SUSTAV - IZVJESCIVANJE
DuzZnosti direktora na izvrSenje programa rada:

Direktor Turistickog ureda TZO OmiSalj obavlja sve poslove koji se odnose na
organizaciju, rukovodenje i poslovanje TuristicCkog ureda, opisane i navedene
u Statutu TZO Omisalj i u granicama odredenim Zakonom, drugim propisima i Aktom
Ministarstva turizma. Takoder, direktor uskladuje materijalne i druge uvjete rada
Turistickog ureda i brine se da poslovi i zadaci budu na vrijeme i kvalitetno obavljeni, u
skladu s odlukama, zaklju¢cima i programom rada Zajednice i njezinih tijela.

Rad povremenih tijela Zajednice

Za izvrSenje stalnih i povremenih zadaca Zajednice, TuristiCko vijeCe moze
osnovati odbore, sekcije, komisije i druga tijela, te Kkoristiti usluge znanstvenih i
strucnih, pravnih i fizickih osoba. Ta tijela nemaju pravo odlucivanja, a odlukom o
osnivanju odreduje se njihov stav, djelokrug i druga pitanja u vezi njihova rada.

[zmjena financijskog plana

Turisticko vijee moZe bez sazivanja SkupStine mijenjati financijski plan i
program najviSe 5% viSe ili manje od planiranih sredstava koja su predvidena i
prihva¢ena na redovnoj SkupsStine TZ0 Omisalj. Izmjena financijskog plana na Skupstini
vrsiti e se kada se uvidi da ¢e financijski plan i program odstupati od predvidenog vise
od dozvoljenih 5%.

IzvjeSc¢ivanje

Direktor je duzan jednom godiSnje izvijestiti Turisticko VijeCe o radu i poslovanju
Zajednice. Direktor takoder izraduje godiSnje izvjeS¢e o izvrSenju zadaca, analizu i
ocjenu ostvarenja programa i financijskog plana. Prijedlog godiSnjeg izvjeS¢a utvrduje
Turisticko vijece, a usvaja Skupstina TZ0 Omislja.
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PLAN PRIHODA I RASHODA TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE OMISALJ ZA
2024. GODINU PREMA METODOLOGI]JI

Indeks
PRIHODI Plan 2023. Udio% Plan 2024. Udio% Plan 24/

Plan 23
1. Izvorni prihodi 449.759,00 85,10 541.371,24 97,66 120,37
1.1. | Turisticka pristojba 397.759,00 75,26 481.371,24 86,83 121,02
1.2. | Clanarina 52.000,00 9,84 60.000,00 10,82 115,38
2. g:;gzﬁ:)z;’::::c‘i‘l‘:: R/ E e e 20000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
3. Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica 11510,36 2,18 8000,00 1,44 0,00
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 46.678,90 8,83 5.000 0,90 10,71
7. Ostali prihodi 550 0,00 0 0,00 0,00

SVEUKUPNO

528.498,26

554.371,24

100,00

104,90

Plan
io 9 io 9
AKTIVNOSTI Plan2023. | U4i0%U | p1ong0zq, | Udio%u ) 2024/
realizaciji realizaciji Plan
2023
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE 3.386,78 0,64 8.319,56 1,50 245,65
Izrada
1.1. | strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 1.831,28 0,35 6.000,00 1,08 327,64
dokumenata
1.2. | Istrazivanje i analiza trzista 1.555,50 0,29 1.424,85 0,26 0,00
1.3. | Mjerenje u¢inkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 894,71 0.16 0,00
28 RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 244.913,90 46,34 237.918,73 42,92 97,14
2.1. Identlflk_acl]a_\ i vre_dngvrim]e resursa te 2.000,00 2.000,00 100,00
strukturiranje turistickih proizvoda 038 036
2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 235.213,90 44,51 225.918,73 40,75 96,05
2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. | Podrska turistickoj industriji 7.700,00 146 10.000,00 180 129,87
3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE 112.585,64 21,30 136.257,45 24,58 121,03
3.1. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 27.628,02 523 31.113,31 561 112,62
3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 874,08 0,17 1.397,65 0,25 159,90
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 34.830,42 6,59 56.437,14 10,18 162,03
3.4. | Internetske stranice 3.000,00 0,57 9.554,62 172 318,49
3.5. | Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 18.049,95 13.100,00 72,58
3,42 2,36
3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 21.693,10 410 17.227,94 311 79,42
3.7. Komunlka_cua i ogl_a_s_avan]e'- ufiruzeno preko TZ 6.510,07 742679 114,08
otoka (TZ ispod milijun noc¢enja) 0.00 0.00
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 39.232,51 7,42 49.665,52 8,96 126,59
4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 5.121,08 4.966,11 96,97
0,97 0,90
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 31923 0.06 1.199 41 022 375,72
4.3. | Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa 33.792.20 6.39 43.500,00 785 128,73
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CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 244,64 0,05 244,55 0,04 99,96
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 94 64 0.02 9455 0.02 99,90
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 150.00 0.03 150.00 0.03 100,00

ADMINISTRATIVNI POSLOVI 115.670,52 21,89 118.965,43 21,46 102,85
6.1. | Plate 77.015,17 14,57 73.414,55 13,24 9532
6.2. | Materijalni troskovi 38.576,14 7,30 44.418,39 8,01 115,14
6.3. | Tijela turisticke zajednice 79.21 0.01 1.132.49 0.20 0,00

Troskovi poslovanja mreZze predstavnistava/
6.4. | . ta 0,00

Ispostava 0,00 0,00 0,00 0,00

REZERVA 12.464,27 2,36 3.000,00 0,54 24,07

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE 2572141 0,00 0,00 0,00 0,00

GODINE

SVEUKUPNO 1 528.498,26 100,00 554.371,24 100,00 104,90

FONDOVI - posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na turisticki

nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu

Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica

80



FINANCIJSKI PLAN TZO OMISAL]J ZA 2024. GODINU

Financijski plan TZ0O Omisalj izraden prema Pravilniku o sustavu financijskog
upravljanja i kontrola te izradi i izvrSavanju financijskih planova neprofitnih
organizacija (NN 119/15;96/181103/18)

Sukladno Pravilniku o sustavu financijskog upravljanja i kontroli te izradi, TZ0 Omisalj je
izradila Financijski plan za 2023. godinu.
Financijski plan donosi naviSe tijelo neprofitne organizacije, temeljem Statuta TZO
Omisalj, najkasnije do 31. prosinca tekuce godine za slijede¢u godinu, a sukladno ¢lanku
5. Zakona o financijskom poslovanju i racunovodstvu neprofitnih organizacija (NN
121/14.), te sukladno uputama, uz obvezan program rada s Financijskim planom koji se
izraduje temeljem Zakona o turistickim zajednicama promicanju hrvatskog turizma
/N.N.52/19/i propisanoj metodologiji HTZ-a.

Analitika prihoda
Klasifikacija iz
racuns?«mg plana | Opis skupnge u ract.msk.(.)m Prihodi Plan 2024. (u €)
neprofitnih planu neprofitnih organizacija
organizacija
31 Prihodi od prodaje roba i pruzanja | Prihodi od prodaje ulaznica za 0.00
usluga manifestaciju ’
32 Prihodi od clanarina 1 danskih | p 0 4; o4 elanarine 60.000,00 €
doprinosa
3 Prihodi po posebnim propisima Prihodi od turisti¢ke pristojbe 481.476,53 €
Prihodi od najma prostora banci
34 Prihodi od imovine za postavljanje bankomata u 0,00
dijelu poslovne zgrade TZ-a
35 Prihodi od donacija Prihodi od sustava TZ-a 8.000,00 €
Prihod prenesenih godina 5.000,00 €
UKUPNO 554.371,24 €
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Analitika rashoda

Klasifikacija
iz Opis skupine u
racunskog racunskor_n planu Rashodi Plan 2024. (u €)
plana neprofitnih
neprofitnih | organizacija
organizacija
41 Rashodi za radnike Place i doprinosi radnika ured, TIC 78.800,00 €
42 Materijalni rashodi sastoje se od:
Admlm.stratlvm Ad.m1n¥strat1vn1 rashodi za ured, TIC, tijela turisticke 33.081,06 €
rashodi zajednice
Istrazivanje i | Rashodi za istrazivanje trzista, Bike & Hike staza 6.000,00 €
stratesko planiranje
Razvoi turisticko Rashodi za identifikaciju i vrednovanje resursa, sustav
roiz v]0 da g oznacavanja kvalitete, razvoj turistickih dogadanja, 235.400,00 €
p turisticku infrastrukturu i podrsku turisti¢koj industriji
Rashodi za sajmove, prezentacije, poslovne radionice,
Komunikacija i suradnju s organizatorima putovanja, Kreiranje
" ) . . C L 107.535,17 €
oglasavanje promotivnog materijala, Internet stranice i kreiranje i
upravljanje bazama podataka
L Rashodi za turisticki informativni sustav, poticanje na
Destinacijski N L . L L :
Y ocuvanje i uredenje destinacije upravljanje kvalitetom u 48.500,00 €
menadZment A
destinaciji
Clanstva}l Rashodi za clanstva u medunarodnim i domadim
strukovnim . v 1 236,00 €
o strukovnom organizacijama- Skal za TZ0 Omis3alj
organizacijama
43 Rashodi amortizacije | Ispravak vrijednosti dugotrajne imovine - namjestaj ureda 5.730,00 €
44 Financijski rashodi GodiSnji anuiteti dugoroc¢nog kredita, bankarske usluge 2.915,00 €
45 Donacije Potp_ore msub]ektlma za organizaciju dogadanja u 0,00
destinaciji- prema javnom pozivu
Ostali nespomenuti Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u
46 1esp izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih 3.000,00 €
rashodi . .
aktivnosti
Sufinanciranje hladnog pogona TZ otoka Krka - raspodjela
prema kljucu 17,14 %:
Rashodi vezani uz PLACE za radnike 6.614,55 €, 243984 € za
financiranje administrativne poslove) i troSkove za rad tijela 132,49 €.
47 povezanih PROGRAMI s TZ otoka prema klju¢u 17,14 %71% u iznosu 33.174,01 €
neprofitnih 0d 20.304,67 €
organizacija Programi van ugovorne obveze 1.300,00 €
Informatori na sajmovima (van ugovorne obveze 1.714,00
€) i aplikacije (van ugovorne obveze) 668,46 €
UKUPNO 554.371,24 €
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ZAKLJUCAK

I[skustvo posljednje dvije turisticke sezone nam je pokazalo da su stabilna i sigurna
situacija, blizina naSih glavnih emitivnih trzista, duga tradicija u turizmu i kvalitetna
turisticka ponuda nase glavne prednosti. [ u budu¢em razdoblju, naglasak svakako treba
biti stavljen na odgovorno ponasanje cijele zajednice, buduci da ¢e percepcija sigurnosti,
zasigurno i iduce godine, biti osnovni motiv dolaska u destinaciju, a visoka zdravstvena
sigurnost gostiju, nas prioritet.

Njivice, 01.12.2023.

Andrea Orli¢ Cutul, dipl.oec
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