
1 
 

Godišnji program rada 
s financijskim planom Turističke zajednice Općine Omišalj 

 

 

 
Godišnji 

program rada s financijskim 
planom Turističke zajednice 

Općine Omišalj 

2025. 
  



2 
 

  



3 
 

 
UVOD I GLAVNE ODREDNICE PLANA ZA 2025. GODINU ...................................................................................................................... 5 

STRATEŠKI CILJEVI I AKTIVNOSTI TZO OMIŠALJ U 2025. GODINI ..................................................................................................... 8 

ANALIZA I KLJUČNI ADUTI TZO OMIŠALJ ............................................................................................................................................ 14 

OSTVARENI TURISTIČKI PROMET NA PODRUČJU OPĆINE OMIŠALJ U SIJEČANJ-LISTOPAD 2024. .......................................... 17 

PLAN PRIHODA U 2025. GODINI ................................................................................................................................................................ 22 

AKTIVNOSTI TURISTIČKE ZAJEDNICE OPĆINE OMIŠALJ PO VRSTAMA I PROGRAMIMA U 2025. GODINI ............................. 29 

1. ISTRAŽIVANJE I  STRATEŠKO PLANIRANJE .............................................................................................................................. 30 

1.1.  IZRADA STRATEŠKIH / OPERTIVNIH / KOMUNIKACIJSKIH DOKUMENATA .................................................................... 30 

1.1.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- IZRADA PLANA UPRAVLJANJA (PREMA KLJUČU 17,29%) .......... 30 

1.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- STRATEŠKE I KREATIVNE USLUGE (PREMA KLJUČU 17,29%) ... 31 

1.1.3. IZRADA PLANA UPRAVLJANJA i IZRADA IZRAČUNA PRIHVATNOG KAPACITETA ................................. 31 

1.2. ISTRAŽIVANJE I ANALIZA TRŽIŠTA ................................................................................................................................ 32 

1.2.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- RAZVOJ BRANDA KRK OUTDOOR- KONZULTANTSKE USLUGE 
(PREMA KLJUČU 17,29%) ................................................................................................................................................................ 32 

1.3. MJERENJE UČINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI ......................................................................................... 32 

2. RAZVOJ TURISTIČKOG PROIZVODA ........................................................................................................................................... 33 

2.1.  IDENTIFIKACIJA I VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTIČKIH PROIZVODA ................................ 33 

2.1.1. RAZVOJ PROJEKTA CAMINO KRK ..................................................................................................................................... 33 

2.2. SUSTAV OZNAČAVANJA KVALITETE TURISTIČKOG PROIZVODA ..................................................................................... 34 

2.2.1. KVARNER FAMILY -razvoj i brendiranje obiteljskog smještaja ............................................................................................. 34 

2.3. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA .................................................................................................................... 35 

2.3.1. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA ................................................... 35 

2.3.2. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA VAN UGOVORA ..................... 36 

2.3.3. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA TZO OMIŠALJ ................................................................................. 37 

2.4. TURISTIČKA INFRASTRUKTURA ................................................................................................................................................ 42 

2.5. PODRŠKA TURISTIČKOJ INDUSTRIJI .......................................................................................................................................... 43 

2.5.1. POTPORE ZA PROGRAME, DOGAĐANJA I MANIFESTACIJE PREMA JAVNOM POZIVU .......................................... 43 

2.5.2. POTPORE ZA ZAJEDNIČKE PROGRAME ............................................................................................................................ 44 

3. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE ............................................................................................................................................... 45 

3.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE............................................................................................. 45 

3.1.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE- TZO OMIŠALJ ........................................................ 45 

3.1.2.  SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE ............... 46 

3.1.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INFORMATORI NA SAJMOVIMA- UDRUŽENO PREMA KLJUČU (17,29%)- 
VAN UGOVORNE OBVEZE ............................................................................................................................................................. 47 

3.1.4. POSEBNE PREZENTACIJE U KOORDINACIJI SA REGIONALNOM TURISTIČKOM ZAJEDNICOM........................... 47 

3.2. SURADNJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANJA ..................................................................................................................... 49 

3.2.1. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA ............................................................................................................... 49 

3.2.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA ........................................... 50 

(PREMA KLJUČU 17,29%) ................................................................................................................................................................ 50 

3.3. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA ............................................................................................................................... 50 

3.3.1. IZRADA BROŠURA I TISKANOG MATERIJALA ................................................................................................................ 50 

3.3.2. DRUŠTVENE MREŽE I UPRAVLJANJE DRUŠTVENIM MREŽAMA ................................................................................ 50 

3.3.3. OGLAŠAVANJE ....................................................................................................................................................................... 51 

3.3.4. NABAVA PROMOTIVNOG MATERIJALA I SUVENIRA .................................................................................................... 51 

3.3.5. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA (PREMA KLJUČU 17,29%) .... 52 

3.3.6. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA VAN UGOVORNE OBVEZE 
(PREMA KLJUČU 17,29%) ................................................................................................................................................................ 52 

3.4. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA ........................................................................................ 53 

3.4.1. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA TZO OMIŠALJ ..................................................... 53 



4 
 

3.4.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA (PREMA 
KLJUČU 17,29% ) ............................................................................................................................................................................... 53 

3.4.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA VAN 
UGOVORNE OBVEZE (PREMA KLJUČU 17,29%) ........................................................................................................................ 54 

3.5. KREIRANJE I UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA ................................................................................................................ 54 

3.5.1. KREIRANJE BAZE MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA .................................................................................................... 54 

3.5.2. KREIRANJE BAZE PODATAKA ............................................................................................................................................ 55 

3.5.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA- KREIRANJE BAZE PODATAKA (PREMA KLJUČU 17,29%) ...................................... 55 

3.6. TURISTIČKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI ............................................................................................................................. 56 

3.6.1. UPRAVLJANJE TIC-evima ...................................................................................................................................................... 56 

3.6.2. TURISTIČKA I SMEĐA SIGNALIZACIJA ............................................................................................................................. 56 

3.7. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA .......................................................................... 56 

3.7.1. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- van ugovora ............................................ 59 

4. DESTINACIJSKI MENADŽMENT .................................................................................................................................................... 60 

4.1  INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE ................................................................................................................................... 60 

4.1.1. INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE TZO OMIŠALJ ...................................................................................................... 60 

4.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA-INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE (PREMA KLJUČU 17,29 %) .............. 60 

4.1.3. SUFINANCIRANJE U KOORDINACIJI TZ OTOKA KRKA - PLATFORMA DOGAĐANJA NA OTOKU KRKU I PROVIDEO 
- UDRUŽENO TZ (PREMA KLJUČU 17,29% - VAN UGOVORA) ....................................................................................................... 61 

4.2. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI .......................................................................................................................... 61 

4.2.1. EDUKACIJE ZA IZNAJMLJIVAČE ........................................................................................................................................ 61 

4.2.2. NAGRADE I PRIZNANJA ....................................................................................................................................................... 62 

4.2.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - STRUČNI SKUPOVI I EDUKACIJE TZ OTOKA KRKA (PREMA KLJUČU 
17,29 %) ............................................................................................................................................................................................... 62 

4.2.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA – MULTIMEDIJALNA KARTA (PREMA KLJUČU 17,29 %) ............................. 62 

4.3. POTICANJE NA OČUVANJE I UREĐENJE DESTINACIJE .......................................................................................................... 63 

4.3.1. UREĐENJE MJESTA, PJEŠAČKIH, BICIKLISTIČKIH I TRIM STAZA, ČIŠĆENJE PLAŽA I PODMORJA ..................... 63 

4.3.2. UREĐENJE I ODRŽAVANJE KULTURNO-POVIJESNIH ZNAMENITOSTI ...................................................................... 63 

5. ČLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA ..................................................................................................................... 64 

5.1. MEĐUNARODNE STRUKOVNE ORGANIZACIJE ....................................................................................................................... 64 

5.1.2.  ČLANARINA ZA STRUKOVNE ORGANIZACIJE ZA TZ OTOKA- UDRUŽENO TZ  PREMA KLJUČU 17,29% .......... 64 

5.2. DOMAĆE STRUKOVNE ORGANIZACIJE ..................................................................................................................................... 65 

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI ........................................................................................................................................................ 66 

6.1. PLAĆE ................................................................................................................................................................................................ 66 

6.1.1. TROŠAK UREDA NJIVICE ..................................................................................................................................................... 66 

6.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- TROŠKOVI HLADNOG POGONA TZ OTOKA KRKA PREMA UDJELU 
(19,27%) .............................................................................................................................................................................................. 66 

6.2. MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROŠKOVI ........................................................................................................................... 68 

6.2.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROŠKOVI (PREMA KLJUČU 17,29 %)
 ............................................................................................................................................................................................................. 69 

6.2.2. MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROŠKOVI URED NJIVICE ....................................................................................... 69 

6.3. TIJELA TURISTIČKE ZAJEDNICE ................................................................................................................................................. 69 

6.3.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA – TIJELA TURISTIČKE ZAJEDNICE (PREMA KLJUČU 17,29 %) ........................ 70 

6.3.2. TROŠAK REPREZENTACIJE .................................................................................................................................................. 70 

6.3.3. TISAK RADNIH MATERIJALA .............................................................................................................................................. 70 

6. REZERVA ........................................................................................................................................................................................... 70 

7. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE .................................................................................................... 71 

8. ZAKLJUČNE ODREDBE ................................................................................................................................................................... 71 

ZAKLJUČAK .................................................................................................................................................................................................. 76 

 
 
  



5 
 

UVOD I GLAVNE ODREDNICE PLANA ZA 2025. GODINU 
 

Prijedlog godišnjeg programa rada Turističke zajednice Općine Omišalj za 2025. godinu 
izrađen je u skladu s Metodologijom i obvezatnim uputama za izradu godišnjeg programa rada 
i izvješća o izvršenju godišnjeg programa rada za sve razine sustava turističkih zajednica.   

 
Hrvatska turistička zajednica je izradila novu metodologiju i standarde planiranja i 

izvješćivanja u sustavu turističkih zajednica temeljenu na novoj strukturi zadaća na svim 
razinama sustava sukladno zakonu koji uređuje sustav turističkih zajednica, a koji je stupio na 
snagu 1. siječnja 2020.  

 
Turističke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godišnjem programu rada, koji 

prema odredbama Zakona o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 
52/19 i 42/20) obvezno sadrži sve pojedinačno utvrđene planirane zadatke i potrebna 
financijska sredstva za njihovo izvršenje.  

 
U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turističke zajednice koje pripadaju istoj 

regionalnoj turističkoj zajednici, obvezne  su u postupku donošenja programa rada 
međusobno usklađivati i koordinirati s nadležnom regionalnom turističkom zajednicom dok su 
se regionalne turističke zajednice u postupku donošenja godišnjeg programa rada obvezne 
međusobno usklađivati i koordinirati s Hrvatskom turističkom zajednicom.  

 
Cilj nove metodologije je unificiranost i konsolidacija planiranja i izvješćivanja o 

provedenim aktivnostima na svim razinama sustava kako bi se postigla transparentnost, jasan 
i precizan pregled u aktivnosti i uloga u razvoju, implementaciji i provedbi zadaća prema 
razinama ustroja turističkih zajednica. Sukladno natječajnoj dokumentaciji iz 2022. godine 
Turistička zajednica napravila je  četverogodišnji Program rada TZO Omišalj na temelju 
strateških dokumenata donesenih za područje zajednice.  

 
OSNOVNE PRETPOSTAVKE PLANIRANJA  
 

Prilikom definiranja godišnjeg programa rada turističke zajednice, polazište je u 
osnovnim ciljevima turističkih zajednica koji su definirani u članku 9. Zakona o turističkim 
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim 
rad turističkih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:   

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje ključnih aktivnosti turističkog 
razvoja (planiranje, razvoj turističkih proizvoda u destinaciji, financiranje, donošenje i 
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja 
turizma.  

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifičnih lokalnih/regionalnih interesa kroz 
jačanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou 
radi stvaranja međunarodno konkurentnih turističkih proizvoda.  

C. poboljšanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o važnosti i 
gospodarskim, društvenim i drugim učincima turizma, kao i potrebi i važnosti očuvanja i 
unaprjeđenja svih elemenata turističke resursne osnove određene destinacije, a osobito 
zaštite okoliša, kao i prirodne i kulturne baštine sukladno načelima održivog razvoja. 
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Pozitivan oporavak potražnje u turističkoj sezoni 2024. bit će popraćen sa određenim 
izazovima u 2025. godini s kojima će se suočiti svi akteri u sektoru turizma. Uvijek postoje 
izazovi, nastavljaju se i sada, ali važno je da je Hrvatska sigurna zemlja. Utjecaj na dobre 
rezultate turizma ove su godine imali i šengen i ulazak u eurozonu, ali ostaju nam problemi 
nedostatka radne snage, radnih dozvola s nekih tržišta i to će nam u turizmu biti dodatni uteg i 
u 2025. Problem nedostatka radne snage uzrokovan je pandemijom koja je započela 2020. 
godine i pokrenula trend otpuštanja radne snage. U hrvatskom turizmu prisutan je problem 
pronalaska kvalificiranih radnika koji odgovaraju potrebama turističke sezone. Navedeni 
problem pokušava se riješiti sa sve većim uvozom stranih radnika. Unatoč sve boljim uvjetima 
rada i povećanju plaća, interes za radom u turizmu je sve manji i nastavit će se kretati silaznom 
putanjom zbog sve viših troškova života i smanjenja životnog standarda. 

Hrvatska je i ove sezone uspjela dosegnuti promet iz 2019. (iako je slabiji od 2022. i 
2023. godine) što je uspjelo svega 50 posto europskih destinacija. Turističke kompanije su 
povećale prihode, ali zbog značajnog rasta troškova, ponovno su smanjene profitne marže. Za 
nužan zaokret u turizmu prema održivost treba snažnije potaknuti ulaganje u hotele i objekte 
više dodane vrijednosti odnosno kvalitete. 

Iako je Hrvatska i dalje najbliži i najsigurniji Mediteran za ključna emitivna tržišta, 
turistički sektor je u pripremi sljedeće sezone izložen izazovima poput gospodarskog 
usporavanja diljem EU, očekivanog agresivnijeg tržišnog nastupa mediteranske konkurencije, 
dodatnom inflacijskom rastu troškova koji nagriza profitabilnost, ali i pritisku nužnog 
povećanja ulaganja u održivost i kvalitetu kako bi održali korak s konkurencijom. Nakon 
uspješnog prolaska kroz krizne godine, ulazimo u razdoblje nužne transformacije domaćeg 
turizma prema održivijem turizmu koji ne stremi daljnjem povećanju turističkog prometa u 
samoj špici sezone već privlačenju turističkog prometa čitave godine te stvaranju veće dodane 
vrijednosti za lokalne zajednice i za čitavo gospodarstvo, a za to je potrebno stvoriti kvalitetan 
regulatorni okvir i značajnije potaknuti ulaganja u tom smjeru.  

Vodeći ljudi turizma u planiranje sljedeće sezone prema sadašnjim najavama i prvim 
impulsima s tržišta ulaze s opreznim optimizmom. Prema očekivanjima koje je podijelio HTZ 
naša regija južna Europa će sljedeće godine zabilježiti najniži rast turističkog prometa u Europi, 
projiciranih 8,4 posto, no najveći dio tog rasta se očekuje da će se raspodijeliti na velika tržišta 
koja se još nisu vratila na predpandemijsku razinu, poput Italije, koja je u broju dolazaka ove 
godine završila u minusu od 11 posto u odnosu na 2019. 

Kod planiranih aktivnosti važno je posebno istaknuti aktivnosti na području outdoor 
ponude budući da se u 2022. godini izradio dokument koja obuhvaća reviziju i plan razvoja 
biciklističkih i pješačko-trkačkih staza na području općine Omišalj i značajan naglasak se stavlja 
na upravljanje kvalitetom u destinaciji u smjeru daljnjeg razvoja turističkog proizvoda Krk 
Outdoor. Da bi se napravio jači marketinški iskorak i predstavljanje outdoor ponude kao 
jednog od glavnih turističkih proizvoda, u 2022. godini je na području općine Omišalj izrađena 
daljnja revizija staza i osmišljavanje, trasiranje i priprema dokumentacije za označavanje i 
uređenje biciklističkih staza i pješačko/trkačkih, a koji je tijekom 2023. godine dopunjen s 
obzirom na realne okolnosti izvođenja terenskih radova. Sve navedene aktivnosti bi trebale 
rezultirati da do kraja 2024. godine budu postavljene nove standardizirane oznake 
biciklističkih i pješačko-trkačkih staza na području općine Omišalj. 
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Uzevši u obzir turističko ostvarenje u 2024. godini, u 2025. godini se planira nešto 
manje ostvarenje u odnosu na 2024. godinu zbog investicija na smještajnim kapacitetima u 
Njivicama a koji se planiraju otvoriti u lipnju. Može se očekivati oko 820.000 noćenja.  

 
U 2025. godini Uskrs pada sredinom travnja (20.04. te su shodno tome pomaknuti i 

proljetni blagdani u pokrajinama Bavarska i Baden Wűttenberg koja su značajna emitivna 
tržišta i s čijih nam područja dolazi i najveći broj gostiju. 

 
Raspored blagdana u predsezoni: 
 

Uskrs 20.04.2025. 
Spasovo 29.05.2025. 
Duhovi 08.06.2025. 
Tijelovo 19.06.2025. 

 
 
Proljetni i ljetni praznici u regijama Njemačke definirani su u slijedećim terminima:  
 

 Bavarska Baden Wűttenberg North Rhine 
Westphalia 

Uskrsni praznici 14.04.-25.04. 14.04.-25.04. 14.04.-25.04. 
Duhovi 09.06.-20.06. 09.06.-20.06. 09.06.-10.06. 
Ljetni praznici 01.08.-15.09. 31.07.-12.09. 14.07.-26.08. 
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STRATEŠKI CILJEVI I AKTIVNOSTI TZO OMIŠALJ U 2025. GODINI 
 

TZO Omišalj izradila je Plan i program rada za 2025. godinu sukladno uputama za izradu 
godišnjeg financijskog plana i programa rada i novoj metodologiji, a koje su dostavljene od 
strane Ministarstva turizma i sporta u studenom 2020. godine. 
 
Važeći Zakoni temeljem kojih Turistička zajednica obavlja svoje zadatke su:  
 

- Zakon o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, NN/42/20) 
- Zakon o članarinama u turističkim zajednicama (NN 52/19) 
- Zakon o turističkoj pristojbi (NN 52/19, 32/20, 42/20) 
- Zakon o turizmu (NN 156/23) 

 
Turističke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godišnjem programu rada, koji 

prema odredbama Zakona o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 
52/19 i 42/20) obvezno sadrži sve pojedinačno utvrđene planirane zadatke i potrebna 
financijska sredstva za njihovo izvršenje te posebno planirane zadatke i financijska sredstva 
predstavništava i ispostava kada je riječ o Hrvatskoj turističkoj zajednici.  

 
U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turističke zajednice koje pripadaju istoj 

regionalnoj turističkoj zajednici, obvezne su u postupku donošenja programa rada međusobno 
usklađivati i koordinirati s nadležnom regionalnom turističkom zajednicom.  
 

Na temelju odredbe Članka 12. i 15. u svezi s čl. 71. st. 1. Zakona o turističkim 
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma («Narodne novine», broj 52/2019.) Skupština 
Turističke zajednice Općine Omišalj, uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma, na sjednici 
održanoj dana 04. svibnja 2020. godine, donijela je novi Statut.   
Statut Turističke zajednice Općine Omišalj stupio je na snagu 8 dana od objave u Službenim 
novinama PGŽ, br. 19 od 01. lipnja  2020. godine.  

 
Turistička zajednica  ima slijedeće zadaće, a koje su definirane Zakonom o turističkim 
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Statutom TZO Omišalj: 
 
ZADAĆE ZAJEDNICE 
 
Zadaće lokalne turističke zajednice, kao lokalne destinacijske menadžment organizacije, 
prema novom Zakonu o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma NN 52/19 koji 
je stupio na  snagu 01.01.2020. su: 
 

1. Razvoj proizvoda 
 
1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi ključnih investicijskih projekata javnog sektora i 
ključnih projekata podizanja konkurentnosti destinacije 
1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji 
1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode – 
inkubatori inovativnih destinacijskih doživljaja i proizvoda 

https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_991.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_992.html
https://zakon.hr/zakoni/Zakon%20o%20turistickim%20zajednicama%20i%20promicanju%20hrvatskog%20turizma%202020.doc
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1.4. razvoj događanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i 
grupne goste 
1.5. razvoj ostalih elemenata turističke ponude s fokusom na cjelogodišnju ponudu destinacije 
1.6. praćenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim 
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natječaje za razvoj javne turističke ponude i 
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora 
financiranja 
1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji 
1.8. strateško i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te 
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima 
1.9. sudjelovanje u izradi strateških i razvojnih planova turizma na području destinacije 
1.10. upravljanje javnom turističkom infrastrukturom 
1.11. sudjelovanje u provođenju strateških marketinških projekata koje je definirala Hrvatska 
turistička zajednica. 
 

2. Informacije i istraživanja 
 
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala 
2.2. stvaranje, održavanje i redovito kreiranje sadržaja na mrežnim stranicama destinacije i 
profilima društvenih mreža 
2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turističkim informativnim centrima (ako postoje/ima 
potrebe za njima) 
2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete 
turističkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih 
službi na području turističke destinacije 
2.5. planiranje, izrada, postavljanje i održavanje sustava turističke signalizacije, samostalno i/ili 
u suradnji s jedinicom lokalne samouprave 
2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turističkim 
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turističke zajednice i Hrvatske 
turističke zajednice kao što su: jedinstveni turistički informacijski portal te evidencija 
posjetitelja i svih oblika turističke ponude. 
 

3. Distribucija 
 
3.1. koordiniranje s regionalnom turističkom zajednicom u provedbi operativnih marketinških 
aktivnosti 
3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turističkoj ponudi na području destinacije u 
regionalnu turističku zajednicu i Hrvatsku turističku zajednicu 
3.3. priprema destinacijskih marketinških materijala sukladno definiranim standardima i 
upućivanje na usklađivanje i odobrenje u regionalnu turističku zajednicu 
3.4. pružanje podrške u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora 
putovanja u suradnji s regionalnom turističkom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom 
turističkom zajednicom 
3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom. 
 
Pored navedenih zadaća, lokalne turističke zajednice koje ostvaruju više od 1.000.000 
komercijalnih noćenja godišnje mogu izvršavati i sljedeće zadaće vezane uz marketing: 
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1. odnosi s javnošću 
2. stvaranje, održavanje i redovito kreiranje sadržaja na mrežnoj stranici i profilima društvenih 

mreža 
3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turističkih promotivnih materijala 
4. uspostavljanje marketinške infrastrukture temeljene na informatičkim tehnologijama 
5. provođenje aktivnosti strateškog i operativnog marketinga  

(brending destinacije, online i offline aktivnosti, mrežne stranice i profili društvenih mreža, 
sajmovi, studijska putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slično) 

6. koordinacija i provedba udruženog oglašavanja na lokalnoj razini 
7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom. 
 
Lokalna turistička zajednica dužna je voditi računa da zadaće koje provodi budu usklađene sa 
strateškim marketinškim smjernicama i uputama regionalne turističke zajednice i Hrvatske 
turističke zajednice. 
 
Zajednica  sudjeluje u provedbi  programa i akcijama  Turističke zajednice otoka Krka i 
Turističke zajednice županije od zajedničkog interesa za sve subjekte u turizmu s područja 
otoka i  županije. 
 
Kod planiranja godišnjih aktivnosti i financijskog plana svaka Turistička zajednica pa tako i TZO 
Omišalj prati:    
 

• programe i provedbene aktivnosti  kao i mjere koje priprema Vlada Republike 
Hrvatske, 

• ostvarene rezultate i aktivnosti u 2024. godini, 
• iskustvu prethodnih razdoblja. 
• stanje na emitivnim tržištima sa prognozama za slijedeća razdoblja , 
• stanje u gospodarskom okruženju otoka, ali i države kao i globalno okruženje. 

 
Strategija razvoja održivog turizma do 2030. godine akt je strateškog planiranja hrvatskog 

turizma za razdoblje do 2030. godine, usklađen s Nacionalnom razvojnom strategijom 
Republike Hrvatske do 2030. godine i temeljnim dokumentima i politikama Europske unije i 
Republike Hrvatske.   

Strategija je izrađena u suradnji s predstavnicima ključnih dionika hrvatskog turizma, 
ministarstava i drugih relevantnih institucija, a svojim je stavovima dao doprinos velik broj 
dionika u okviru tematskih radionica, sastanaka i intervjua. U izradu su bili uključeni i 
predstavnici lokalne zajednice te brojni građani koji su se uključili sudjelujući u anketnom 
istraživanju.  

U okviru Strategije definirana je vizija Republike Hrvatske: Hrvatska je u 2030. godini 
konkurentna, inovativna i sigurna zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja očuvanih 
resursa, kvalitetnih životnih uvjeta i jednakih prilika za sve. Uvažavajući analizu stanja 
hrvatskog turizma s posebnim naglaskom na ključne izazove te stremeći ostvarenju 
kvalitativnog pomaka iz neodrživog koncepta turističkog razvoja k održivom turizmu visoke 
dodane vrijednosti, identificirane su razvojne potrebe i razvojni potencijali. U kontekstu 
razvojnih potreba i potencijala utvrđeni su strateški ciljevi koji doprinose održivom turizmu i 
ukupnom gospodarskom i društvenom razvoju Hrvatske te unapređenju uvjeta života i rada 
njenih stanovnika.  
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U cilju ostvarenja vizije definirana su četiri ključna strateška cilja razvoja održivog turizma 
Hrvatske:  

1. Cjelogodišnji i regionalno uravnoteženiji turizam,  
2. Turizam uz očuvan okoliš, prostor i klimu,  
3. Konkurentan i inovativan turizam,  
4. Otporan turizam.  
 
Prijedlog Strategije razvoja održivog turizma do 2030. godine je usvojen na sjednici Vlade 

Republike Hrvatske 4. studenoga 2022. godine i donesena je na 14. izvanrednoj sjednici 
Hrvatskog sabora 16. prosinca 2022. godine.  

 
U srpnju 2023. je Vlada Republike Hrvatske donijela Nacionalni plan razvoja održivog 

turizma do 2027. godine i Akcijski plan za provedbu Nacionalnog plana razvoja održivog 
turizma za razdoblje do 2025. godine.  Na temelju Strategije razvoja održivog turizma do 2030. 
godine izrađen je i Nacionalni plan razvoja održivog turizma koji kao srednjoročni akt 
strateškog planiranja sadržava operacionalizaciju prioritetnih područja kroz konkretne mjere.  

 
Nacionalni plan pobliže definira provedbu strateškog cilja i prioritetnog područja javnih 

politika za sektor turizma iz Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine 
te Strategije razvoja održivog turizma do 2030. godine, a propisuje srednjoročnu viziju razvoja 
turizma te opisuje prioritete javnih politika u srednjoročnom razdoblju, iz nadležnosti 
Ministarstva turizma i sporta, a koji su definirani u Strategiji, te pokazatelje ishoda i ciljane 
vrijednosti pokazatelja.  

 
Srednjoročna vizija razvoja održivog turizma Republike Hrvatske do 2027. godine 

usklađena je s vizijom iz Strategije razvoja održivog turizma do 2030. godine i glasi: Poštujući 
prirodno i kulturno naslijeđe i jedinstveni identitet svih regija, razvijamo održiv cjelogodišnji 
turizam poželjan za investicije, rad i život, koji doprinosi skladnom gospodarskom razvoju 
Hrvatske.  

 
Županijska skupština je u lipnju 2023. usvojila razvojni dokument turizma Primorsko-

goranske županije do 2030. godine. Planom razvoja turizma Primorsko-goranske županije do 
2030. godine ističe se da je Kvarner raznolika, kvalitetna i inovativna destinacija održivog 
turizma koja cijele godine turistima pruža jedinstveno doživljajno iskustvo u primorju, gorju i 
otocima, a lokalnom stanovništvu osigurava kvalitetne uvjete za život i rad, vizija je turizma 
Primorsko-goranske županije definirana razvojnim planom do 2030. godine koji je većinom 
glasova usvojen na sjednici Županijske skupštine PGŽ održanoj u gradu Krku.  

Planom je definirano pet ključnih ciljeva: jačanje partnerstva i destinacijskog 
menadžmenta, provođenje zelene i digitalne tranzicije, isticanje raznolikosti i posebnosti, 
osnaživanje inovativnosti i održivosti te unaprjeđivanje kvalitete izvrsnosti dok neke od mjera 
uključuju održivo i odgovorno upravljanje prostorom, podupiranje poduzetništva i novih 
investicija, privlačenje megadogađanja, jačanje lokalne oznake kvalitete i prilagodbu 
klimatskim promjenama.  

 
Strateški marketinški operativni plan hrvatskog turizma od 2023. do 2027. godine definira 

aktivnosti i mjere za repozicioniranje hrvatskog turizma pri čemu je posebno značajna uloga 
sustava turističkih zajednica. U koordinaciji s Hrvatskom turističkom zajednicom, Horwath HTL 
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Hrvatska, vodećim stručnjakom za konzalting u turizmu i ugostiteljstvu. U sklopu novog 
Strateškog marketinškog i operativnog plana hrvatskog turizma, koji definira nove ciljeve, ali i 
komunikacijsku strategiju, posebni naglasak će biti na održivosti, digitalizaciji kao ključnoj 
odrednici konkurentnosti, jačanju kvalitete usluga te na novom pristupu marketinškim 
aktivnostima. Jedan od ciljeva je da Hrvatska bude prepoznata kao održiva destinacija visoke 
vrijednosti te koja pritom nudi široki spektar autentičnih kvalitetnih turističkih doživljaja 
različitim segmentima potrošača.   

 
Početkom godine stupio je na snagu prvi krovni Zakon o turizmu, koji naglašava razvoj 

turizma prema održivosti, poticanje ulaganja u turizmu te zaštitu i ocjenu resursne osnove. 
Uslijedilo je to nakon što je u prosincu 2022. Ministarstvo turizma i sporta izradilo Strategiju 
razvoja održivog turizma do 2030., koju je prihvatio Hrvatski sabor, te Nacionalni plan razvoja 
održivog turizma do 2027.  

 
Novi zakon predviđa i niz podzakonskih akata, primjerice, pravilnika o pokazateljima za 

praćenje razvoja i održivosti turizma, o metodologiji izračuna prihvatnog kapaciteta, o načinu 
unošenja podataka integriranoga informacijskog sustava i pristupa njima, o metodologiji 
izrade plana upravljanja destinacijom, pravilnika o praćenju učinka potpora u turizmu, a 
Uredbu o poticanju ulaganja u turizmu hrvatska je vlada usvojila potkraj ožujka 2024.  

Cilj ovoga Zakona je osiguravanje pretpostavki za upravljanje razvojem turizma u smjeru 
održivosti - vezano uz korištenje i turističku valorizaciju prostora, prirodnih, društvenih i 
gospodarskih resursa, kulturne baštine te unapređenja uvjeta života lokalnog stanovništva i 
boravka turista u destinaciji. Stupanje na snagu ovog Zakona predviđeno je početkom 2024. 
godine. Lokalne i regionalne turističke zajednice će svaka zasebno izrađivati četverogodišnji 
Plan upravljanja destinacijom. Definirana je uloga jedinica lokalne i područne (regionalne) 
samouprave u upravljanju destinacijom te je uređena njihova suradnja s turističkim 
zajednicama 

  
Ključni strateški ciljeva razvoja turizma u smjeru održivosti u Republici Hrvatskoj odnose 

se na:  a) ravnomjeran cjelogodišnji i regionalno odnosno prostorno uravnoteženiji razvoj 
turizma,   

b) društveno i okolišno održivi razvoj turizma, s ciljem smanjivanja negativnog utjecaja 
turizma na okoliš, prostor i klimu, 

c) razvoj konkurentnog i inovativnog turizma, uključujući jačanje ljudskih potencijala, 
povećanje kvalitete smještajnih i ostalih kapaciteta u okviru turističke ponude, kao i 
diverzifikacija cjelokupne turističke ponude te digitalna transformacija turizma, 

  d) povećanje otpornosti djelatnostima u turizmu na vanjske utjecaje.  
 

S obzirom da je strateški dokument „Brand i komunikacijska strategija outdoor ponude otoka 
Krka“, donesen 2021. godine u suradnji sa tvrtkom Studio Conex jedini vremenski važeći i 
relevantni dokument na koji se možemo pozvati i usuglasiti, cijeli otok Krk pa tako i područje 
općine Omišalj potrebno je razvijati kao područje pogodno za razvoj aktivnosti u prirodi 
odnosno „outdoor“ aktivnosti, što će biti jedan od glavnih prioriteta rada u nadolazećem 
razdoblju. 
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U očekivanju izrade novih strateških dokumenata na razini otoka Krka, TZO Omišalj će 
prilagođavati svoje aktivnosti prema novim strateškim smjernicama budući da je strateške 
planove nužno provoditi na svim razinama, od Ministarstva turizma i sporta, do lokalnih 
ustroja turističkih zajednica. 
 

Polazišna točka definiranja ciljeva i aktivnosti u 2025. godini jest provesti aktivnosti 
kojima će TZO Omišalj kao dio TZ otoka Krka pridonijeti da otok Krk  i u narednim godinama 
zadrži status najposjećenije subregije u Primorsko-goranskoj županiji  i otoka  na Jadranu.  
 

• Podrška razvoju turističkog proizvoda i promocija ponude koje će u ovim 
uvjetima polučiti veću turističku potražnju, a time i turističke dolaske, 

• Jačanje kvalitetnog, održivog razvoja turizma s ciljem jačanja predsezone i 
posezone, 

• Unapređenje digitalnog marketinga, on line promocije i oglašavanja putem 
weba i društvenih mreža s fokusom na najbliža europska tržišta kojima je 
Omišalj lako dostupan prvenstveno cestovnim pravcima, ali i avio prijevozom 
poput Njemačke, Slovenije, Austrije, Italije, Poljske, Češke, Mađarske, ali i 
Nizozemske zbog značajnog udjela u kamping segmentu, 

• Promocija destinacije u suradnji s HTZ-om, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kroz 
udruženo oglašavanje i strateške projekte, 

• Ciljana promocija destinacije i proizvoda udruženim sredstvima sa turističkim 
tvrtkama destinacije, 

• Naglasak na promociju outdoor aktivnosti, prirodnih resursa i plaža, kulturnih i 
tradicijskih vrijednosti destinacije i njene gastronomije,  

• Jačanje kulturnog i vjerskog  turizma 
• Organizacija aktivnosti za poboljšanje, uređenje i čišćenje biciklističkih i trail 

staza te uređenje novih,  
• Tiskanje promidžbenih materijala i organizacija informativne djelatnosti. 

 
Način ostvarenja ciljeva:  

• Prema odredbama Zakona o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, 
Zakona i turističkoj pristojbi, Zakona o članarinama u turističkim zajednicama te 
Statuta Turističke zajednice Općine Omišalj temeljem kojeg Skupština donosi godišnji 
Program rada s financijskim planom 

• Rad Turističke zajednice općine Omišalj; praćenje izvršenja Programa rada kao i 
godišnja izvješća odvijaju se kroz rad Turističkog vijeća i Skupštine TZO Omišalj, a uz 
financijski nadzor Skupštine TZO Omišalj, revizijskog uvida neovisnog revizora, te 
nadzor TZ Kvarnera  



14 
 

ANALIZA I KLJUČNI ADUTI TZO OMIŠALJ 
 
Turistička kretanja 
 
Ukupni smještajni kapaciteti u komercijalnom smještaju  na području TZO Omišalj na dan 
31.10. 2024. g. iznosi 9.058 kreveta, što je  za 8 % više nego 2023. godine. Porast u broju 
kreveta bilježimo u privatnom smještaju. Od ukupnog broja kreveta 2.010 kreveta broje  
hoteli, 2.898 kampovi, privatni smještaj 4.150 (od čega 3.722 u paušalu i 428 u obrtima). 
Prema ovim podacima TZO Omišalj trenutno ima najviše smještajnih jedinica sa 3 zvjezdice. 
To se posebno uočava kod privatnog smještaja, gdje najveći broj apartmana ima upravo 3 
zvjezdice. Iako se iz godine u godinu povećava broj novo kategoriziranih apartmana u 
domaćinstvima oni su još uvijek pretežito s 3 zvjezdice.  
U nekomercijalnom smještaju (kuće i stanovi za odmor i kuće i stanovi stanovnika općine) 
brojimo ukupno 7.660 kreveta u 1.906 objekata što je porast od 2% u odnosu na 2023., Broj 
noćenja  u nekomercijalnom smještaju iz godine u godinu pada, što pripisujemo ne 
prijavljivanju. U odnosu na 2023., ove godine bilježi se pad od 5%.  
 
Prema podacima iz sustava eVisitor, na području Turističke zajednice općine Omišalj od 
01.01.2024. do 31.10.2024. godine u komercijalnom smještaju ostvareno je 174.977 dolazaka 
turista, što je 3% manje nego 2023., te 857.060 noćenja što je 4% manje nego 2023. godine. 
U Njivicama je ostvareno 604.169 noćenja što je 70% cjelokupnog turističkog prometa u 
komercijalnom smještaju, dok je ostalih 30% odn. 252.891 noćenje ostvareno u Omišlju. U 
nekomercijalnom smještaju ostvareno je  ukupno 4.402 dolazaka (6% manje)  i 190.347 
noćenja (5% manje). 
 
U ukupno ostvarenom turističkom prometu kampovi sudjeluju sa visokih 45,55% udjela u 
noćenjima, slijedi hotelski smještaj sa 28,94 %  te privatni smještaj sa 25,52 % udjela.  
Najveći broj noćenja ostvarili su turisti iz Njemačke sa 274.395 noćenja, što je udio od 32%, a 
predstavlja pad od 12 % u odnosu na prošlu godinu. Iza Nijemaca slijede turisti iz Slovenije 
(udio 15%), Austrije (12%), Mađarske (7%), Poljske(5%),  Češke (4%), Italije (4%), Slovačke (3%), 
Nizozemske (3%), Švicarske (2%) te  ostali u postocima  od 1% i manje. 
Domaći turisti ostvarili su 58.585 noćenja što je udio od 7%i na razini je prošle godine. 
Turisti su se u destinaciji  prosječno zadržavali 5 dana. Gledano po vrsti smještaja, najveću 
prosječnu popunjenost ostvarili su kampovi (134 dana), hoteli (123 dana) te potom privatni 
smještaj (53 dana).   
 
Prirodne ljepote 
 
Plaže u Njivicama i Omišlju nalaze se u središtu zbivanja  i nude različite sadržaje za ispunjen 
dan na moru u blizini kafića i restorana. Onima koji više vole mir i osamu na raspolaganju su 
prirodne plaže u obližnjim uvalama smještene dalje od samog centra mjesta, prostoru 
netaknute prirode, koja baš zbog svoje iskonske ljepote privlači brojne turiste i posjetitelje 
 
Kultura 
 
Bogato kulturno naslijeđe svakako je jedan od turističkih aduta destinacije. Među već 
postojećim naseljima na otoku, Omišalj je bio prvo naselje  koje su u ranom srednjem vijeku 
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masovnije napučili doseljeni Hrvati, ostvarujući skladan suživot s romaniziranom 
starosjedilačkom zajednicom.  
Tijekom razvijenog srednjeg vijeka bio je snažno uporište knezova Krčkih, kasnije Frankopana, 
koju su pred njim i pokraj njega izgradili čak dvije snažne utvrde. Mlečani koji su Omišljem 
zavladali 1480. godine sasvim opravdano su ga zbog njegove strateške važnosti nazivali 
„ključem otoka Krka“.  
I danas je to jasno svakom tko uđe u povijesno središte naselja i nađe se na nekom od njegovih 
vidikovaca s kojih se lako mogao kontrolirati dobar dio akvatorija Kvarnerskog zaljeva. 
Kao nigdje drugdje na otoku Krku, u Omišlju se isprepliću odličja srednjovjekovnog i 
renesansnog graditeljstva s neobičnim izvan stilskim graditeljskim strukturama.  
Posebnu važnost zauzima i uvala Sepen nedaleko Omišlja, gdje se nalaze ostaci rimskog grada 
Fulfinuma iz I. stoljeća nakon Krista kao i zidine ranokršćanske bazilike s kraja V. stoljeća,  
idealan su ambijent za uprizorenje života u doba antike.  
 
Gastronomija 
 
U današnje vrijeme, gastronomska ponuda uvelike utječe na sam izbor neke destinacije. Krčku 
gastronomiju odlikuje jednostavnost i oduševljavajuće bogatstvo okusa. Uz domaće maslinovo 
ulje i vinski ocat, u pripremi otočnih jela uglavnom prevladavaju začini i dodaci koji se mogu 
naći na otoku. Posebno mjesto na jelovnicima ima mala plava riba, šparoge, domaći ovčji sir i 
krčka janjetina. Svježa riba, škampi, i drugi rakovi i školjke i danas su nezamjenjivi u domaćoj 
kuhinji otočana, kao i mnoge vrste priloga od povrća. Blagdanski objed gotovo uvijek će 
uključiti i jela od domaćeg tijesta (šurlice, makaruni, njoki) s različitim umacima. Posebno je 
cijenjena krčka janjetina, domaći ovčji sir i pršut uz autohtonu krčku Žlahtinu.  
Obzirom da su stanovnici općine Omišalj, posebno stanovnici naselja Njivice, od pamtivijeka 
bili orijentirani na more, naravno da su u  gastronomskoj ponudi najvažniji brojni riblji 
specijaliteti  stoga je u posljednjih nekoliko godina stavljen naglasak upravo na brandiranje 
Omišlja i Njivica kao gastronomske destinacije.  
Osim toga, TZ Kvarnera zajedno sa partnerima Primorsko-goranskom županijom, Fakultetom 
za menadžment u turizmu i ugostiteljstvu i Zadrugom proizvođača – udruženjem vinara 
Kvarner Wines potpisala je ugovor o pristupanju poslovnoj platformi Europska regija 
gastronomije i osvojila titulu Europske regije gastronomije 2026. godine. Važan je to iskorak 
koji gostima jasno i s ponosom ističe jednu od najvećih prednosti regije, a to je izvrsna 
raznovrsna hrana i lokalna autohtona vina. Niz višegodišnjih aktivnosti u području razvoja i 
promocije gastronomije poput projekata Kvarner Gourmet i Kvarner Food, Kvarner Wines, 
dobivenih oznaka kvalitete poput Michelina, Gault&Millau, JRE, oznaka izvornosti 
prehrambenih proizvoda, destinaciju su dovele do razine spremnosti za iskorak na 
međunarodno tržište, međunarodno brendiranje i razvoj lokalne zajednice u pogledu 
održivosti i daljnjeg isticanja gastronomije kao motiva dolazaka gostiju. Međunarodne oznake 
kvalitete pridonose ugledu i privlačnosti turističke destinacije. Sve to će se sada zaokružiti 
izuzetnom titulom Europske regije gastronomije i potvrditi istinski identitet regije na 
europskoj i svjetskoj razini. 
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Outdoor 

 
Zasigurno najveći iskorak zadnjih godina Omišalj i cijeli otok Krk napravio je u segmentu 
„outdoora“. TZO Omišalj u proteklim je godinama u razvoj outdoor proizvoda ulagala u više 
različitih segmenata – od izrade i održavanja infrastrukture (primarno bike i hike staza, u novije 
vrijeme i projekt Camino Krk), edukacija, razvoja uslužnih proizvoda do informativno-
promotivnih materijala, brendiranja i potpore manifestacijama. Takvi su se napori usklađivali 
s ostalim LTZ-ovima otoka gdje god je za time bilo potrebe ili mogućnosti. Već i u razdoblju 
prije posljednje dvije godine obilježene događanjima oko Covid-19, uvidjelo se da je potrebno 
učiniti dodatne korake za daljnji sveobuhvatni razvoj područja, ali i otoka Krka kao jedinstvene 
outdoor i turističke destinacije. 
U tom smislu, outdoor je odabran kao jedan od ključnih smjerova razvoja turizma na području 
TZO Omišalj u sljedećem mandatnom razdoblju. Između ostaloga, potrebno je dalje raditi na 
poboljšanju postojećih i osmišljavanju novih bike i hike staza te njihovom označavanju novom 
signalizacijom koja će biti definirana na razini županije, razvoju ostale outdoor ponude, 
standardiziranom razvoju kartografije i poboljšanju vizualnih standarda otoka, poboljšanju 
privatne ponude usluga te uvrštavanju cjelokupne ponude na web-stranice. 
Cilj nam je kroz brojna ulaganja i napore trajno plasirati naše područje, ali i otok Krk, u vrh 
outdoor ponude u županiji ali i u širem okruženju. 
 
Omišalj i Njivice su već godinama domaćini nekim međunarodnim sportskim natjecanjima, pa 
se tako već 9 godina u Omišlju održava međunarodna utrka koja starta sa Krčkog mosta, Adria 
spring trail te je jedna od posjećenijih utrka iz Treking lige Hrvatske. Od 2021. godine u 
Njivicama se održava i jedna od 5 utrka iz Adria Bike Epic Series pod nazivom „Epic rides 
Njivice“.  
Od 2023. godine otok Krk je domaćin i start 4. etape utrke Cro race.  
 

Obitelj i djeca 

Omišalj i Njivice su destinacije koje postaju sinonim za obiteljski turizam zbog svoje bogate 
ponude i sadržaja u kojima će se zabaviti djeca i obitelj. Izuzetno dobra lokacija, prirodne plaže, 
čisto plavo more, blaga klima, kampovi visoke kategorije, te brojni ugostiteljski objekti čine ih 
idealnim odredištem za posjetitelje s djecom. Plaža Njivice sa širokim sportskim sadržajem 
nudi potpuni doživljaj zabave uz more. Sklad prirode i turizma u parkovima koji se nalaze u 
Rosuljama, Njivicama i Omišlju, a koje obavija bujna mediteranska vegetacija, osigurat će svim 
posjetiteljima uživanje u zelenilu i bezbrižan odmor. Tu je i Rajska cesta – šetnica okružena 
gustom borovom šumom i plažama – prema susjednom mjestu Malinska. Posjeta Špilji 
Biserujka, iznad Slivanjske uvale, jedna je od najuzbudljivijih prirodnih avantura. Ovaj krški 
fenomen i ljepotu kalcitnih ukrasa možete posjetiti pješačkom rutom iz Omišlja i Njivica 
uređenim stazama. Prolaz kroz špilju je siguran i dostupan svima – od djece do starijih osoba. 
Za najmlađe su posebno zanimljivi jednodnevni izleti.  

  

https://www.visit-omisalj-njivice.hr/upoznaj-destinaciju.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/spilja-biserujka.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/spilja-biserujka.aspx
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OSTVARENI TURISTIČKI PROMET NA PODRUČJU OPĆINE OMIŠALJ U SIJEČANJ-
LISTOPAD 2024. 
 
 
Izvor: informacijski sustav eVisitor – ažurnost podataka 04.11.2024. 
Metodološka napomena: Kao izvor podataka korišteni su pokazatelji sustava eVisitor Hrvatske turističke 
zajednice kojima se na području općine Omišalj u skladu s važećom zakonskom regulativom, prati putem prijava 
i odjava turista u komercijalnim i nekomercijalnim smještajnim kapacitetima 
 
 
Prema podacima sustava eVisitor u prvih 10 mjeseci ostvarili smo  857.060 noćenja turista što 
je za 4% manje nego prošle.  

Nakon vrlo dobrih rezultata u zimskim mjesecima slijedio nam je oštar pad u travnju da bi 
lipanj bio u plusu, a špica sezone na razini prošlogodišnjih rezultata. Za rujan pak možemo reći 
da je podbacio zbog izrazito kišovitog i hladnog vremena. 

Nažalost, naša turistička ponuda nije se puno promijenila. Osim što je broj postelja (u 
privatnom smještaju) nastavio rasti, i dalje ovisimo o špici sezone i vremenskim prilikama i 
neprilikama, infrastruktura ne prati rast broja turista, a nedostatak radne snage još je izraženiji 
nego prije. 

Nakon najave porezne reforme i prilično velikog povećanja paušalnog poreza iznajmljivačima 
tek će se vidjeti što će biti sa kapacitetima u privatnom smještaju i da li će i dalje rasti kao i 
prošlih godina ili će se dio odjaviti i nastaviti raditi u sivoj zoni. 

 
DOLASCI I NOĆENJA GOSTIJU U KOMERCIJALNOM SMJEŠTAJU  

 
Prema podacima iz sustava eVisitor na dan 04.11.2024., na području Turističke zajednice 
općine Omišalj od 01.01.2024. do 31.10.2024. godine u komercijalnom smještaju ostvareno je 
174.977 dolaska turista, što je 3% manje nego 2023. te 857.060 noćenja što je 4% manje nego 
2023. godine.  

Prema istom izvoru, domaći gosti su ostvarili 16.165 dolazaka, što je 3% više i 58.585 noćenja  
što je 1%  više nego prošle godine. U istom razdoblju strani gosti su ostvarili 158.812 dolazaka 
što je 3% manje i 798.475 noćenja što je 4% manje u odnosu na prošlu godinu. 

U promatranom razdoblju strani turisti ostvarili su udio od 93% u ukupnim noćenjima, dok su 
domaći turisti ostvarili 7%. 
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OSTVARENI BROJ DOLAZAKA I NOĆENJA PREMA VRSTI SMJEŠTAJA  
 
Najveći broj dolazaka na području TZO Omišalj  ostvaren je u kampovima 80.498 (4% manje 
nego prošle godine), slijede hoteli sa 58.298 dolazaka (5% manje) te  privatni smještaj sa 
36.181 dolazaka (3% više). Najveći broj noćenja ostvaren je također u kampovima 390.388 (5% 
manje), zatim u hotelima 247.992 (4% manje) te u privatnom smještaju 218.680 noćenja (na 
razini prošle godine).  
 
U ukupno ostvarenom turističkom prometu kampovi sudjeluju sa visokih 45,55% udjela u 
noćenjima, slijedi hotelski smještaj sa 28,94%,  te privatni smještaj sa 25,52% udjela.  
 
Gledano po vrsti smještaja, najveću prosječnu popunjenost ostvarili su kampovi (135 dana), 
hoteli (123 dana) te potom privatni smještaj (53 dana). 
 
Kamp Njivice sudjeluje u najvećem postotku (26%) u ukupno ostvarenim noćenjima. Slijede ga 
Hoteli Njivice (26%), Kamp Omišalj (20%), privatni smještaj Njivice (18%), privatni smještaj 
Omišalj (7%) te hoteli Omišalj (1%) i pansion Delfin (1%). 
 
Za razliku od prijašnjih godina, ove godine Hoteli Omišalj otvorili su se tek 21.06. i radili do 
21.09. te stoga bilježe minus od 63% u ostvarenim noćenjima i sudjeluju sa samo 1% u 
ostvarenom turističkom  prometu turističke zajednice. 
 

POKAZATELJI TURISTIČKOG PROMETA PO DRŽAVAMA 
 
Gledano po zemljama dolaska turista najveći broj noćenja ostvarili su turisti iz Njemačke 
274.395  što je udio od 32%, a predstavlja smanjenje od 12 % u odnosu na prošlu godinu. Iza 
Nijemaca slijede turisti iz Slovenije (udio 15%), Austrije (12%), Mađarske (7%), Poljske (5%), 
Češke (4%), Italije (4%), Slovačke (3%), Nizozemske (3%), Švicarske (2%) te  ostali u postocima  
od 1% i manje. Domaći turisti ostvarili su 58.585 noćenja što je udio od 7 % . 
 

POKAZATELJI TURISTIČKOG PROMETA PO MJESECIMA  
 
Promatrano po mjesecima, vidljivo je da se u  „špici“ sezone (lipanj-kolovoz) još uvijek 
ostvaruje najveći broj dolazaka i noćenja. Najveći broj noćenja u jednom mjesecu, ostvaren je 
već tradicionalno u kolovozu i iznosio je  286.441 Najveći dnevni broj dolazaka i noćenja 
također je ostvaren u kolovozu: dolazaka 03.08. (2.200), a noćenja 06.08. ( 8.891). 
Potrebno je  i dalje raditi na produljivanju sezone, ulagati u kvalitetu smještaja i dodatno 
promovirati razne oblike aktivnog i outdoor turizma te manifestacije za predsezonu i 
posezonu.  
 
Za cjelogodišnji turizam potrebna je cjelogodišnja ponuda. Mi smo destinacija sunca i mora, 
što znači da od studenog do svibnja treba kreirati ponudu za turiste.  Ne treba zanemariti ni  
domaće turiste koji su logični posjetitelji izvan sezone. Za to su potrebna ulaganja koja nadilaze 
izgradnju još jednog apartmana, jer postelja više izvan sezone ne znači puno.  

 
 



19 
 

ORGANIZIRANI I INDIVIDUALNI TURISTIČKI PROMET   
 
Daleko najveći broj organiziranih dolazaka i noćenja ostvaruje u hotelima, dok se najveći broj 
individualnih dolazaka i noćenja ostvaruje u kampovima. Također se i većina dolazaka i 
noćenja u privatnom smještaju ostvaruje individualno, što ukazuje na činjenicu da  veliki broj 
privatnih iznajmljivača radi samostalno ili putem stranih agencija i WEB portala  te svoje turiste 
prijavljuje samostalno u sustav eVisitor. Vidljivo je da u vrijeme interneta, društvenih mreža i 
web portala sve manje privatnih iznajmljivača ima potrebu surađivati s lokalnim turističkim 
agencijama.  

 
 

STRUKTURA SMJEŠTAJNIH KAPACITETA 
 
 

Ukupni smještajni kapaciteti u komercijalnom smještaju  na području TZO Omišalj u 
2024. godini iznose 9.058 kreveta (bez hotela Adria u Njivicama i Depadanse Marina u Omišlju 
koji nisu u funkciji), što je 8% više u odnosu na 2023. godinu. Porast u broju kreveta bilježimo 
samo u privatnom smještaju, dok su kapaciteti u hotelima i kampovima nepromijenjeni. 
 
U nekomercijalnom smještaju (kuće i stanovi za odmor i kuće i stanovi stanovnika općine) 
brojimo ukupno 7.660 kreveta.  
Prema ovim  podacima TZO Omišalj trenutno ima najviše smještajnih jedinica sa 3 zvjezdice. 
To se posebno uočava kod privatnog smještaja, gdje najveći broj apartmana ima upravo 3 
zvjezdice. Iako se iz godine u godinu povećava broj novo kategoriziranih apartmana u 
domaćinstvima oni su još uvijek pretežito s 3 zvjezdice. 
Nositelji Rješenja o pružanju ugostiteljskih usluga u domaćinstvu izdanih do 2004. g. bili su 
dužni napraviti „rekategorizaciju“ do travnja ove godine. Rekategorizacija za pružatelje 
ugostiteljskih usluga nije obavezna, ali ukoliko se to ne napravi, iznajmljivač gubi se pravo na 
* (zvjezdice) i isticanje kategorije smještaja. Trenutno imamo tridesetak iznajmljivača koji nisu 
rekategorizirali svoje objekte na vrijeme te si izgubili pravo na isticanje zvjezdica. 
 

DOLASCI I NOĆENJA GOSTIJU U NEKOMERCIJALNOM SMJEŠTAJU  

 
Nekomercijalni smještaj obuhvaća smještaj u stanovima i kućama za odmor te u 

stanovima i kućama stalnih stanovnika općine  
U deset mjeseci  2024. godine  ostvareno je ukupno 4.402 dolaska (6% manje)  i 190.347 
noćenja (5% manje). 
Od ukupnog broja noćenja 78 % ostvareno je u Njivicama a 22% u Omišlju. Najviše noćenja 
ostvarili su turisti iz Slovenije, slijede domaći gosti, zatim Njemačke, Češke i Austrije.  
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TURISTIČKI PROMET NA OTOKU KRKU 

 
Prema podacima sustava eVisitor na dan 12.11. na otoku Krku je u razdoblju siječanj-

listopad 2024. g. ostvareno ukupno 905.6358 dolazaka i 4.975.897 noćenje turista. U odnosu 
na prošlu godinu to je pad od 2% u dolascima i 3% u noćenjima. Najveći turistički promet 
ostvaren je u gradu Krku (27%). Najviše noćenja ostvarili su turisti iz Njemačke (32%), slijede 
turisti iz Slovenije (12%), Austrije (12%), Mađarske (7%), Italije (6%), Poljske (5%), Češke (5%)  
te ostali u postocima manjim od 5%. 
TZO Omišalj po ostvarenom broju dolazaka i noćenja turista zauzima treće mjesto, iza 
Krka(27%) i Baške (19%). TZO Omišalj u ukupnom turističkom prometu otoka  Krka učestvuje 
sa 17%.  
 
Također treba naglasiti da je TZO Omišalj ostvarila izuzetno dobar rezultat u turističkom 
prometu otoka Krka u hotelima zauzevši 1. mjesto sa čak 31% učešća i u kampovima zauzevši 
2. mjesto sa  25% učešća. U privatnom smještaju i dalje se kao i prethodnih godina  ostvaruju  
znatno lošiji rezultati u usporedbi s drugim mjestima, tako Omišalj učestvuje sa svega 8% u 
ostvarenom prometu u privatnom smještaju na otoku Krku i zauzima tek 5. mjesto po 
ostvarenim rezultatima. 
 
 
 
TURISTIČKI PROMET NA KVARNERU 

 
Prema podacima sustava eVisitor na dan 05.11. na Kvarneru je u deset mjeseci 2024. 

godine  ostvareno ukupno 3.077.746 dolazaka turista (na razini prošle godine) i 17.683.071 
noćenja turista (2% manje). 
Najviše noćenja ostvarili su turisti iz Njemačke (25%), slijede turisti iz Slovenije (15%), Hrvatske 
(14%), Austrije (10%), Mađarske (6%), Italije (5%), te  ostali u postocima manjim od 5%. 
 
TZ Kvarnera u ukupni turistički promet ubraja  promet u  komercijalnom i nekomercijalnom 
smještaju, dok TZ Omišalj ubraja samo promet u komercijalnom pa je tu nastala razlika u broju 
ostvarenih  dolazaka i noćenja.  
 
Prema podacima TZ Kvarnera TZO Omišalj je ostvarila 179.382 dolazaka i 1.047.422 noćenja 
što predstavlja 6% učešća u ukupnim noćenjima na Kvarneru zauzevši tako 5. mjesto na 
Kvarneru zajedno sa Opatijom, Malinskom, Baškom i Cresom a iza Crikvenice (12%), Malog 
Lošinja (12%), Krka (9%) i Raba (7%).  
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TURISTIČKI PROMET U RH* 
 
 

Prema podacima sustava eVisitor obrađenim na dan 5. studenog 2024., u razdoblju 
siječanj-listopad 2024. broj dolazaka stranih turista iznosio je 17,80 mil. (indeks 102,68 u 
usporedbi s razdobljem siječanj-listopad 2023.), dok je broj dolazaka domaćih turista 
istovremeno iznosio 2,66 mil. (indeks 106,46). U istom vremenskom razdoblju ostvareno je 
93,98 mil. noćenja stranih turista (indeks 100,57), kao i 12,61 mil. noćenja domaćih turista 
(indeks 101,42). 
 
Sveukupni (strani i domaći) broj dolazaka u razdoblju siječanj-listopad iznosio je 20,47 mil. 
(indeks 103,16), a istovremeno je zabilježeno 106,58 mil. sveukupnih noćenja (indeks 100,67). 
Tijekom razdoblja siječanj-listopad, većina noćenja zabilježena je u komercijalnim smještajnim 
objektima (87%), nekomercijalni smještajni objekti u ukupnim noćenjima sudjeluju s udjelom 
od 10%, dok na promet u nautičkom charteru otpada 3% 
 
U komercijalnom segmentu, hotelski je smještaj ostvario je 26% prometa, dok je obiteljski 
smještaj ostvario 43%, a kamping segment 22% prometa. 
Tijekom razdoblja siječanj-listopad najveći udjel u ukupnim noćenjima ostvarilo je njemačko 
tržište, a zatim slijede tržišta Hrvatske, Slovenije i Austrije. 
Tijekom razdoblja siječanj-listopad Istra je u nacionalnim okvirima zabilježila najveći apsolutni 
broj noćenja, ispred Splitsko-dalmatinske županije i Kvarnera. 
 
*Izvor: Hrvatska turistička zajednica 
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PLAN PRIHODA U 2025. GODINI 
 
Prihodi za 2025. godinu planirani su iznosu od 612.400,00 €. U taj iznos uračunat i 

prijenos iz 2024. godine.  
       

1. IZVORNI PRIHODI        577.200,00 € 
 

    PRIHODI PLAN 
2024. 

IZMJENA I 
DOPUNA 

PLANA ZA 
2024. 

PLAN 
2025. 

UDIO 
% 

Izmjene i 
dopune 24/ 

Plan 25 

1.   Izvorni prihodi 541.371,24 565.271,95 577.200,00 94,25 102,11 

  1.1. Turistička pristojba 481.371,24    505.271,95 560.094,11   102,36 

  1.1.1. Turistička pristojba - redovni 
račun 460.371,24    481.000,00 535.894,11   102,49 

  1.1.2. Turistička pristojba u 
nautičkom turizmu 21.000,00    24.271,95 24.200,00   99,70 

  1.2. Članarina 60.000,00    60.000,00 60.000,00   100,00 

2.    Prihodi iz proračuna 
općine/grada/državnog  0,00 52.000,00 20.000,00 3,27 38,46 

3.   Prihodi od sustava 
turističkih zajednica  8.000,00    30.223,10 10.000,00 1,63 33,09 

4.   Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

5.   Prihodi od gospodarske 
djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

6.   Preneseni prihod iz 
prethodne godine 5.000,00 32.760,16 5.000,00 0,82 15,26 

7.   Ostali prihodi 0,00    200,00 200,00 0,03 0,00 

    UKUPNI PRIHODI 554.371,24 680.455,21 655.294,11 100,00 90,00 

 
Ukupni prihodi planirani Godišnjim programom rada za 2025. godinu iznose 612.400,00 EUR i 
manji su za 10% u odnosu na Izmjene i dopune financijskog plana za 2024. godinu, iz razloga 
što što Hoteli Njivice d.o.o. (Aminess Hotels & Campsite resort) išli u rekonstrukciju te su se 
ranije zatvorili u 2024. godini i kasnije se otvaraju u 2025. godini što je utjecalo na manji broj 
noćenja 2024., a utjecati će i u 2025. godini.  
 

1.1. TURISTIČKA PRISTOJBA 
 

1.1. TURISTIČKA PRISTOJBA        560.094,11 € 
 

Prihodi od turističke pristojbe planiraju se za 2025. godini prema paketu zakona koji 
reguliraju djelovanje turističkih zajednica, a prihodi od turističke pristojbe sastoje se od 
redovne turističke pristojbe koju uplaćuju gospodarski subjekti, privatni iznajmljivači, 
vikendaši (nekomercijalni smještaj) te prihoda od nautičkog turizma. 

 
Od 1. siječnja 2025. godine na snagu stupa nova Odluka o visini turističke pristojbe na 

području općine Omišalj.  Visina turističke pristojbe određuje se za najviše dva sezonska 
razdoblja, s tim da jedno sezonsko razdoblje traje od 01.04. do 30.09. tekuće godine. 
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 Posebnim pravilnikom ministar turizma propisuje najniži i najviši iznos turističke 
pristojbe po osobi i noćenju, najniži i najviši paušalni iznos turističke pristojbe koji plaćaju 
osobe koje pružaju uslugu smještaja u domaćinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom 
gospodarstvu i visina godišnjeg paušalnog iznosa turističke pristojbe koji plaća vlasnik kuće, 
apartmana ili stana za odmor za sebe i članove uže obitelji te najviši iznos turističke pristojbe 
koju plaćaju brodovi na kružnom putovanju u međunarodnom pomorskom prometu i 
međunarodnom prometu na unutarnjim vodama kada se brod nalazi na vezu u luci ili sidrištu 
luke najniže i najviše turističke pristojbe.  

 
Sukladno obvezama iz Zakona o turističkoj pristojbi Županijska skupština Primorsko-goranske 
županije je na 23. sjednici održanoj dana 14. prosinca 2023. godine donijela odluke o visini 
turističke pristojbe za 2025. godinu za gradove i općine s područja Primorsko-goranske 
županije uz prethodno mišljenje TZO Omišlja.  
 
Visina turističke pristojbe se za 2025. godinu na području općine Omišalj utvrđuje se u 
sljedećim iznosima: 
 

Razred turističkog mjesta  
Turistička pristojba u eurima po osobi i noćenju 

Za razdoblje 
01.04.-30.09. 01.10.-31.03.  

A Omišalj  2,10 € 1,70 € 
A Njivice 2,10 € 1,70 € 

 
Visina turističke pristojbe koju plaćaju osobe koje noće u ugostiteljskom objektu iz skupine 
Kampovi (Kampovi i Kamp odmorišta), utvrđuje se u sljedećim iznosima: 
 

Razred turističkog mjesta Turistička pristojba u eurima po osobi i noćenju 
Za razdoblje 

01.04.-30.09. 01.10.-31.03.  
A Omišalj  1,99 € 1,30 € 
A Njivice 1,99 € 1,30 € 

 
Turistička pristojba za osobe koje pružaju usluge smještaja u domaćinstvu ili seljačkom 
domaćinstvu utvrđuje se u iznosu od 62,00 € po krevetu i kamp jedinici, ovisi o koeficijentu 
razreda turističkog mjesta i iznosi: 

 
Razred turističkog mjesta Koeficijent Iznos u 

kunama 
A Omišalj  1,00 62,00 € 
A Njivice 1,00 62,00 € 

 
Vlasnik kuće ili stana za odmor može za sebe i članove uže obitelji turističku pristojbu platiti u 
paušalnom iznosu za razdoblje glavne sezone  (15.06. – 15.09. / naplata do 14.07.), kako slijedi:  
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Razred turističkog 
mjesta 

Turistička pristojba u eurima 
za dva člana 
(po osobi) 

za svakog sljedećeg člana 
(po osobi) 

A Omišalj  18,00 € 9,00 € 
A Njivice 18,00 € 9,00 € 

 
Dodatna informacija: Vlasnik kuće ili stana za odmor može za sebe i članove uže obitelji 
turističku pristojbu platiti i po noćenju za razdoblje glavne sezone  (15.06. – 15.09.), kako 
slijedi: 
 

Razred turističkog 
mjesta 

Turistička pristojba u eurima 
Plaćanje po noćenju -70% (razdoblje 15.06.-15.09.) 

A Omišalj  0,60 € 
A Njivice 0,60 € 

 
Obračun godišnjeg paušalnog iznosa turističke pristojbe računa se za 2025. godinu prema 
najvećem zbroju aktivnih kreveta u godini odnosno prema najvećem zbroju aktivnih kreveta u 
razdoblju od 1.1.2025. do 31.12.2025. godine, a obveznik je sukladno tome zadužen za 
paušalni iznos turističke pristojbe bez obzira koliko je dugo posjedovao važeće rješenje o 
pružanju usluga u 2025. godini. Paušalni iznos turističke pristojbe uplaćuje se u tri jednaka 
obroka: 1. rata do 31. srpnja, 2. rata do 31. kolovoza, i 3. rata do 30. rujna 2025. godine. 
 
Dugovanje građana u domaćinstvu na dan 25.11.2024. iznosi 22.683,94 EUR bruto što je oko 
9.686,04  EUR neto. Dugovanje pravnih osoba iznosi  2.472,09 EUR bruto što je 1.055,54 EUR 
neto. Dug vikendaša iznosi 1.503,42 EUR bruto, što je 641,96 € neto.  
Ukupno dug po ovim stavkama iznosi 26.659,45 EUR bruto- 11.383,58 EUR neto.  
 
Državnom inspektoratu, Područnom uredu Rijeka – ispostava Krk dostavljen je detaljan popis 
dužnika – iznajmljivača obveznika paušalnog plaćanja za razdoblje 1.1.2016. – 31.12.2023. 
godine, u više navrata. Odgovor o poduzetim mjerama nije zaprimljen. Tijekom rujna, 
listopada i studenog 2024. poslane su uplatnice na 358 adresa, dužnika turističke pristojbe.  
 
Prihodi od turističke pristojbe od nautike se procjenjuju temeljem izvršenih uplata u 2024. 
godini. Navedena se pristojba od 04. travnja 2021. ne plaća u prostorijama lučkih kapetanija 
odnosno ispostava nego isključivo preko online portala https://nautika.evisitor.hr/  koji je 
razvila Hrvatska turistička zajednica. Predviđa se prihod po ovoj osnovi u iznosu od 24.200,00 
EUR. 
 
KORIŠTENJE SREDSTAVA TURISTIČKE PRISTOJBE  
 

Prema novom Zakonu o turističkoj pristojbi NN 52/1., člankom 20. je određena 
raspodjela turističke pristojbe. Uplaćena sredstva turističke pristojbe iz članka 19. stavka 1. 
ovoga Zakona, financijska institucija kod koje je otvoren račun utvrđen propisima o prihodima 
za financiranje drugih javnih potreba dostavlja 3,5 % sredstava na poseban račun HTZ-a za 
razvojne projekte i programe kreiranja novih turističkih programa na turistički nedovoljno 
razvijenim područjima (Fond za turistički nedovoljno razvijena područja i kontinent) i 2 % 
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sredstava na poseban račun HTZ-a za projekte i programe udruženih turističkih zajednica 
(Fond za udružene turističke zajednice), a preostala sredstva raspoređuju se: 

–65 % sredstava lokalnoj turističkoj zajednici, od čega se 30 % sredstava doznačuje općini 
ili gradu na području kojih je osnovana, za poboljšanje uvjeta boravka turista 

–15 % sredstava regionalnoj turističkoj zajednici i 
–20 % sredstava HTZ-u. 

 
Temeljem Zakona o turističkoj pristojbi (NN 52/19), od 1.1.2020. turistička zajednica više ne 
vrši transfer 30% turističke pristojbe gradu na području koje je osnovana buduće da se ta 
sredstva uplaćuju direktno na račun Općine Omišalj, a uplaćena turistička pristojba se mora 
utrošiti namjenski i koristiti za poboljšanje uvjeta boravka turista na temelju prethodno 
usvojenog zajedničkog programa Općine i turističke zajednice koji se predlaže u okviru 
Godišnjeg programa rada TZO Omišalj.  
Prihod od turističke pristojbe planiran je u Proračunu Općine Omišalj za 2025. godinu u 
ukupnom iznosu od 220.000,00 €.  Raspored financijskih sredstava po projektima i 
programima, utvrđuje se kako slijedi: 
 
BORAVIŠNA PRISTOJBA  2025. 

Red.br. Aktivnost Plan 
2025./eur 

1. Pomoći zdravstvenim ustanovama (turistička ambulanta i 
hitna medicinska pomoć) 

25.150,00 

2. Održavanje čistoće na javnim plažama, ulicama i trgovima, 
javnim površinama i javnim sanitarnim čvorovima 

123.670,00 

3. Održavanje zelenih površina 61.180,00 
4. Redovno održavanje pomorskog dobra 10.000,00 
 Ukupno 220.000,00 

 

Prema Zakonu o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma  (NN 52/19, 42/20), 
determinira se i suradnja lokalne turističke zajednice s jedinicom lokalne samouprave. Jedinica 
lokalne samouprave u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o osiguranju 
uvjeta za razvoj turizma, a osobito o uređenju naselja, javnoj turističkoj infrastrukturi, zaštiti 
okoliša, prirodnoj i kulturnoj baštini i slično.  
 
Lokalne turističke zajednice surađuju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljedećim 
aktivnostima:  
1. dogovaraju zajedničko korištenje sredstava turističke pristojbe koja se doznačuju 
jedinici/jedinicama lokalne samouprave za poboljšanje uvjeta boravka turista  
2. surađuju u izradi planova razvoja turizma u jedinici/jedinicama lokalne samouprave, 
najkasnije do roka utvrđenog posebnim propisima za donošenje proračuna jedinice lokalne 
samouprave  
3. prate turistički promet te prijavu i odjavu turista  
4. surađuju pri odlučivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno posebnim 
propisima koji uređuju ugostiteljsku djelatnost 5. surađuju u drugim pitanjima vezanim uz 
razvoj turizma. 
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1.2. TURISTIČKA ČLANARINA 
 

1.2. TURISTIČKA ČLANARINA  60.000,00 € 
 
Važećim Zakonom o članarinama u turističkim zajednicama uređuje se obveza plaćanja 
članarine, osnovice i stope po kojima se obračunava i plaća članarina turističkoj zajednici, način 
plaćanja članarine, evidencija, obračun i naplata članarine te druga pitanja od značenja za 
plaćanje i raspoređivanje članarine turističkoj zajednici. Obveznici plaćanja članarine 
turističkoj zajednici su sve pravne i fizičke osobe koje na području turističke zajednice imaju 
svoje sjedište ili podružnicu, pogon, objekt u kojem se pruža usluga i slično, a koja trajno ili 
sezonski ostvaruje prihod pružanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem s 
turizmom neposredno povezanih djelatnosti. Pravna osoba koja se s više od 50 % financira iz 
općinskog, gradskog, županijskog ili državnog proračuna ne plaća članarinu turističkoj 
zajednici.  

Zakonom o izmjenama i dopunama Zakona o članarinama u turističkim zajednicama, koji je 
Hrvatski sabor donio na sjednici 15. prosinca 2020. (NN 144/20) obveznici plaćanja članarine 
iz članka 5. ovoga Zakona plaćaju članarinu po sljedećim stopama, od 1. siječnja 2021.: prva 
skupina 0,14212, druga skupina 0,11367, treća skupina 0,08527, četvrta skupina 0,02842, peta 
skupina 0,01705. Od ukupno prikupljenih sredstava članarine, 3% se izdvaja Poreznoj upravi 
za troškove evidencije, obračuna i naplate članarine te dostave podataka, 9% sredstava izdvaja 
se na posebni račun Hrvatske turističke zajednice u Fond za turistički nedovoljno razvijena 
područja i kontinent, 2% na posebni račun Hrvatske turističke zajednice u Fond za udružene 
turističke zajednice, a preostala sredstva raspoređuju se: 65 % sredstava lokalnoj turističkoj 
zajednici, 15 % sredstava regionalnoj turističkoj zajednici i 20 % sredstava Hrvatskoj turističkoj 
zajednici. 

 U skladu s odredbama Zakona o članarinama u turističkim zajednicama (NN 52/19) (NN 
144/20), Pravilnika o izmjenama i dopunama pravilnika o godišnjem paušalnom iznosu 
članarine za osobe koje pružaju ugostiteljske usluge u domaćinstvu i na obiteljskom 
poljoprivrednom gospodarstvu i o obrascima TZ za plaćanje članarine turističkoj zajednici (NN 
148/22), visina godišnjeg paušalnog iznosa članarine koju plaća osoba koja pruža ugostiteljske 
usluge u domaćinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu ovisi o broju kreveta u 
sobi, apartmanu ili kući za odmor i broju smještajnih jedinica u kampu i kamp odmorištu 
odnosno prema kapacitetu u objektu za robinzonski smještaj sukladno propisu kojim se 
uređuje obavljanje ugostiteljske djelatnosti i iznosi: 

 
 

 
 
 

Godišnji paušalni 
iznos 

članarine 
(u eurima) 

Smještaj u domaćinstvu- po krevetu 
 
 

5,97 EUR- osnovni 
2,99 EUR- pomoćni (-50%) 

Smještaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu- 
po krevetu 

 
3,98 EUR- osnovni 

1,99 EUR- pomoćni (-50%) 
Smještaj u domaćinstvu u objektu za robinzonski 

smještaj-po osobi 
 
 

5,97 EUR 

Smještaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u 
objektu za robinzonski smještaj-po osobi 

 
3,98 EUR 

Smještaj u domaćinstvu u objektu vrste kamp i kamp 
odmorište 

 
 

10,62 EUR 

Smještaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u 
objektu vrste kamp i kamp odmorište 

 
7,96 EUR 
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Točan iznos zaduženja za članarinu  u turističkim zajednicama obveznik može provjeriti u 
Poreznoj upravi tj. na svojoj poreznoj kartici. Podaci o članarini prikazuju se samo informativno 
u eVisitoru, a za točnu evidenciju, obračun i naplatu članarine od pravnih i fizičkih osoba 
odgovorna je Porezna uprava.  
Obračun članarine u turističkim zajednicama obavlja se na temelju maksimalnog broja kreveta 
ili smještajnih jedinica u  prethodnoj godini. Maksimalni broj kreveta ili smještajnih jedinica se 
određuje na način da se analizira svaki dan tijekom cijele godine koja prethodi obračunu te se 
za obračun uzima onaj dan kada je iznajmljivač imao najveći broj aktivnih kreveta ili 
smještajnih jedinica. Maksimalni broj kreveta se promatra prema pojedinom iznajmljivaču 
(prema OIB-u) te prema području grad/općine odnosno prema turističkoj zajednici.  
 
Za obveznike koji će po prvi puta ishoditi rješenje nakon inicijalnog puštanja obračuna Porezne 
uprave, zaduženje će se računati prema broju kreveta u tekućoj  godini, a iznos je potrebno 
platiti jednokratno do 31.12. tekuće godine.     
 
 

2. PRIHODI IZ PRORAČUNA OPĆINE/GRADA/DRŽAVNOG   20.000,00 € 
 
U 2025. godini se planiraju prihodi iz proračuna Općine Omišalj, koji se ostvaruju na temelju 
izglasanog proračuna odnosno sklopljenih ugovora o financiranju manifestacija i projekata 
Općine Omišalj i Turističke zajednice Općine Omišalj.  
Prihodi se ostvaruju temeljem odrađenih dogovorenih aktivnosti. Sufinanciranje će biti 
ugovorno regulirano s Općinom Omišalj, a planirani su sljedeći iznosi po pojedinim 
manifestacijama odnosno projektima: - za sufinanciranje ljetnih manifestacija)- 20.000,00 €.  
 

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTIČKIH ZAJEDNICA        10.000,00 €              
 
I u 2025. godini TZO Omišalj će aplicirati na natječaje i javne pozive TZ Kvarnera. Očekuje se 
raspisivanje javnih poziva za dodjelu potpora regionalnim i lokalnim događanjima te za 
sufinanciranje destinacijskih kampanja oglašavanja u 2025. godini. Očekuje se raspisivanje 
Javnog poziva TZ Kvarnera za sufinanciranje aktivnosti u okviru projekta Kvarner Outdoor, koje 
se odnose na postavljanje standardizirane signalizacije, označavanje staza, čišćenje, krčenje, 
uređenje i sve one aktivnosti koje će doprinijeti uređenosti i atraktivnosti staza, s ciljem 
stvaranja kvalitetne, unificirane i prilagođene outdoor ponude namijenjene svim korisnicima, 
ostvarenja većeg broja dolazaka i noćenja, poticanja turističkog prometa u pred i posezoni, 
povećanja potrošnje u destinaciji. TZ Kvarnera dodjeljuje potpore manifestacijama i 
projektima u cilju unapređenja i obogaćivanja kvalitete turističkog proizvoda i ponude 
pojedine destinacije i regije u cjelini, stvaranju prepoznatljivog imidža destinacije, razvoju 
sadržaja koji omogućavaju produženje turističke sezone. Potpore tematskim manifestacijama 
koje su vezane uz razvoj pojedinih proizvodnih segmenata i marketing brendova imaju za cilj 
doprinijeti razvoju tog proizvoda i brenda, odnosno obogaćivanju i podizanju kvalitete 
turističke ponude. Točni iznosi po pojedinim aktivnostima i manifestacijama u trenutku izrade 
Godišnjeg programa rada TZO Omišalj za 2025. godinu nisu poznati, a bit će definirani po 
donošenju financijskog plana TZ Kvarnera te donošenju odluka o dodjeli pojedinačnih potpora 
i sufinanciranja.  
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4. PRIHODI IZ EU FONDOVA 0,00 €          

 
Prihodi iz EU fondova odnose se na prihode koje turistička zajednica ostvaruje za provedbu 
određenog projekta koji se financira sredstvima iz EU fondova. U 2025. godini ne planiraju se 
prihodi iz EU fondova, no pratit će se natječaji na koje bi TZO Omišalj mogla aplicirati svoje 
projekte. 
 

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI 600,00 €           

 
Prihodi od gospodarske djelatnosti uključuju prihode od zakupa javnih površina danih na 
kratkotrajno upravljanje od strane jedinice lokalne samouprave, a odnose se na zakup 
adventskih kućica na manifestaciji Božićna priča u Omišlju i Njivicama.  
 

6. PRIJENOS PRIHODA PRETHODNE GODINE        5.000,00 € 
 
Preneseni prihodi koji se planiraju ostvariti po završetku 2024. godine procjenjuju se na 
5.000,00 EUR prema Izmjenama i dopunama Godišnjeg programa rada i financijskog plana 
2024. Točan iznos će se utvrditi završnim računom s obzirom na ostvarene prihode do kraja 
2024. godine te realizirane aktivnosti predviđene rebalansom za 2024. godinu. 
 

7. OSTALI NESPOMENUTI PRIHODI        0,00 € 
 
Nisu planirani. 
 

UKUPNI PLANIRANI PRIHODI        655.294,11 € 
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AKTIVNOSTI TURISTIČKE ZAJEDNICE OPĆINE OMIŠALJ PO VRSTAMA I 
PROGRAMIMA U 2025. GODINI  

 
Aktivnosti turističke zajednice po vrstama  i programima, prema smjernicama Ministarstva 
turizma i sporta Republike Hrvatske, u 2025. godini obuhvaćaju područja:  
 
1. ISTRAŽIVANJE I STRATEŠKO PLANIRANJE 
2. RAZVOJ TURISTIČKOG PROIZVODA 
3. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE 
4. DESTINACIJSKI MENADŽMENT 
5. ČLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 
7. REZERVA  
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE  
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1. ISTRAŽIVANJE I  STRATEŠKO PLANIRANJE  
 
Strateško planiranje obuhvaća izradu strateških, operativnih, komunikacijskih i akcijskih 
dokumenata, istraživanje i analizu tržišta kao i mjerenje učinkovitosti promotivnih aktivnosti. 
Ovim Planom i programom rada obuhvaćeni su:  
 

1.1.  IZRADA STRATEŠKIH / OPERTIVNIH / KOMUNIKACIJSKIH DOKUMENATA 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        16.962,52 € 
 
 
Ova stavka uključuje sudjelovanje u izradi strateških i razvojnih planova turizma na području 
destinacije.  Planom i programom rada za 2025. godinu obuhvaćeni su:  

- Izrada plana prijedloga upravljanja destinacijom otoka Krka 
- Izrada prihvatnog kapaciteta općine Omišalj  
- Strategija razvoja otoka Krka do 2030. godine  

 
1.1.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- IZRADA PLANA UPRAVLJANJA (PREMA 

KLJUČU 17,29%) 
 
Prema novom Zakonu o turizmu (N.N.156/23), određenu ulogu imaju i lokalne turističke 
zajednice, a odnosi se na upravljanje destinacijom, planiranje i provedba mjera turističke 
politike, razvoj destinacije i praćenje ostvarenih ciljeva. 
 
Turistička zajednica imati će obvezu izrade izračuna prihvatnog kapaciteta destinacije  (Zakon, 
čl.18), te plan upravljanja destinacijom na lokalnoj razini (Zakon, čl.25) , a iz plana ujedno i 
proizlaze njene zadaće: 
-integrirano upravljanje destinacijom 
-upravljanje turističkim tokovima  
-suradnja s jedinicama lokalne i područne samouprave u unapređenju razvoja destinacije 
-suradnja s tijelom državne uprave nadležnim za turizam u razvoju turističke politike i dr. 
 
Plan upravljanja destinacijom, strateški dokument moguće je izraditi za područje jedne ili više 
turističkih zajednica, na razdoblje od četiri godine. 
 
TZ otoka Krka planira izradu oba  dokumenta za cijeli otok , kao izuzetno važan strateški 
dokument koji će dati smjernice razvoja otoka Krka. Izraditi će se u suradnji sa lokalnim 
samoupravama i lokalnim turističkim zajednicama i u skladu s njihovim prostornim planovima 
i ostalim važećim  planovima i propisima, a prema zajedničkom dogovoru  na razini svih 
lokalnih samouprava i turističkih zajednica. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.504,23 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, vanjski 

suradnici 
Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025. 
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1.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- STRATEŠKE I KREATIVNE USLUGE (PREMA 
KLJUČU 17,29%) 

 
Polazeći od  koncepta održivog i uravnoteženog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje i 
razvoj outdoora destinacije nova je inicijativa i poželjna marker atrakcija  u ponudi otoka sa 
snagom motiva dolaska  na otok posebice u pred i posezoni, a koju smo započeli 2021. godine.  
 
Imajući viziju daljnjeg razvoja ponude i u sinergiji sa gospodarstvom, a vodeći računa i o 
interesima i potrebama gostiju, kao i trendovima u turizmu, a usklađujući se sa strateškim 
dokumentima, TZ otoka Krka u suradnji sa turističkim zajednicama i jedinicama lokalnih 
samouprava izradila je strategiju razvoja brenda  outdoor ponude, u 2021.godini. 
 
Udruženim sredstvima svih dionika (JLS i TZ), podržani od Ministarstva turizma i sporta za cijeli 
projekt, sredstvima fonda za udružene TZ, izrađena je strategija koja je predstavljena u rujnu 
i listopadu (JLS) 2021. godine.  
 
Ciljevi  razvoja brenda Krk outdoor definira se  za razdoblje 2021. -2025. i derivirani su iz vizije 
te predstavljaju skup operativnih i detaljnih zadataka čije je ostvarenje potrebno poticati i 
mjeriti.  
 
Za 2025. godinu  predviđaju se slijedeće aktivnosti : 

- Kreativni koncept kampanje  
- Oblikovanje grafička priprema svih oglasa /plakata/ animacija  
- Odnosi s medijima, PR tekstovi, lobiranja, intervjui i dr. 
- WEB portal – Krk outdoor  (Komunikacija i oglašavanje) 
- Izrada/programiranje web portala i punjenje dodatnim sadržajima novom kartom   

 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 458,29 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, vanjski suradnici Studio Conex 
Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025. 

 
 

1.1.3. IZRADA PLANA UPRAVLJANJA i IZRADA IZRAČUNA PRIHVATNOG KAPACITETA 
 
U suradnji sa TZ otoka Krka, ostalim LTZ i JLS planiraju se sredstva za izradu plan upravljanja 
destinacijom na razdoblje od četiri godine. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 15.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, vanjski suradnici  
Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025. 
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1.2. ISTRAŽIVANJE I ANALIZA TRŽIŠTA 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        150,42 € 
 

Istraživanje i analiza tržišta obuhvaćaju sljedeće aktivnosti:  
- Redovne analize tržišta, kretanje trendova, benchmarking  
- Analize koje će se izrađivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadaća i aktivnosti  
 
Cilj aktivnosti je prikupljanje informacija temeljem kojih će biti moguće donositi kvalitetne 
odluke vezano za marketinške aktivnosti destinacije.  
 
 

1.2.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- RAZVOJ BRANDA KRK OUTDOOR- 
KONZULTANTSKE USLUGE (PREMA KLJUČU 17,29%) 

 
Zbog uvođenja novih zadaća, za potrebe konzultantskih usluga izdvojiti će se određena 
sredstva koja će se udružiti zajedno sa ostalim LTZ.  

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 150,42 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, konzultantski obrt VAN puta, Studio 
Conex 

Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025. 
 

1.3. MJERENJE UČINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        0,00 € 
 
 Na ovoj stavci nisu planirana sredstva.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri - 
Rokovi realizacije aktivnosti - 
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2. RAZVOJ TURISTIČKOG PROIZVODA 
 
Razvoj turističkog proizvoda obuhvaća slijedeće aktivnosti:  
2.1. Identifikaciju i vrednovanje resursa te strukturiranje turističkih proizvoda 
2.2. Sustav označavanja kvalitete turističkog proizvoda 
2.3. Podrška razvoju turističkih događanja 
2.4. Podrška turističkoj industriji  

 

2.1.  IDENTIFIKACIJA I VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTIČKIH 
PROIZVODA 

 
PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        2.030,00 € 

 
U okviru ove stavke dat je naglasak na selekciju ključnih atributa, poruka i 

identificiranje potencijalnih ciljanih ključnih skupina kojima se turistički proizvod komunicira 
kao i razvoj događanja u destinaciji i drugih motiva dolaska za individualne i grupne goste. 
Također je stavljen fokus na razvoj ostalih elemenata turističke ponude s ciljem cjelogodišnje 
ponude destinacije.   
Uvažavajući tradicijske, kulturne, prirodne predispozicije destinacije, turističku i komunalnu 
infrastrukturu, Omišalj i Njivice imaju bitne predispozicije za jačanje vlastite tržišne pozicije, 
osobito na tržištu aktivnog odmora (cikloturizam, trekking, tenis, ronjenje, nogomet, sea-
kayaking), zdravlja te kulturnog turizma (kulturna baština, manifestacije i sl.). Gastronomija je 
postala ključni dio iskustva za brojne turiste koji obilaze destinacije s ciljem da uživaju u 
probranim i provjerenim receptima. Hrana je duboko ukorijenjena u sam teritorij te 
omogućava destinacijama da budu percipirane kao doista jedinstvena mjesta, privlačna sve 
većem broju posjetitelja koji ih žele upoznati putem okusa.  

2.1.1. RAZVOJ PROJEKTA CAMINO KRK 
 

U 2025. godini nastavljamo sa razvojem opsežnog i zahtjevnog projekta Camino Krk.  
 
Camino Krk predstavlja prvu sekciju hrvatske mreže Camino putova. Riječ je o kružnoj ruti koja 
obuhvaća cijeli otok Krk, a polazi iz grada Krka, prolazi kroz mjesta Malinsku, Omišalj, Dobrinj, 
Vrbnik, Bašku, Punat i završava kod crkve sv. Jakova u Korniću. Prvobitno definirana ruta 
predviđala je šestodnevni program hodanja duljine 107 km, a na inicijativu lokalnih turističkih 
zajednica itinerar je korigiran kako bi se obuhvatile sve značajnije znamenitosti i atrakcije 
otoka Krka, čime je plan hodanja povećan na sedam dana i ruta produljena na 150 km. Prvi 
dan ruta kreće od Krka – Brzac, drugi dan Brzac - Malinska, treći dan Malinska – Omišalj, zatim 
četvrti dan Omišalj – Čižići, peti dan Čižići – Vrbnik, šesti dan Vrbnik – Baška, te sedmi dan 
Baška – Punat - Kornić.  
 
Na stavci su predviđena sredstva za poboljšanje signalizacije, fotografiranje staze, izradu karte 
za tisak i u digitalnom obliku, za tehničko održavanje.  
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 2.030,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, lokalni TZ-i, TZ Kvarnera, Bratovština 

sv. Jakova, Promeritum d.o.o., Printera, Pismotisak 
j.d.o.o., Infinity sport 

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
 

2.2. SUSTAV OZNAČAVANJA KVALITETE TURISTIČKOG PROIZVODA 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        0,00 € 
 

Ova stavka financijskog plana stavlja fokus na turističku industriju, odnosno na 
označavanje kvalitete npr. obiteljskog smještaja i općenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa 
regionalnom turističkom zajednicom. Stavka također obuhvaća suradnju sa predstavnicima 
turističke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao što je npr. 
Suradnja lokalne turističke zajednice sa ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.  
 

2.2.1. KVARNER FAMILY -razvoj i brendiranje obiteljskog smještaja 

 
„KVARNER FAMILY“ je jedan od vodećih projekata povezivanja i unapređenja kvalitete 

i promocije obiteljskog smještaja na području Hrvatske i primjer dobre prakse kojeg provodi 
TZ Kvarnera u suradnji s lokalnim turističkim zajednicama s područja Kvarnera i Primorsko-
goranskom županijom. Projekt danas uključuje preko 550 objekata koji nude smještaj 
standardizirane kvalitete, od toga 70-tak ih nosi oznaku Pet Friendly kao znak da su dobrodošli 
i kućni ljubimci, a 60-tak objekata prilagođeno je potrebama ljubitelja aktivnog odmora te nose 
oznaku Bike Friendly i Hike Friendly što znači da su prilagođeni za smještaj i udovoljavaju 
specifičnim potrebama cikloturista i gostiju koji pješače ili planinare. Kroz projekt uključeno je 
i 30-tak turističkih agencija koje u svojoj ponudi naglasak stavljaju na promociju i popunjavanje 
kapaciteta s oznakama Kvarner Family. Iza oznake kvalitete Kvarner Family stoji preporuka TZ 
Kvarnera za provjerenu turističku kvalitetu, standard i prepoznatljivost brendiranih 
apartmana, kuća za odmor, kampova i soba privatnih iznajmljivača u ovoj regiji.  
Na području TZO Omišalj je ukupno 19 objekata na području općine Omišalj brendirano 
oznakom kvalitete Kvarner Family, 1 objekt nosi oznaku kvalitete Bike Friendly i jedan Pet 
friendly.  
 
Budžet po ovoj stavci nije planiran.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri - 
Rokovi realizacije aktivnosti - 
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2.3. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        241.528,46 € 
 

Zakon o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaća 
turističke zajednice ističe organizaciju i suorganizaciju događanja, kulturno zabavnih i 
sportskih manifestacija u destinaciji, kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih 
subjekata koje su od značaja za razvoj, promociju i učinkovito turističko i gospodarsko 
pozicioniranje destinacije koje pridonose obogaćivanju turističke ponude mjesta.  
 

2.3.1. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA 
 

Ovom stavkom obuhvaćeno je sufinanciranje programa koje TZO Omišalj u suradnji sa 
ostalim lokalnim turističkim zajednicama realizira kroz budžet TZ otoka Krka, a prema 
određenom ključu financiranja.  

Radi se o slijedećim programima:  
 

- 4 ISLANDS MTB RACE IRONMAN 
4 Islands MTB utrka je brdsko biciklistička utrka s jedinstvenim doživljajem vožnje u samo 5 
dana na 4 različita kvarnerska otoka: Krk, Cres , Lošinj  , Unije.  Baška je osam godina , bila 
domaćin prve etape koja se održava svake godine ( izuzev 2020. zbog  pandemije Covid19). 
Utrka je namijenjena svim brdskim biciklistima, a kako je  utrka vrlo atraktivna i svjetski  jaka 
jer se  sudjelovanje  na utrci boduje te  i u istoj sudjeluju biciklisti iz cijeloga svijeta, medijski  
je dobro pokrivena. 
Osnovni cilj  je promocija  brdskog biciklizma kao rekreacije, hobija, sporta, i stila života, a 
dodatni i važan cilj je i promocija hrvatskih otoka  (Krk,  Cres i Lošinj) kao i biciklističkih 
destinacija  te unapređenje cikloturizma kao alternativnog oblika turizma.  
Uključuje cca 500 natjecatelja, iz 30-tak zemalja svijeta, a koji u 5 dana prođu kroz 4 otoka  289 
km i 6.000 m visinskog uspona. 
Od 2022.  godine  se osim Baške, kao podrška u financiranju uključuje TZ otoka Krka sa svim 
ostalim pripadajućim turističkim zajednicama. 
Novi ugovor o sufinanciranju, a koji potvrđuje potporu organizatorima  je potpisan ponovo 
2024. godine   do 2028.godine.  
U 2023. i 2024.  godini dobili smo i  besplatnu startninu za dva tima, a koja se nastavlja i u 
2025. godini, te će se  ista  iskoristiti  za promociju outdoora, a za tu priliku napravljene  su i 
posebni  dresovi sa logom outdoora otoka Krka . 
U 2025. godini 10. izdanje 4 Islanda održati će se od 15.-19.4.2025.godine, u vrijeme Uskrsnih 
blagdana . 
U organizacijskom dijelu iza 4Islanda stoji Tomislav Zobec. 
  

- CRO RACE 2024 
U 2025. godini 10. po redu izdanje CRO Race, održati će se po treći puta na otoku Krku, sa 
startom u gradu Krku, kao 4. kraljevska najduža etapa (191 km) od Krka do Labina.  
Cijela biciklistička utrka traje 6 dana i predstavlja pravu razglednicu Hrvatske jer je utrka 
praćena kroz 130 zemalja , a biciklističkih učesnika ima iz cijeloga svijeta, 20 timova 120 
biciklista, uistinu je jedinstven turistički proizvod koji pridonosi turizmu.  
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U organizacijskom dijelu iza projekta stoji Vladimir Miholjević i tehnički direktor Luka Mišović. 
Za 2025. godinu podržati će se CRO Race sa minimalnim iznosom od 2.000,00 eura. 
 

- JUMP TO KRK  
3. po redu atletski miting Jump 2 Krk u organizaciji Atletskog kluba Krka, održan je vrlo 
uspješno u 2024. godini. Bilo je ukupno 28 skakača ( i skakačica) iz Europe kao i svijeta, pa je 
poprimio i međunarodni karakter.  
Program atletskog mitinga je zanimljiv, edukativan, natjecateljski i po svom izvođenju uistinu 
predstavlja pravi doživljaj. Ovaj program predstavlja svojevrstan doprinos razvoju 
aktivnostima na otvorenom na otoku Krku. 
 

- SERIJAL IZLOŽBE PRIJATELJI MORA 
Krk je otok izuzetno bogat kulturno zabavnim programima i tradicionalnim manifestacijama 
koji su izuzetno posjećeni. Za 2025. godinu tema na trideset izložbenih panoa na otvorenom 
biti će upravo posvećena svim važnijim događanjima i priredbama otoka Krka. Izložba će biti 
pozicionirana tijekom ljetnih mjeseci na sedam atraktivnih lokacija otoka te će predstaviti 
jedinstveno vizualno putovanje prikazujući kadrove minulih događanja koje svakako vrijedi 
vidjeti uživo. Uz prikaz svake destinacije na izložbenom panou posjetitelji će se putem QR coda 
moći povezati s matičnom turističkom zajednicom kojoj fotografija pripada te samo 
razgledavanje učiniti još zanimljivijim i multimedijalnim. TZ otoka Krka se također uključuje u 
pokrivanju dijela troškova. 
Program obuhvaća obilazak mjesta i javljanje na radio sa gostima. Program se održava u srpnju 
i kolovozu.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.544,34 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, 4Island MTB Race , CRO Race,  Hoteli 
Punat d.d., Jump2Krk , Agencija Livingstone, ostali 

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

2.3.2. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA VAN UGOVORA 
 
U ovu stavku ušli bi troškovi organizacije koji nisu bili obuhvaćeni budžetom iz ugovora.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 484,12 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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2.3.3. PODRŠKA RAZVOJU TURISTIČKIH DOGAĐANJA TZO OMIŠALJ 
 

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa počevši od Uskrsa pa sve do kraja 
studenog, koji se oslanjaju na autohtonost proizvoda i usluga te na prirodna i kulturna 
bogatstva Omišlja i Njivica.  
Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno zabavne, kulturne, sportske, 
gastro i ekološke.  
U okviru svake tematske grupe, TZO Omišalj će organizirati ili financijski podržati  one 
manifestacije i projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i ostale 
aktivnosti koje mogu obogatiti i diversificirati turističku ponudu destinacije.  
 

2.3.3.1. MESOPUST U OMIŠLJU I NJIVICAMA 
 
Mesopust je posebno doba u Omišlju i Njivicama, u zabavu i događanja uključuju se svi 
mještani te se upravo u ovo vrijeme posebno ističu aktivnosti naših karnevalskih udruga 
Omišjanski Babani i Babani Omišalj. Tokom maškaranog razdoblja, u Omišlju i Njivicama održat 
će se dvije originalne manifestacije, Bljak fest i Traškare te tradicionalno otvorenje Mesopusta, 
predaja ključeva grada i paljenje pusta.  
Ove će se godine održati 15. Bljak fest. Inovativna gastro manifestacija Bljak fest okuplja sve 
zaljubljenike u maškarano ludilo i nesvakidašnje gastro specijalitete. Prilika je ovo za kušanje 
bijelih bubrega, tripica, svinjskih i kokošjih nožica, pilećih vratova, jetrica s roštilja, kiselice, 
maneštre od lignji i fažola te drugih kombinacija koje su nepravedno izgubile mjesto na 
svakodnevnim menijima, a dio su pučke gastronomske baštine kvarnerskog kraja. 

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 25.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, Karnevalske udruge, ostale Udruge sa 
područja otoka Krka 

Rokovi realizacije aktivnosti Siječanj-ožujak 2025. 
 

2.3.3.2. PROLJEĆE U OMIŠLJU I NJIVICAMA  
 
„Festival proljeća“ novija je manifestacija u Općini Omišalj koja se održava od 2019. godine., 
Omišalj i Njivice u znaku mirisa, boja i cvijeća postali su “domaćinom” proljeća. U rasadniku 
mještani mogu kupiti sezonsko cvijeće s nešto nižim cijenama od uobičajenih, održava se eko 
sajam prirodnih proizvoda,  edukativna eko predavanja i radionice te dječje predstave 
posvećene cvijeću i ekologiji, vođene šetnje po pješačkim stazama Omišlja i Njivica te zabavno-
gastronomska ponuda posvećena šparogama.  Pod ovu stavku spada i program povodom 
Uskrsnih blagdana.   
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 12.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj,  restoran Rivica i konoba Ulikva, MO 

odbori 
Rokovi realizacije aktivnosti Travanj-svibanj 2025. 
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2.3.3.3.  LJETO U OMIŠLJU I NJIVICAMA 
 

Dio ljetnog programa podijeljen je u tri segmenta tradicije: Večeri klapske pjesme, 
tradicionalni nastupi KUD-a  Ive Jurjević i FD-a Njivice i Ribarske fešte u Njivicama.  
Večeri klapske pjesme održavaju se periodično kroz ljetne mjesece u ugodnoj atmosferi 
omišljanske place i tik uz more, na Ribarskoj obali u Njivicama. Folklorna društva ovisno o 
svome rasporedu za brojne turiste organiziraju promenadne nastupe tokom čitavog ljeta, a 
tradicionalne ribarske fešte na lukobranu u Njivicama odlikuje dobra glazba i neizostavna 
gastronomska ponuda ribe i ostalih morskih plodova što je prilika za druženje s ostalim 
stanovnicima općine te turistima dočarava dio domaće ljetne atmosfere.  
 
Ljeto na Mirinama: 
Na periferiji antičkog grada, u V. stoljeću, nastaje impozantan kompleks Mirine. Sa svojim 
očuvanim zidinama ova bazilika pored mora transformirana je u pozornicu pod zvjezdanim 
nebom. Jedinstvena lokacija, koja je svojom pojavom i poviješću zahtijevala samo najbolje od 
glazbe, tako je postala domom festivala „Klasika na Mirinama“ koja se održava tokom srpnja. 
Uz festival posvećen klasici, nastavljamo s koncertnim nastupima velikana hrvatske glazbene 
scene a dosad su održani koncerti  grupe Frajle, Damir Kedžo, Matija Cvek, Putokazi, Ana 
Rucner, Radojke Šverko, Urban & 4 i grupe Silente. 
 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 60.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, Općina Omišalj, S.T.A sound & light, 

Pesja d.o.o., Tadić gradnja d.o.o. i dr. izvođači 
Rokovi realizacije aktivnosti Lipanj-kolovoz  2025. 

 
 
2.3.3.4. FESTIVAL SLADOLEDA  

 
Svake se godine u vrijeme „srpanjske rupe“ organizira sedmodnevna manifestacija Festival 
sladoleda, kojoj je cilj od prvih dana bio privući posjetioce.  Cjelodnevni program obogaćen je 
sadržajima za djecu poput kreativnih radionica, uličnih akrobacija, mađioničara, klaunova, 
face-paintinga, animacija, lova na blago, borbi vodenim balonima a sve to uz dobru koncertnu 
podlogu i mnogobrojne okuse sladoleda, slastica i ledenih delicija lokalnih proizvođača.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 60.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ Kvarnera, Inspiro lab, Hoteli 

Njivice, restoran Rivica, lokalni ugostitelji, vanjski 
izlagači i izvođači 

Rokovi realizacije aktivnosti Srpanj 2025. 
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2.3.3.5. ANTIČKI DANI 
 
Među ostacima rimskoga grada Fulfinuma iz 1. stoljeća, na lokalitetu Mirine kraj Omišlja 
održati će se trinaesta po redu manifestacija - Antički dani. Autentično slavlje antičkih vremena 
odvija se krajem srpnja, tokom dva dana ispunjenih dječjim radionicama, starim zanatima, 
plesu s vatrom, gladijatorskim borbama i nezaobilaznom antičkom gastro ponudom. 
Održavaju se i antičke radionice u suradnji s Pomorskim i povijesnim muzejom Hrvatskog 
primorja Rijeka i National Geographic radionice.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 30.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ Kvarnera,Restoran Rivica, Udruge 

Babani & Omišljanski babani i ostali izvođači 
Rokovi realizacije aktivnosti srpanj 2025. 

 

2.3.3.6. OSTALE MANIFESTACIJE 
 

Na ovoj stavci  planirana su sredstva za provedbu manjih  događanja u organizaciji TZO 
Omišalj popust interpretacijskih šetnji s naglaskom na Omišalj i bogatu povijest starog grada, 
pod nazivom „Doživi Omišalj“ koja je polaznike više zbližila s glagoljicom i njezinom važnošću. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 10.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

2.3.3.7. SPORTSKE MANIFESTACIJE U ORGANIZACIJI TZO OMIŠALJ  
 
Obzirom da su predsezonski i postsezonski sadržaji i programi doživjeli vidljiv rast na cijelom 
otoku u posljednjih nekoliko sezona, nastavljaju se dobro poznati outdoor programi. Njivice 
će i ove godine u travnju ugostiti zaljubljenike u prirodu i sportske aktivnosti na otvorenom u 
novom izdanju “Njivice Outdoor Weekend” uz nekoliko atraktivnih programa.  
Njivice su se na turističkoj karti već pozicionirale kao idealno odredište za cijelu obitelj, a ova 
proljetna manifestacija još je jedan u nizu povoda da u travnju sve generacije uživaju u 
sportskim aktivnostima i čarima prirode, uz posebne pogodnosti smještaja i zabavni program 
za sve sudionike i posjetitelje. Posebnost ove manifestacije je upravo u tome što je 
namijenjena baš svima – od onih željnih većih sportskih izazova, do rekreativaca, ali i djece za 
koju se ove godine osmislilo poseban program.   
U sklopu manifestacije održati će se biciklistička tura Epic rides Njivice koju na otok Krk dovode 
Adria bike & Husqvarna, a namijenjena i profesionalcima i rekreativcima.  
Najmlađi će se također moći pokazati svoje vještine na dva kotača jer će u Kids Outdoor 
corneru biti održana mala škola MTB i mini biciklijada pod vodstvom BBK teama Rodeo.  
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Istoga dana na rasporedu je Adria spring trail – 4. kolo Trekking lige, u svom 8. izdanju. Za sve 
ovisnike o trekingu i one koji će to tek postati organizatori su pripremili tri kategorije: 
Challenger dužine 25 km, Active u dužini od 16 km i Light od laganih 7 km.  
Pješačka avantura Njivice Hike održat će se u nedjelju, a voditi će ju Promotiv Travel outdoor.  
 
Osim outdoor vikenda u kolovozu će se održati peto izdanje Omišljanske regate koja će se 
održati u organizaciji Yacht cluba Croatia - Opatija i TZO Omišalj. 
Omišljanska regata krstaša odvija se na regatnom polju ispred Omišlja. Startno/ciljna linija je 
u dnu omišljanskog zaljeva, tj. ispred nove rive. Ruta, zatim, jedriličare vodi oko plutače na 
ulazu u omišljanski zaljev, zatim prema plutači ispred Kampa "Omišalj" te istom rutom natrag 
prema cilju. Očekuje se dolazak tridesetak posada. 
Nakon jedrenja, jedriličare čeka druženje i podjela nagrada uz prigodni zabavni i ugostiteljski 
program. 
 
U svibnju se planira organizirati serijal rekreacijskih šetnji u Omišlju i Njivicama s ciljem 
promoviranja zdravog načina života a te ljubitelje aktivnog provođenja slobodnog vremena u 
prirodi upoznati s bogatsvom i raznolikošću kulturne i prirodne baštine tog dijela otoka Krka. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 20.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ Kvarnera, Outdoor hr., Promotiv 

travel, Adria bike, Yacht club Croatia i dr. 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

2.3.3.8. POTPORE ZA SPORTSKE MANIFESTACIJE 
 

Na ovoj se poziciji planiraju sredstva za provedbu osmog izdanja projekta CRO Race i utrke 
GRANDFONDO.  
Cro race održava se po treći put na otoku Krku, u gradu Krku kao domaćinu jedne od etapa 
utrke, odnosno destinacijski partner starta etape utrke. Međunarodna biciklistička utrka CRO 
Race je u organizaciji tvrtke Top Sport Events d.o.o.  
 
CRO Race postaje sve snažnija i prepoznatljivima manifestacija na globalnoj razini u 
organizacijskom, sportskom i promotivnom smislu, a izdanje 2024. godine pokazalo je kako se 
ovaj projekt prometnuo u sportsko događanje na kojem sudjeluju najveća imena iz svijeta 
biciklizma, među kojima su najvažniji timovi i pojedinci koji su pobjednici velikih svjetskih 
natjecanja, poput Tour de Francea.    
 
Osnovne činjenice o projektu CRO Race  
CRO Race je etapna, međunarodna, profesionalna biciklistička utrka koja se održava od 2015. 
godine te je polučila iznimne uspjehe u svim segmentima, biciklističkom (natjecateljskom), 
organizacijskom te medijskom.  
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Termin utrke je odličan u sportskom smislu jer ispunjava prostor u međunarodnom kalendaru 
utrka između svjetskog prvenstva koje završava 2 dana prije starta CRO Racea te posljednje 
utrke WorldTour kalendara koja će se održati 6 dana nakon utrke CRO Race. Također, ovo je 
izuzetan termin za promociju Republike Hrvatske, Primorsko-goranske županije te ostalih 
destinacija u periodu koji prethodi brojnim jesenskim i zimskim događanjima te stvara jasne 
motive dolaska turista iz cijelog svijeta i produženje turističke sezone.  
KARAKTERISTIKE PROJEKTA: - Vrhunska produkcija - Nacionalna i globalna medijska 
eksponiranost - Događanja na startu i cilju - Sudjelovanje školske djece u suradnji s partnerima 
iz javnog i privatnog sektora   
Biciklistički segment i natjecatelji - 6 etapa u 6 dana, ukupno preko 1000 km utrke diljem 
Republike Hrvatske - 20 profesionalna ekipa, 140 profesionalnih biciklista, od toga 5-8 ekipa 
najvišeg svjetskog ranga (WorldTour). Na utrci su nastupali i biciklisti najvećeg svjetskog 
ugleda pobjednike Tour de Francea, najtrofejnije bicikliste, današnjice, pobjednika Gira 
d'Italia, pobjednika Vuelte Espana.   
Ključne brojke inozemnog TV prijenosa, u suradnji s Amaury Sport Organisation, uključuju: - 
prijenos u 190 država svijeta na 6 kontinenata - 60 nositelja TV prava, od čega 55 TV i digitalnih 
broadcastera koji su prenosili utrku, uključujući i 17 njih s prijenosom uživo (15 više nego 2021. 
godine) - 4 novinske agencije (Reuters, Eurovision, SNTV i AFPTV) distribuirale su snimke utrka 
svojim članovima diljem svijeta - 1 agencija za distribuciju sadržaja na interkontinentalnim 
letovima ponudila je sadržaj zrakoplovnim kompanijama iz cijelog svijeta.  Prema odabiru TZO 
Omišalj i ostalih turističkih zajednica s otoka Krka, definirat će se interesne točke vezane uz 
znamenitosti destinacija i one će se prikazivati tijekom izravnog TV prijenosa utrke, s dodatnim 
grafičkim prikazima naziva na ekranu i pratećim tekstom kojeg ćemo u obliku novinarskog 
vodiča dostaviti svim redakcijama. Na taj način stvaraju se jasni motivi dolaska u destinaciju 
kod brojnih gledatelja širom svijeta i jača se prepoznatljivost znamenitosti destinacije.   
Turistički aspekt utrke  
Kako se ulaznice ne naplaćuju otežano je određivanje točnog broja posjetitelja, no procjene 
ukazuju da je 6 etapa 2024. godine pogledalo više od 200.000 gledatelja, od čega 25.000 
stranih i 180.000 domaćih. Izravna korist za turistički sektor očituje se u činjenici da su, za 
potrebe smještaja biciklista te osoba u pratnji i organizaciji, otvorene smještajne jedinice koje 
ne rade u posezoni. Utrka je dugoročan projekt koji uključuje cjelogodišnje aktivnosti u cilju 
održavanja interesa i snažnijeg pozicioniranja te jačanja popularnosti biciklizma.   
 
Temeljem sastanka direktora LTZ s područja otoka Krka, prihvaćen je prijedlog sufinanciranja 
CRO RACE 2025. u kojem su TZG Krka i ostali destinacijski partneri s otoka Krka dionici 
domaćinstva starta jedne od etapa utrke.  
 
Ukupna participacija za organizaciju starta etape iznosi 60.000,00 EUR.  
Trasom etape i televizijskim prijenosom uživo mogu biti obuhvaćeni svi subjekti koji se 
uključe u projekt te se među njima može podijeliti participacija za sudjelovanje u projektu.  
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Tražena participacija od svih destinacijskih partnera sa otoka Krka kao dionika domaćinstva u 
ovom slučaju iznosi 50.000,00 EUR, a preostali dio do punog iznosa pokrivala bi Turistička 
zajednica Kvarnera. 
 
TZG Krka 21.000,00 EUR   
Grad Krk 7.900,00 EUR 
TZO Dobrinj 5.400,00 EUR 
TZO Malinska-Dubašnica 5.400,00 EUR 
TZO Omišalj – 5.400,00 EUR 
TZO otoka Krka 2.000,00 EUR 
TZO Punat 1.500,00 EUR 
TZO Baška 1.000,00 EUR 
TZO Vrbnik 400,00 EUR 
 
  

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 6.500,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, TOP sports event, Falkensteiner i dr. 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

2.3.3.9. ADVENT U OMIŠLJU I NJIVICAMA 
 
Kraj godine obilježiti sedma po redu Božićna priča smještena u Omišlju i Njivicama, gdje svako 
godišnje doba ima svoju posebnu priču. Raznoliki program podijeljen je na nekoliko tematskih 
lokacija: Koncerti u Spomen-parku s gastronomskom ponudom zimskih kućica, koncerti na 
placi u Njivicama, Klizalište Omišalj i popratni zabavni program u Društvenom domu Omišalj 
te božićne dječje predstave u na placi u Njivicama.  
 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 8.000,00  € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ Kvarnera, Općina Omišalj,  
Rokovi realizacije aktivnosti Prosinac 2025., 

 

2.4. TURISTIČKA INFRASTRUKTURA 
 

Ova stavka uključuje upravljanje turističkom infrastrukturom danom na upravljanje od 
strane lokalne i regionalne samouprave.  
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti - 
  
Nositelj aktivnosti i partneri - 
Rokovi realizacije aktivnosti - 

 

2.5. PODRŠKA TURISTIČKOJ INDUSTRIJI 
 

Podrška turističkoj industriji podrazumijeva podršku subjektima u svrhu razvoja 
programa  povezanih neposredno s turističkim proizvodom, potpore za programe dionika u 
turističkoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima 
destinacijskih menadžment kompanija.  
 

2.5.1. POTPORE ZA PROGRAME, DOGAĐANJA I MANIFESTACIJE PREMA JAVNOM POZIVU 
 

Ovom stavkom prema utvrđenim kriterijima, mjerilima i postupcima za dodjelu i 
korištenje bespovratnih novčanih sredstava za turističke programe, događanja i manifestacije 
na području Općine Omišalj, a sukladno programu rada i financijskom planu.  

Potpore će se dodjeljivati temeljem javnog poziva kojeg će početkom godine objaviti 
Turistička zajednica Općine Omišalj, a provodit će Povjerenstvo za provedbu javnog poziva.  
Sredstva potpora TZO Omišalj dodjeljuje za programe, događanja i manifestacije koje 
doprinose sljedećim ciljevima:  

• unapređenju/obogaćivanju turističkog proizvoda/ponude općine Omišalj  
• promociji i stvaranju prepoznatljivog imidža općine Omišalj kao turističke destinacije,  
• razvoju sadržaja koji omogućavaju produženje turističke sezone,  
• povećanju ugostiteljskog i drugog turističkog prometa, posebice u razdoblju 

predsezone i posezone,   
• povećanju broja noćenja,  
• razvoju turizma, kulturne i povijesne baštine,  
• razvoju kulturnog, sportskog i ostalih selektivnih oblika turizma.   
 

Za dodjelu sredstava potpora mogu se prijaviti pravne i fizičke osobe i to:  
• trgovačka društva; 
 • obrti; 
 • udruge; 
 • umjetničke organizacije; 
 • ustanove u kulturi i druge javne ustanove. 
 

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 7.500,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri Javne ustanove i udruge 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.  
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2.5.2. POTPORE ZA ZAJEDNIČKE PROGRAME 
 
U ovu stavku uključeni su zajednički programi i manifestacije sa Hotelima Njivice d.o.o., koji 
se rade u predsezoni i posezoni. Programi koji su uključeni u ovo financiranje su: Beer fest, 
Prvomajski vikend, Sunset Sessions večeri i Fisher fest.  
 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 7.500,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, Hoteli Njivice d.o.o. 
Rokovi realizacije aktivnosti Lipanj-rujan 2025. 
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3. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE 
 

Turističke zajednice koje ostvaruju više od 1.000.000,00 komercijalnih noćenja, 
sukladno odredbama članka 32. Zakona o turističkim zajednicama  i promicanju hrvatskog 
turizma  (N.N.52/19 i 42/20) mogu  izvršavati  i slijedeće aktivnosti vezane uz marketing: 
odnosi s javnošću, stvaranje, održavanje i redovito kreiranje sadržaja na mrežnim stranicama, 
provođenje aktivnosti strateškog i operativnog marketinga, koordinaciju i provođenje 
udruženog oglašavanja na lokalnoj razini te obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom. 
 
Obzirom da TZO Omišalj nije ostvarila 1.000.000,00 komercijalnih noćenja u 2024. godini u 
plan se uključuju slijedeće aktivnost:   

- Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 
- Suradnja s organizatorima putovanja 
- Kreiranje promotivnog materijala 
- Internetske stranice 
- Kreiranje i upravljanje bazama turističkih podataka 
- Turističko-informativne aktivnosti 

 
 

3.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE  
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        23.465,74 € 
 
Turistički sajmovi i dalje predstavljaju važan faktor u prezentaciji destinacija jer su  mjesto 
susreta turističke ponude i potražnje. Jedan su od kanala distribucije informacija i najizravnijih 
načina obraćanja potencijalnim turistima - potrošačima, medijima i organizatorima putovanja.   
 

3.1.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE- TZO OMIŠALJ 
 
Trošak u ovoj stavci odnosi se na sudjelovanje Turističke zajednice općine Omišalj, na 
potencijalnim dodjelama nagrada, odlasku na sajmove i sudjelovanje na Danima Hrvatskog 
turizma.  Moguće je organiziranje i sudjelovanje i na posebnim prezentacijama, poput 
prezentacije Camino Krk projekta na slovenskom tržištu. S ove stavke se financiraju troškovi 
informatora, prijevoza, trošak opreme za sajmove i prezentacije, trošak zakupa i ostali troškovi 
nastupa. 
 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 3.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, gospodarski subjekti, HTZ predstavništva 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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3.1.2.  SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE  
(PREMA KLJUČU 17,29%) 

 
Nastupi na sajmovima i sudjelovanje u poslovnim radionicama dogovaraju se s 

gospodarskim subjektima s područja općine Omišalj. S ove stavke se financiraju troškovi 
informatora, prijevoza, trošak opreme za sajmove i prezentacije, trošak zakupa i ostali troškovi 
nastupa. U ovoj stavci nije predviđen trošak, već financiranje ide preko TZ otoka Krka.  

 
TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turističkom zajednicom, Turističkom zajednicom 
Kvarnera, lokalnim turističkim zajednicama , te gospodarstvom dogovara sajmove.  
Način i organizaciju sajmova definira Hrvatska turistička zajednica (najam, izgled  opremanje 
štandova), a posebno definira količinu i vrstu promotivnog materijala  s kojim se  zajednica 
može pojaviti na štandu.  
Vrste sajmova TZ otoka Krka  dogovara u suradnji sa hotelijerima i  voditeljima kampova na 
području otoka Krka  (dok se turističke agencije u pravilu ne uključuju u dogovore), te se 
uglavnom radi o specijaliziranim sajmovima  za kampove i općima sajmovima.  
TZ otoka Krka planira u 2025. godini sudjelovati  na nekoliko sajmova.  
 
 

Sajam za kampove  Datum Organizacija Predviđeni 
troškovi  

Beč,  Ferien Messe 16.1.-19.1.2025. 
sajam za široku 
potrošnju  

u sklopu HTZ-a  3.118,00 € 

Essen  Reise + Camping 
Hrvatska zemlja partner 

19.2.-23.2.2025  u sklopu HTZ-a   2.000,00 € 

Opći sajmovi  Datum Organizacija Predviđeni 
troškovi  

München (D) F.Re.E. 5m2 
 
 

19.2.-23.02.2025. 
Turistički sajam za 
široku potrošnju 
. 

u sklopu HTZ-a 2.500,00 € 

Poljska  Ožujak 2025., opći 
sajam  

TZ Kvarnera i 
ostale subregije  

1.800,00 € 

Poslovne burze     

Berlin (D) ITB                      
10.- 12m2 

04.3.-6.3.2025. 
Turistički sajam za 
poslovnu publiku    

TZ Kvarnera   3.200,00 € 

Bologna  Outdoor sajam za 
široku publiku 

samostalno 4.000,00€ 

Troškovi informatora za 
sajmove  

  12.500,00 
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.401,74 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, HTZ, gospodarstvo 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.1.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INFORMATORI NA SAJMOVIMA- UDRUŽENO PREMA KLJUČU 
(17,29%)- VAN UGOVORNE OBVEZE 

 
Na sajmovima je potrebno osigurati i informatore na štandovima, a to će se dogovoriti sa 
voditeljima kampova  (Essen) te sa lokalnim turističkim zajednicama za ostale sajmove (Beč, 
München, Berlin, Bologna, Wroclaw). Trošak informatora dodatni je trošak turističkih 
zajednica i plaća se van ugovorne obveze.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.729,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, gospodarstvo, HTZ 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 
 

3.1.4. POSEBNE PREZENTACIJE U KOORDINACIJI SA REGIONALNOM TURISTIČKOM ZAJEDNICOM 
 

3.1.4.1 PROMOTIVNE KAMPANJE SA STRATEŠKIM PARTNERIMA NA INOZEMNIM TRŽIŠTIM 
 

Hrvatska turistička zajednica (HTZ) kao nacionalna turistička organizacija, svojim 
promidžbenim aktivnostima želi podići svijest o Hrvatskoj kao atraktivnoj turističkoj destinaciji 
tijekom cijele godine, te time ujedno utjecati na povećanje potražnje za hrvatskim turističkim 
proizvodima, povećanje turističkog prometa i opće potrošnje. U skladu s tim HTZ planira 
uspostaviti suradnju s partnerima iz turističke industrije te aktivno promovirati hrvatsku 
turističku ponudu s ciljem privlačenja većeg broja gostiju po načelu ostvarenja opće koristi za 
sve nositelje ponude destinacije. Promotivna kampanja provodila bi se sa  strateškim 
partnerima na inozemnim tržištima poput Austrije, Belgije, Češke, Francuske, Italije, 
Mađarske, Nizozemske, Njemačke, Poljske, Rusije, Skandinavije, Slovačke, Slovenije, Švicarske 
i UK.  

  
S obzirom da su neke od LTZ na otoku Krku, shodno zaključcima svojih vijeća odbile 
uključivanje u avio oglašavanje za 2024. godinu ( i prema zajedničkom zaključku koordinacije 
direktora 09.10.2024. godine, ogradile su se i druge LTZ na Kvarneru), vidjeti će se što će dalje 
biti sa avio oglašavanjem na razini Kvarnera, kao i kako će se pokriti troškovi LTZ koji su odbili 
svoju participaciju zajedno sa gospodarstvom.  
 
U slučaju da se na razini otoka Krka neće ići u udruženo avio oglašavanje, TZ otoka Krka će 
usmjeriti sredstva u druge vrste oglašavanja.  
Turistička zajednica općine Omišalj osigurati će određeni iznos u 2025. godini, za udruživanje.  
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3.1.4.2. UDRUŽENE PROMOTIVNE ON LINE KAMPANJE 
 
Turistička zajednica Općine Omišalj i u 2025. godini planira provođenje digitalnih kampanja na 
tržištima Njemačke, Italije i Austrije.  Točan termin oglašavanja odredit će u prvom dijelu 2025. 
godine, u skladu i s oglašavanjem regije TZ Kvarnera, nakon što se provede odabir marketinške 
tvrtke s područja digitalnog marketinga za provođenje planiranog oglašavanja. 
 

3.1.4.3. UDRUŽENO OGLAŠAVANJE U SURADNJI SA SUSTAVOM TZ-A I PREDSTAVNICIMA TUR. PONUDE 
 
Sukladno članku 9. i 38. Zakona o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 
52/19) Turistička zajednica PGŽ odnosno TZ Kvarnera objaviti će Javni poziv za provedbu 
udruženog oglašavanja sa subjektima javnog i privatnog sektora.   
 
Predmet Javnog poziva je udruženo oglašavanje ponude destinacije, odnosno smještajne 
ponude i ostalih oblika turističke ponude. Udruženo oglašavanje provodi se u suradnji sa 
sustavom turističkih zajednica s područja Primorsko – goranske županije i s nositeljima 
smještajne ponude destinacije (gospodarskim subjektima koji sukladno Zakonu o 
ugostiteljskoj djelatnosti pružaju usluge smještaja u Hrvatskoj) i ostalim nositeljima ponude 
koja predstavlja motiv dodatnih dolazaka i noćenja u destinaciji, odnosno doprinosi 
poboljšanju uvjeta dolaska i boravka turista, te povećanju turističke potrošnje.  
 
Kampanja oglašavanja provodi se kroz zakup javnih medija, s ciljem:  
- dovođenja gostiju na područje PGŽ, ostvarenja većeg broja dolazaka i noćenja, te povećanje 
potrošnje u destinaciji  
- oglašavanja prioritetnih turističkih proizvoda koji su motiv dolaska u destinaciju  
- osiguravanja cjelovitije zastupljenosti specifičnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jačanje 
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi stvaranja 
međunarodno konkurentnih turističkih proizvoda;  
- podizanja vidljivosti regije. 
 
 Nositelji kampanje oglašavanja su gospodarski subjekti (koji sukladno Zakonu o ugostiteljskoj 
djelatnosti pružaju usluge u turizmu), a kampanju provode u suradnji s TZ PGŽ i lokalnim 
turističkim zajednicama s područja PGŽ. Međusobnim ugovorom propisuju se sva prava i 
obveze.   
 
Nositelj oglašavanja dužan je u kampanji oglašavanja koju provodi, uz promociju svoje ponude:  
- voditi računa o oglašavanju destinacije (iz oglasa mora biti vidljivo da se promovira područje 
PGŽ)  
- aplicirati logotip i slogan TZ PGŽ i lokalne turističke zajednice (ukoliko sudjeluje u financiranju) 
u odgovarajućoj jezičnoj mutaciji  
- kod društvenih mreža navesti @visitkvarner #visitkvarner - promovirati smještajni objekt koji 
se nalaze isključivo na području PGŽ, odnosno program/ponuda koja se odvija na području 
PGŽ (odnosi se na grupacije koje imaju smještajne objekte ili nude programe i na područjima 
izvan PGŽ)   
 
U 2025. godini se kampanja oglašavanja može provoditi kroz cijelu godinu.   
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Marketinške aktivnosti u zakupu prihvatljive za udruženo oglašavanje:  
- online oglašavanje (oglašavanje na portalima javnih medija, oglašavanje tekstualnim 
oglasima na tražilicama, platforme i dr.),  
- oglašavanje na društvenim mrežama (plaćeni oglasi)  
- oglašavanje u tiskanim medijima, - oglašavanje na televiziji i radiju, - vanjsko oglašavanje 
(plakati, displeji na javnim prostorima i javnom prijevozu).   
 
TZO Omišalj  će obavijestiti  nositelje smještajne ponude (hoteli/kampovi) i turističke agencije 
na području općine Omišalj o javnom pozivu za udruženo oglašavanje u promotivnim 
kampanjama javnog i privatnog sektora u 2025. godini te ih pozvati da prije predaje 
kandidatura usuglase iznose.  
 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 15.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, Hoteli i kampovi sa područja općine 
Omišalj 

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
 
 

3.2. SURADNJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANJA  
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        820,99 € 
 

Svakako treba nastaviti sa prijemom novinara i studijskih grupa jer je to najbolji način da 
se putem iskustva u destinaciji prenose objektivne informacije potencijalnom emitivnom 
tržištu. TZ otoka Krka provoditi će suradnju sa organizatorima  putovanja sa Hrvatskom 
turističkom zajednicom i Turističkom zajednicom Kvarnera.  
 

3.2.1. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA  
 
Na ovoj stavci predviđena su sredstva za prihvat i podršku u organizaciji studijskih grupa i 
agenata, a aktivnosti se mogu raditi samostalno kao i u suradnji s HTZ-om, i TZ Kvarnera. U 
cilju što kvalitetnije prezentacije angažiraju se stručni vodiči.    
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 470,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, HTZ, novinari, agencije 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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3.2.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA  
(PREMA KLJUČU 17,29%) 
 

Prihvat grupa provodi na način da TZ otoka Krka osigurava obilazak destinacija, 
znamenitosti, uz gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu novinara 
i studijskih grupa. 
TZ otoka Krka osigurava stručno vođenje, prijevoz, pokriva troškove ručaka i večere, dok 
smještaj osigurava HTZ.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 350,99 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, predstavništva, novinari, PR agencije 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 
 
3.3. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA  
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        62.684,44 € 
 
3.3.1. IZRADA BROŠURA I TISKANOG MATERIJALA 

 
Trošak se odnosi na tisak karti šetnica i biciklističkih staza, karte otoka Krka i planova 

mjesta. U 2025. godini planiraju se dotisci image brošure TZO Omišalj, Info brošure Omišalj & 
Njivice, informativnih letaka arheoloških lokaliteta i Nepoznatog Omišlja. Ova stavka uključuje 
ažuriranje tekstova, prijevoda, dopuna karte plana  mjesta. 

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 16.746,92 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, lokalni TZ-i, tiskare, 

Reality crop, Livingstone 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.3.2. DRUŠTVENE MREŽE I UPRAVLJANJE DRUŠTVENIM MREŽAMA 
 
Vodeću poziciju već duže vrijeme preuzimaju alati za online oglašavanje te svakako treba 
nastaviti sa samostalnim i udruženim oglašavanjem putem društvenih mreža (Facebook, 
Instagram…), specijaliziranih PR agencija koje odrađuju kampanje na najvažnijim emitivnim 
tržištima. Na tradicionalnijim tržištima potrebno je zadržati i offline oglašavanje (tiskana 
izdanja). 
 
Radi boljeg i kvalitetnijeg oglašavanja nastaviti će se na održavanju društvenih mreža Facebook 
i Instagram. Vođenje Instagram profila odrađuje djelatnica ureda, dok će stranu Facebook 
stranicu i Camino Krk Facebook & Instagram profil voditi agencija Livingstone. U cilju što bolje 
promocije manifestacija vršiti će se plaćene kampanje, kao i za promociju destinacije izradom 
novih tematskih video materijala (outdoor, gastronomija, tradicija). 
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Ciljevi interakcija na društvenim mrežama bit će sljedeći:  
- Komuniciranje aktivnosti i događanja  
- Predstaviti različite vrste znamenitosti i povijesne činjenice grada i okolice 
- Kontinuirano oglašavati Facebook i Instagram profil i sadržaj na ključna tržišta 
-  Kontinuirano kroz godinu prezentirati destinaciju sa svojom bogatom ponudom i 

događanjima  
- Pružiti fanovima i gostima zanimljiv, zabavan i interaktivan sadržaj  
- Kreiranje InstaStorija kako bi se naglasio željeni sadržaj i bio vidljiviji korisnicima i 

pratiteljima tijekom 24 sata trajanja  
- Uključiti travel zajednicu u cjelokupnu komunikaciju (travel influenceri, blogeri, 

fotografi) 
U narednim godinama kompletnu komunikaciju voditi će Agencija Livingstone, radi 
ujednačenog plasiranja. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 16.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, Livingstone, Inspirolab, 

TZ Kvr 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.3.3. OGLAŠAVANJE 
 
TZO Omišalj će se, uz zajednička oglašavanja sa ostalim otočnim turističkim zajednicama, a uz 
suglasnost TZ Kvarnera, samostalno oglašavati u  tiskanim medijima, kao i na raznim portalima 
vezanim uz putovanja na inozemnim tržištima.  
Ova stavka uključuje i oglašavanja u raznim stranim, nacionalnim i lokalnim tiskovinama, 
televizijama i radio postajama.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 12.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.3.4. NABAVA PROMOTIVNOG MATERIJALA I SUVENIRA 
 
Nabavka prikladnih suvenira i poklona planira se prema tekućim potrebama. U ovu stavku 
ubrojeni su i troškovi tiskanja materijala za Božićne i Novogodišnje blagdane.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 9.500,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, dobavljači 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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3.3.5. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA (PREMA KLJUČU 
17,29%) 

 
U 2025. godini predviđeno je tiskanje (reprint) slijedećih promotivnih materijala: 

- Image brošura otoka Krka, za potrebe sajmova 2025/2026 
- Katalog kampova    
- Hike & Bike karta  
- Turistička karta otoka Krka 
- Info vodić otoka Krka 
- Outdoor katalog 

 
Za potrebe sajmova i prezentacija tiskati će se promotivni suveniri     

- vrećice (dotisak) 
- suveniri za potrebe sajmova                                                                                                                                             

                                                                                                                                                                                                     
Za potrebe promocije otoka Krka predviđa se izrada promotivnog filma u trajanju od 
maksimalno 2 min., a koji će se moći koristiti na web-u , You Tube, Facebooku i drugim promo 
kanalima. Film će se raditi u suradnji sa Level 52 , Digital Media Grupom. 
Sredstva bi se osigurala dijelom iz Fonda za udružene po novom Sporazumu o udruživanju  za 
2025. godinu, prijavom na natječaj. Za potrebe snimanja filma treba osigurati osobe i 
kompletnu logistiku za snimanje (smještaj, kombi, vozilo za snimatelje i dr.) 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 6.016,92 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, Level 

52, tiskare, Comgraf, Studio Conex, Valter Stojšić 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 
 
3.3.6. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA VAN UGOVORNE 

OBVEZE (PREMA KLJUČU 17,29%) 
 
Ova stavka obuhvaća tiskanje otočnog promo materijala za potrebe TZO Omišlja prema 
vlastitim potrebama.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 2.420,60 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, Level 

52, tiskare, Comgraf, Studio Conex, Valter Stojšić 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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3.4. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        9.472,76 € 
 

3.4.1. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA TZO OMIŠALJ 
 
Na ovoj poziciji u 2025. godini planirana su sredstva za redovno održavanje postojeće internet 
stranice TZO Omišalj www.visit-omisalj-njivice.hr koja uključuju godišnje licence, ažuriranje 
novim sadržajima, modifikacije sistema, redovno održavanje sustava (CMS, dodaci i 
komponente), te upravljanje sadržajima na info panoima. Također, na ovoj poziciji se planiraju 
sredstva za održavanje stranice Omišalj Heritage www.omisaljheritage.com. U 2024. godini 
tvrtka Prospekt izradila je novu, osvježenu destinacijsku stranicu, a u 2025. će se podignuti i 
na ostalim stranim jezicima. Web stranica je jedan od ključnih alata digitalnog marketinga koji 
omogućuje povezivanje s ciljanom skupinom korisnika u realnom vremenu.  

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 8.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, Prospekt, LIvingstone 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.4.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA 
(PREMA KLJUČU 17,29% ) 

 
U 2024. godini krenulo se s novom web stranicom za prikaz svih događanja na otoku Krku, a u 
suradnji sa LTZ koje će unositi sva događanja na web kao i njihove izmjene.  
 
U skladu sa izradom Brand i komunikacijske strategije Krk outdoor, a koju je po narudžbi 
izradio Studio Conex u 2021. godini, u daljnjem razvoju projekta u 2022. je izrađena web 
stranica za outdoor a koja sadržava  

- koncept sadržaja i oblikovanja  
- izradu/programiranje web portala  
- punjenje inicijalnim sadržajima (HR/GB  

 
U 2025. godini nastavlja se sa ažuriranjem sadržaja.  

TZ otoka Krka raspolaže sa domenama, a za potrebe predstavljanja i promocije otoka Krka: 
Krk.hr , Krkevents.com, Visitkrk.hr , Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu , Holiday.krk.hr , krk-
outdoor.hr , krk-outdoor.com 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.213,41 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

http://www.visit-omisalj-njivice.hr/
http://www.omisaljheritage.com/
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3.4.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA 
VAN UGOVORNE OBVEZE (PREMA KLJUČU 17,29%)  

 
Van ugovorne obveze TZO Omišalj osigurava sredstva za financiranje održavanja stranice 
Provideo- virtualna šetnja po otoku i stranice Krk events.  
  

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 259,35 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i,  
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.5. KREIRANJE I UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        10.400,00 € 
 

Kreiranje i upravljanje bazama podataka uključuje uspostavljanje detaljne turističke 
baze podataka o ponudi i potražnji, otkup sadržaja, fotografija i ostalih podataka te pripremu, 
sortiranje i slanje podataka o turističkoj ponudi na području destinacije u regionalnu turističku 
zajednicu i Hrvatsku turističku zajednicu.  

 
U skladu sa praćenjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za 

unaprijeđenije promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspješan marketing i prodaju. 

3.5.1. KREIRANJE BAZE MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA 
 
Godišnjim programom rada i financijskim planom na ovoj su poziciji planirana sredstva za 
redovno nadopunjavanje foto i video materijala na temu različitih proizvoda vezanih uz 
ponudu na području općine Omišalj, poput kulturno-povijesne baštine, outdoor aktivnosti, 
pred i posezonskih motiva, plaže, kao i manifestacija i događanja.  
Za promociju putem Instagrama nužno je redovno ažurirati atraktivnu foto bazu koja se treba 
kreirati specijalizirano u tu svrhu i u puno većem razmjeru nego za ostale kanale promocije, 
budući da bi, za optimalan efekt promocije, minimalno tri objave tjedno trebale biti 
zastupljene, uključujući i razdoblje zime. Ujedno, potrebno je i snimati live story-e kako bi se 
gostima i putem on line kanala prenio atraktivan turistički sadržaj u realnom vremenu. Prema 
preporukama struke, nužno je pribavljanje svježeg foto i video sadržaja tijekom čitave godine, 
u cilju praćenja novonastalih trendova i u skladu s potražnjom društvenih mreža. Takav sadržaj 
može korisnicima približiti destinaciju, konkretno čitavo područje grada Krka, te stvoriti 
aktivniju zajednicu - povećavajući tako organski doseg i smanjujući potrebu za plaćenim 
sadržajem na društvenim mrežama. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 8.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, UO Domino, Fotofaktor, BAR d.o.o. 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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3.5.2. KREIRANJE BAZE PODATAKA 
 

U skladu sa praćenjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za 
unaprijeđenije promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspješan marketing i prodaju. 
Održavanje sustava Zaštita osobnih podataka u skladu sa zahtjevima GDPR podrazumijeva: 
- IT platformu – softver zaštite podataka koji podržava čuvanje podataka zaštite osobnih 

podatka, sigurnost i način obrade podataka prema radnom mjestu, procjena učinka na 
zaštitu podataka (procjena rizika) 

- mobilnu aplikaciju 
- izradu dokumentacije u skladu sa specifičnim zahtjevima korisnika 
- savjetničke usluge 
Osim navedenog ova stavka obuhvaća i program tvrtke Infoprojekt, a koja se odnosi na 
transparentnost proračuna, odnosno praćenje svi transakcija po računu. Podaci su i javno 
dostupni na našoj Internet stranci.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 2.400,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, Infoprojekt, Mentor savjetovanje 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.5.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA- KREIRANJE BAZE PODATAKA (PREMA KLJUČU 17,29%) 
 
Troškovi obuhvaćaju održavanja baze podataka GDPR za TZ otoka Krka, prema ugovoru, koji 
je također potpisan sa tvrtkom MENTOR SAVJETOVANJE d.o.o.. Trošak se raspoređuje prema 
ključu financiranja.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 118,33 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, Mentor savjetovanje 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 
 
3.5.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA-OSTALO VAN UGOVORA 
 
Ova stavka obuhvaća troškove van ugovorne obveze, a koji se dogovore naknadno po ovoj stavci . 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 122,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, LTZ 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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3.6. TURISTIČKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        42.894,11 € 
 

U stavku komunikacija i oglašavanje spadaju i turističko - informativne aktivnosti. One 
obuhvaćaju upravljanje TIC-evima, upravljanje Centrima za posjetitelje, postavljanje info 
punktova i održavanje turističke signalizacije samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne 
samouprave.  

3.6.1. UPRAVLJANJE TIC-evima 
 

U sklopu TZO Omišalj djeluje Turističko informativni centar u Omišlju koji je otvoren od 
01. lipnja. do 01.listopada. Tijekom šest mjeseci zaposlene su 3 studentice na određeno radno 
vrijeme koje se izmjenjuju.  

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 18.060,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.6.2. TURISTIČKA I SMEĐA SIGNALIZACIJA 

 
  Trošak turističke i smeđe signalizacije uključuje sanaciju, nadopunu i postavljanje novih 
tabela prema tekućim potrebama. U 2025. godini postaviti će se novi stupovi i signalizacija u 
Omišlju (stari grad) te promijeniti pozdravne tabele u Njivicama. 
Plan je inicirati uređenje turističke signalizacije na javnim površinama (posebice u pješačkim 
zonama) uz donošenje Pravilnika o izgledu, bojama, te inicirati donošenje plana lokacija sa 
mogućnostima i uvjetima postavljanja ili uklanjanja reklamnih tabli.  
Trenutno se na određenim površinama uz prometnice nalaze reklamne table koje nisu 
održavane, te ujedno nagrđuju dojam destinacije. Donošenjem Pravilnika te omogućavanje 
vođenju reda komunalnom redarstvu pozitivno bi utjecalo na opći dojam izgleda destinacije. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 15.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.7. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA  
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        9.834,11 € 
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TZO Omišalj sudjeluje sa unaprijed određenim postotkom u stavci komunikacije i 
oglašavanje u sklopu programa TZ otoka Krka i to 2025. godine prema ključu raspodjele od 
17,29 %.   

U tom iznosu uključene su slijedeće aktivnosti koje će TZ otoka Krka  provesti sa ostalim 
lokalnim turističkim zajednicama i partnerima.  

 
Za potrebe marketinga i promocije otoka Krka potrebno je permanentno ulagati u 

oglašavanja ( programi, aplikacije i ostalih aktivnosti). Voditi će se računa o objavama na 
društvenim mrežama s rezultatima statistike.  
Jedna je od strategija koja je usmjerena ka podizanju organske posjećenosti stranice za 
Internet tražilice kroz povećanje ranga na rezultatima pretraživanja za ciljane ključne riječi. 
 

- Online oglašavanje  
Za potrebe marketinga i promocije otoka Krka potrebno je konstantno ulagati u oglašavanja 
(programa , aplikacija i ostalih aktivnosti). Voditi će se računa o objavama na društvenim 
mrežama s rezultatima statistike. Jedna je od strategija koja je usmjerena ka podizanju 
organske posjećenosti stranice za Internet tražilice kroz povećanje ranga na rezultatima 
pretraživanja za ciljane ključne riječi.  

• Insula Cultura, oglašavanje FB, češko tržište.  
TZ otoka Krka pokrenula je u 2021. godinu FB grupu na češkom jeziku za goste s tog emitivnog 
tržišta. Grupa „Dovolena na Krku tipy a zajimovosti“ osmišljena je s ciljem pružanja aktualnih 
i zanimljivih turističkih, gastronomskih i kulturnih informacija tijekom boravka gostiju na otoku 
Krku.  
Zadovoljni rezultatima u prethodnoj godini , želi se razvijati kampanju i u 2025. godini, a razlozi 
za kampanju su:  

- Novi trendovi komunikacijskih strategija u turizmu ( zbog pojave pandemije),  
- Sigurnost i pravovremene informacije kao prioritet na putovanju, 
- Dinamični i interaktivni sadržaji zamjenjuju statične vizuale već viđenih prizora,  
- Potreba za komunikacijom na jeziku emitivnog tržišta radi boljih prodajnih rezultata,  
- Poruke koje jačaju vezu između destinacije i emitivnog tržišta,  
- Isticanje specifičnosti destinacije i turizma posebnih interesa,  
- Smanjenje sezonalnosti u destinaciji,  
- Brzo postavljanje u odnosu na druge komunikacijske kanale, kvalitetni feedback 

korisnika za unapređenje usluga.  
• On line oglašavanje KG MEDIA  

Novi trend oglašavanja okreće na on line umjesto na klasično oglašavanje u tiskanim medijima, 
tako je TZ otoka Krka predvidjela nastavak suradnje sa KG Media. Kampanja će se postavljati 
na njemačkom, austrijskom, talijanskom, slovenskom i hrvatskom tržištu.  
Kako smo se uspješno 2024. godini oglašavali na platformi CPC Network mrežu portala, a koji 
provodi KG Medija , nastavljamo i dalje u 2025. godini.  
Radi se o mreži portala ( Premium CPC Display mreža) na kojoj se ostvaruju relevantni i 
kvalitetni klikovi na oglase ( Cost per click- CPC) model oglašavanja, s time da korisnik bude 
usmjeren na web stranicu (krk.hr). pri tome se plaća samo klik na oglas.  
Kampanja će se provoditi od travnja do lipnja mjeseca, odnosno u periodu kada se planiraju 
godišnji odmori. Oglasi će biti s kombinacijom teksta i slike, native oglasi i custom display 
banneri, ciljana tržišta južna Njemačka i Austrija.  
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TIK TOK oglašavanje kao sve više popularna aplikacija za dijeljenje videozapisa, a koja 
omogućuje i personalizirane feedove. Također će se koristiti aplikacija TIK TOK u periodu 
travanj -lipanj, ciljana tržišta također Njemačka i Austrija.  
Očekuje se da kombinacijom oglašavanja na Premium CPC Display mreži i TIK TOK platformi 
možemo realizirati 10.000 klikova te više od 3 mil impresija.   

• Razvoj društvenih mreža.  
Razvoj uključuje vođenje Facebooka, postavljanje newslettera, objave sadržaja, promocije, 
osmišljavanje aktualnih objava radi privlačenja ciljane publike. Ugovor za operativno tehničku 
suradnji TZ otoka Krka u 2025. godini nastavlja se sa agencijom Livingstone (turizam, 
komunikacije i kultura), koja će voditi društvene mreže ,Facebook i Instagram. TZ otoka Krka 
iskoristiti će mogućnosti i prijaviti se za udruženo oglašavanje, u suradnji sa TZ Kvarnera.  

• Oglašavanje on line /billboard za projekt outdoora  
Oglašavanje je predviđeno u suradnji sa Studiom Conex koji odrađuju projekt Outdoora 
ponude otoka Krka.  

• FB plaćene kampanje    
Facebook plaćene kampanje biti će usmjerene na najjače manifestacije i programe turističkih 
zajednica koje će se promovirati sa  FB TZ otoka Krka. 

• Oglašavanje u magazinu Abendzeitung München on line Advertorial –2 x online 
Advertorial ( svibanj i rujan 2025.), naslovna traka u magazinu  

• Oglašavanje  web stranice www.krk.hr   
• Oglašavanje web stranice www.krkevents.com  

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 5.947,49 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 
- Offline komunikacije 

Offline oglašavanje obuhvaća:  
• Oglašavanje u Abendzeitungu magazinu 
• Oglašavanje u Tip Travel magazinu 
• Oglašavanje u Vikendholičari- mobilnoj aplikaciji.  
• Opće oglašavanje u medijima  
• Priprema oglasa  

 
Oglašavanje je model komunikacije u marketingu sa svrhom informiranja ali i pobuđivanja 
emocija kod potencijalnih gostiju za proizvodima ili uslugama koje se reklamiraju 
oglašavanjem. TZ otoka Krka u suradnji sa turističkim zajednicama i gospodarstvom učinit će 
napore shodno financijskim mogućnostima da se oglašava u domaćim i stranim časopisima, 
magazinima, vodičima i ostalim tiskovnim materijalima. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 987,78 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, Novi list, portali , Tip Travel, ASTA 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

http://www.krk.hr/
http://www.krkevents.com/
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- Odnosi s javnošću  
TZ otoka Krka izdvojiti će sredstva za prihvat novinara, medija, TV ekipa koji će posjetiti otok 
Krk ili će dolaziti povodom aktivnosti na naš poziv. Izdvojena su sredstva za studijska putovanja 
predstavnika medija u suradnji sa sustavom TZ. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 571,61 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera, lokalni mediji, TV kuće 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 
- Marketinške i poslovne suradnje 

TZ otoka Krka iskoristiti će mogućnosti i prijaviti se za udruženo oglašavanje kao jedna od 
subregija u suradnji sa TZ Kvarnera, kao što je to činila i prethodnih godina. U proteklih 
nekoliko godina odrađena je vrlo uspješna suradnja u oglašavanju.  
Na koordinaciji direktora  TZ Kvarnera  je po prijedlogu svih predstavnika  subregija predložila 
povećanje iznosa  po subregiji na iznos od 30.000, 00 Eura uz veće učešće i same TZ Kvarnera. 
Lokalne turističke zajednice sa područja otoka Krka podržale su prijedlog , te će zajednički  
sufinancirati sa iznosom od 10.000,00 Eura, dok će TZ otoka Krka u proračunu izdvojiti još  
dodatnih 20.000,00 Eura. Nadamo se nastavku suradnje i u 2025. godini. 
 
TZ otoka Krka se i u 2025. godini  uključuje u udruženo avio oglašavanje sa TZ Kvarnera, iako 
većina lokalnih turističkih zajednica sa područja Kvarnera ne podržava  daljnje izdvajanje  za 
avio oglašavanje ( zbog sve slabijeg avio prometa na Zračnoj luci Rijeka i  loše suradnje sa 
upravom ZLR, a tom zaključku se pridružuje i  pojedine lokalne turističke zajednice na području 
otoka Krka, kao i lokalne samouprave. Upitno je ukupno izdvajanje sufinanciranja  za avio 
promet  u PGŽ za 2025. godinu, jer će razliku uplate morati pokriti TZ Kvarnera, a što  
smatramo  neopravdanim i nepotrebnim  potezom. U slučaju da se na razini otoka Krka ili TZ 
Kvarnera  neće ići u udruženo avio oglašavanje, TZ otoka Krka će usmjeriti sredstva u druge 
vrste oglašavanja.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 2.206,20 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

3.7.1. KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- van ugovora 
 

U ovu stavku ulazi oglašavanje koje nije budžetirano u programima TZ otoka Krka.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 121,03 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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4. DESTINACIJSKI MENADŽMENT 
 
Destinacijski menadžment usmjeren je na aktivnosti namijenjene većem razumijevanju i 
dobivanju podrške  subjekata uključene  u turističke aktivnosti. 
 

4.1  INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE  
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        66.475,10 € 
 

4.1.1. INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE TZO OMIŠALJ 
 
Na ovoj stavci predviđena su sredstva za održavanje sustava i ažuriranja sadržaja na mrežnim 
stranicama kao i na korištenje i održavanje sljedećih informacijskih sustava: 

• mVisitor mobilna aplikacija, aplikacija je za privatne iznajmljivače koja služi za prijavu 
gostiju u nacionalni sustav eVisitor. Aplikacija omogućuje evidenciju, kontrolu, unos i 
potvrđivanje podataka gostiju, pregled objekata iznajmljivača, historijat, primanje 
obavijesti i promocija od strane TZ-a, te dokumente potrebne za ispravan rad sustava 
u objektu.   

• mVisitor.hr web stranica, web stranica je za goste koja im omogućava samostalni unos 
osobnih podataka potrebnih za prijavu na eVisitor, koji se šalju vlasniku objekta na 
odobrenje. Web stranica nudi i mogućnost prikaza promotivnih materijala od strane 
Korisnika i Pružatelja.  

• • CMS sustav TZ-a, sustav upravljanja sadržajem namijenjen Korisniku. Omogućuje 
slanje obavijesti i promotivnih materijala na mobilnu aplikaciju mVisitor, kao i 
postavljanje promotivnih materijala na web stranicu mVisitor.hr. 
 

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 4.200,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

4.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA-INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE (PREMA KLJUČU 
17,29 %)  

 
S ove stavke financiraju se troškovi održavanja aplikacije Bike&Hike. Zbog zastarjelosti 
aplikacije, ali i izrade revizije staza, predviđa se izrada nove što će iziskivati dodatna sredstva. 
Tijekom 2024. godine prikupljale su se ponude za nova rješenja, dok bi se u izradu krenulo 
nakon završene karte bike i hike u 2025. godini. U ovoj stavci uključena su i sredstva za:  
podršku novoj platformi za događanja Krkvents i održavanje e razglednice. 
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 651,83 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, Digital 

medija, Multilink, Provideo 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

4.1.3. SUFINANCIRANJE U KOORDINACIJI TZ OTOKA KRKA - PLATFORMA DOGAĐANJA NA OTOKU KRKU 
I PROVIDEO - UDRUŽENO TZ (PREMA KLJUČU 17,29% - VAN UGOVORA) 

 
Na ovoj stavci nema planiranih sredstva.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00  € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri - 
Rokovi realizacije aktivnosti - 

 

4.2. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        1.123,27 € 
 

Sustav upravljanja kvalitetom u destinaciji uključuje sustav nagrađivanja i priznanja 
postignućima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turističke ponude u 
destinaciji samostalno, u suradnji s regionalnom turističkom zajednicom i HTZ-om.  

4.2.1. EDUKACIJE ZA IZNAJMLJIVAČE 
 

Ove aktivnosti uključuju provođenje edukacija i podizanje kompetencija zaposlenih u 
turističkoj zajednici  i dionika turističkog sektora, kao i sudjelovanje direktorice na stručnim 
skupovima.  

Na ovoj stavci predviđena su sredstva za edukacije malih iznajmljivača koje se već dulji 
niz godina održavaju u suradnji s Interligo, savjetovalištem za vlasnike obiteljskog smještaja, 
UHPA – Udruge hrvatskih putničkih agencija, ali i ostalim suradnicima s područja edukacije. 
Teme koje edukacije obrađuju su: propisi u poslovanju, računi i porezi, marketing, prodaja, 
online prezentacija smještaja i mnoge druge teme koje se odnose na poslovanje privatnih 
iznajmljivača. TZO Omišalj će i u ovoj godini, kroz pretplatu, omogućiti svim iznajmljivačima s 
područja općine Omišalj, besplatno preuzimanje izdanja časopisa Apartman Plus - 
specijaliziranog časopisa za pružatelje ugostiteljskih usluga smještaja u domaćinstvu.  

 
Edukacija zaposlenih treba biti permanentna, a radi se u suradnji s  Hrvatskom 

turističkom zajednicom i TZ Kvarnera (edukativna predavanja, seminari, radionice) u  cilju 
stjecanja novih znanja i vještina. Informacije  o aktualnim događanjima, izvještaj o poslovanju  
i ostale informacije se distribuiraju u javnost  kroz razne medije. S namjerom još boljeg 
razumijevanja te praćenja trendova kao i dobivanje podrške subjekata uključene u turističke 
aktivnosti redovno se planiraju edukacija za turističke djelatnike.  
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.123,27 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

4.2.2. NAGRADE I PRIZNANJA 
 
Turistička zajednica simbolično nagrađuje goste koji u Njivice i Omišalj dolaze 20 i više godina. 
Trošak se odnosi na prigodni poklon gostima, zahvalnice i košarice sa domaćim proizvodima.  

 
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri - 
Rokovi realizacije aktivnosti - 

 

4.2.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - STRUČNI SKUPOVI I EDUKACIJE TZ OTOKA KRKA (PREMA 
KLJUČU 17,29 %) 

 
Aktivnosti pod ovom stavkom usmjerene su prema većem razumijevanju i dobivanju podrške 
subjekata uključenih u turističke aktivnosti. TZ otoka Krka predlaže permanentnu edukaciju 
zaposlenih u suradnji s HTZom, kroz besplatne edukativne programe i seminare u jesenskom i 
zimskom periodu. Vezano uz uvođenje novog informatičkog sustava za praćenje prijave, 
odjave i statističkih podataka održat će se više edukativnih radionica od strane HTZ-a 
usmjerene na vještine efikasnog vođenja projekata i timskog rada. Edukativne radionice radit 
će se u suradnji s lokalnim turističkim zajednicama po raznim temama za pripremu sezone, a 
TZO Omišalj sudjeluje u financiranju prema ključu 17,29 %.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 50,14 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

4.2.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA – MULTIMEDIJALNA KARTA (PREMA KLJUČU 17,29 %) 
 
Projekt je započeo  2017. i nastavljen 2019. godine, a radi se o sustavnom istraživanju  kulturne  
baštine otoka Krka, te nadogradnji  Internet baze podataka  kulturne baštine s novim 
kataloškim jedinicama. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 401,13 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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4.3. POTICANJE NA OČUVANJE I UREĐENJE DESTINACIJE   
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        60.500,00 € 
 
Troškovi u ovoj stavci odnose se na poboljšanje općih uvjeta boravka turista, aktivnosti 
uređenja mjesta i suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora radi podizanja kvalitete 
turističkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih 
službi na području turističke destinacije.  
 

4.3.1. UREĐENJE MJESTA, PJEŠAČKIH, BICIKLISTIČKIH I TRIM STAZA, ČIŠĆENJE PLAŽA I PODMORJA 
 
Projekt je dio Programa rada Hrvatske turističke zajednice kao i sustava turističkih zajednica. 
Cilj projekta je poticanje aktivnosti i sudjelovanje u programima zaštite okoliša, kao 
komparativne prednosti hrvatskog turizma, djelovanje na unapređenju elemenata turističkog 
proizvoda te podizanje razine gostoljubivosti i stvaranje klime dobrodošlice. Akcija u našoj 
turističkoj zajednici obuhvaćaju:  
- predsezonsko čišćenje plaža i podmorja u suradnji s  udrugama i Općinom Omišalj  
-  uređenje, obilježavanje i održavanje pješačkih, biciklističkih  i  trim staza,  
- uređivanje i dekoriranje mjesta 
- sadnju sezonskog cvijeća   
 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 60.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

4.3.2. UREĐENJE I ODRŽAVANJE KULTURNO-POVIJESNIH ZNAMENITOSTI 
 
Ovom stavkom obuhvatiti će se košnja arheološkog lokaliteta Mirine –Fulfinum u uvali Sepen.  
 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 500,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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5. ČLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 
 
 
Ova Stavka obuhvaća uplatu članarina organizacijama čiji je član TZO Omišalj.   

5.1. MEĐUNARODNE STRUKOVNE ORGANIZACIJE  
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        99,04 
 
Prvi SKÅL klub osnovan je 1932. godine u Parizu od strane turističkih direktora koji su se 

vratili sa studijskog putovanja po Skandinaviji. Ideja međunarodnog prijateljstva stekla je 
toliku popularnost da je 1934. godine Skål dobio međunarodni status, formirajući 
Međunarodnu udrugu Skål klubova, na inicijativu prvog predsjednika pariškog kluba koji se 
ujedno smatra i ocem Skål-a, Florimonda Volckaerta. SKÅL INTERNATIONAL objedinjuje sve 
grane turističke industrije u cilju poticanja i stvaranja profesionalnog udruženja diljem svijeta, 
a koji djeluje kroz više od 340 klubova s gotovo 14.000 članova u više od 100 zemalja svijeta u 
duhu krilatice “Doing business among friends!“ 
 
 
5.1.1. ČLANARINA ZA SKAL 
 
TZO Omišalj  članica je SKÄL kluba pri TZ Kvarnera od 2019. godine, za što plaća godišnju 
članarinu. SKÅL Klub Kvarner osnovan je 2010. godine u Opatiji, djeluje unutar međunarodnog 
turističkog udruženja SKÅL. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 99,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

5.1.2.  ČLANARINA ZA STRUKOVNE ORGANIZACIJE ZA TZ OTOKA- UDRUŽENO TZ  PREMA KLJUČU 
17,29% 

 
Udruženo s ostalim TZ-ima s otoka Krka s ove se pozicije sufinancira Skål klub članarina za TZ 
otoka Krka. Prema ključu financiranja 17,29 % udio TZO Omišalj iznosi ukupno 12,98 EUR. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 9,04 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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5.2. DOMAĆE STRUKOVNE ORGANIZACIJE 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        153,00 € 
 
Lokalna akcijska grupa (LAG) je partnerstvo predstavnika javnog, gospodarskog i civilnog 
sektora određenog ruralnog područja koje je osnovano s namjerom izrade i provedbe lokalne 
razvojne strategije tog područja, a čiji članovi mogu biti fizičke i pravne osobe. 
 
Svrha osnivanja LAG-a „Kvarnerski otoci“ je promicanje ruralnog razvoja putem lokalnih 
inicijativa i partnerstava, poboljšanje ruralnih životnih i radnih uvjeta, diversifikacija 
gospodarskih aktivnosti, osiguravanje protoka informacija i transfera znanja za napredak u 
razvoju ruralnog gospodarstva i lokalne zajednice, razvijanje sinergije i umrežavanja između 
svih subjekata kojima je u interesu doprinijeti razvoju ruralnih područja.  
TZO Omišalj plaća godišnju članarinu za članstvo u LAG-u „Kvarnerski otoci“. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 153,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 
 
U administrativne poslove spadaju troškovi za radnike, troškovi hladnog pogona TZ otoka Krka, 
materijalni i nematerijalni troškovi i troškovi za tijela turističke zajednice.  
 

6.1. PLAĆE 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        83.349,87 € 
 

6.1.1. TROŠAK UREDA NJIVICE 
 

Rashodi za radnike odnose se na ukupne plaće, na isplate putem student servisa te na isplatu 
naknada (regres, božićnice, prigodne nagrade). Prijevoz na posao i s posla isplaćuje se za 
radnike koji ne stanuju u mjestu rada,  a prema usvojenom Pravilniku. Naknada za vlastiti auto 
u službene svrhe isplaćuje se prema Pravilniku (0,50 centi po kilometru). Dnevnice se isplaćuju 
također prema Pravilniku. 
 
Ured direktora ima tri stalno zaposlene djelatnice: direktoricu, administratora i stručnu 
suradnicu koja koristi pravo rodiljinog dopusta od 3 godine. U planu nema novih zapošljavanja, 
kao ni zamjene za rodiljini dopust.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 76.000,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

6.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- TROŠKOVI HLADNOG POGONA TZ OTOKA KRKA PREMA 
UDJELU (19,27%) 

 
Turistička zajednica otoka Krka se osnovala u skladu sa Zakonom o turističkim zajednicama i 
promicanju hrvatskog turizma (N.N. 152/08) iako financiranje TZ otoka Krka nije definirano 
zakonom već je dogovoreno na dobrovoljnoj osnovi svih zainteresiranih lokalnih  samouprava 
na otoku Krku kao i  grada Krka te svih turističkih  zajednica (7). 
 
Financiranje TZ otoka Krka definira Statut (članak 63. statuta TZ otoka Krka), a obuhvaća  
slijedeće prihode: 
 

• Prihode turističkih zajednica (boravišnu pristojbu i članarinu u određenom postotku  
prema  ostvarenjima u prethodnoj godini), 

• Priloga općina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom, 
• Priloga Hrvatske turističke zajednice, 
• Priloga TZ Kvarnera. 

 



67 
 

TZ općine Omišalj sudjeluje u sufinanciranju rada TZ otoka Krka s  prema unaprijed određenom 
postotku odmah iza TZG Krka.  Ključ financiranja  hladnog pogona TZ otoka Krka određuje se 
prema raspodjeli koja je definirana prema dostavljenim podacima neto boravišne pristojbe i 
članarine po TZ-ima, odnosno ključ financiranja za 2025. godinu uzet je prema podacima 
realizirane neto boravišna pristojba umanjena za dio obveza prema općini/gradu i turističku 
članarinu po završnom računu za 2023. godinu.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 7.349,87 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 
 
NETO PRIHODI PO OSNOVI TURISTIČKE PRISTOJBE I ČLANARINE TURISTIČKIH ZAJEDNICA U 2022. GODINI 
 

TURISTIČKE ZAJEDNICE  UKUPAN IZNOS TP I TČ  
uplaćeno u 2023. godini 

€ 

% Usporedba 
udjela 23/22 

Indeks  

TZO Omišalj 457.475,84 17,29 +0,15 108,81 
TZO Malinska-Dubašnica 398.263,42 15,06 -0,85 102,04 

TZ Grada Krka 714.122,69 27,00 +0,98 111,91 

TZO Punat 338.308,98 12,79 -0,24 105,86 
TZO Baška 446.594,61 16,88 +0,12 108,62 

TZO Vrbnik 60.006,51 2,27 +0,07 104,32 
TZO Dobrinj 230.292,62 8,71 -0,09 106,72 
Ukupno: 2.645.064,67   107,83 

 
Za 2020. godinu  Vlada RH donijela je nova pravila u određivanju visine boravišne pristojbe 
(prema  zakonu o turističkoj pristojbi (N.N. 52/19 i 71/19) prema  kojoj se prijedlog  visine  
boravišne pristojbe spušta na razinu lokalne turističke zajednice ,a Županijska skupština 
donaša visinu boravišne pristojbe paušal i po noćenju . Iznimno za 2020. godinu donijela je do 
kraja rujna 2019. godine, na temelju prijedloga turističkog vijeća turističke zajednice, a za 
2021. godinu na temelju   prijedloga skupštine TZ, ali u pravilu  županijska skupština mora 
donijeti  visinu (najveću i najmanju visinu ) do kraja siječnja tekuće godine za slijedeću godinu.. 
1 
 
Na temelju planiranih prihoda za TZ otoka Krka iznosi po JLS i TZ su slijedeći:  
 
1. JEDINICE LOKALNIH SAMOPUPRAVA  
 

1 2 4                               5 7 8 7 8 

Prihodi JLS Prihodi za admin 
troškove € 

25/24 Prihodi za 
programe u € 

25/24 Ukupno 
€ 

25/24 Udio 
% 

Grad Krk 11.078,74 109,69 26.622,00 119,26 37.700,74 116,29 27,00 
Općina Omišalj 7.094,49 106,64 17.047,95 115,95 24.142,44 113,05 17,29 
Općina Baška 6.926,26 106,47 16.643,69 115,76 23.569,95 112,87 16,88 

 
1 Šale M., „Program rada i financijski plan TZ otoka Krka za 2025.“, str. 10. 
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Općina Malinska-
Dubašnica 

6.179,47 100,06 14.849,16 108,79 21.028,63 106,08 15,06 

Općina Punat 5.248,05 103,77 12.610,95 112,82 17.859,00 110,00 12,79 
Općina Dobrinj 3.573,92 104,64 8.588,06 113,76 12.161,98 110,92 8,71 
Općina Vrbnik 931,44 102,55 2.238,22 111,50 3.169,66 108,71 2,27 

Ukupno: 41.032,37 105,72 98.600,03 114,94 139.632,40 112,07 100,00 
 
Izvor: TZ otoka Krka  
 

7. LOKALNE TURISTIČKE ZAJEDNICE 
 
1 2 4                               5 7 8 7 8 

Prihodi TZ Prihodi za 
admin 

troškove 
€ 

25/24 Prihodi za 
aktivnosti € 

25/24 Ukupno 
€ 

25/24 Udio 
% 

TZ Grada Krka 15.440,78 110,71 36.828,51 119,48 52.269,29 116,74 27,00 
TZ Općina Omišalj 9.887,82 107,63 23.583,89 116,15 33.471,71 113,49 17,29 
TZ Općina Baška 9.653,35 107,46 23.024,64 115,96 32.677,99 113,31 16,88 

TZ Malinska- 
Dubašnica 

8.612,53 100,99 20.542,12 108,99 29.154,65 106,50 15,06 

TZ Općina Punat 7.314,36 104,73 17.445,80 113,01 24.760,16 110,43 12,79 
TZ Općina Dobrinj 4.981,08 105,60 11.880,60 113,96 16.861,68 111,35 8,71 
TZ Općina Vrbnik 1.298,17 103,50 3.096,33 111,69 4.394,50 109,14 2,27 

Ukupno: 57.188,09 106,69 136.401,89 115,14 193.589,98 112,51 100,00 
 

  
Ključ financiranja TZ otoka Krka baziran je na  prihodima turističke  pristojbe i članarine 
naplaćene u 2023. godini (neto prihodi TZ). 
 
Ukupni prihodi  od jedinica lokalnih samouprava i turističkih zajednica otoka Krka  
 

 ADMIN.TROŠKOVI 25/24 AKTIVNOSTI 25/24 UKUPNO % 

JLS  41.032,37 105,72 98.600,03 114,94 139.632,40 42 

TZ 57.188,09 106,69 136.401,89 115,14 193.589,98 58 
UKUPNO 98.220,46 106,28 235.001,92 115,05 333.222,38 100 

 
 

6.2. MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROŠKOVI  
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        54.813,10 € 
 
 

U materijalne troškove spadaju troškovi uredskog i potrošnog materijala i pretplata na 
tiskovine.   
Stavka izdaci za usluge odnosi se na troškove telekomunikacije, poštarine, HRT pristojbe, 
najam prostora i komunalnu naknadu, komunalne usluge, knjigovodstvene usluge, revizorske 
usluge, odvjetničke usluge, troškove električne energije te grafičke i tiskarske usluge.  
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U nematerijalne troškove spada trošak reprezentacije, zatim trošak reprezentacije ureda za 
hranu i piće, platni promet, arhiviranje građe, osiguranje imovine, članarine, takse i pristojbe, 
nabavu i održavanje uredske opreme i tekuće održavanje nekretnina, amortizaciju.   
  

6.2.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROŠKOVI (PREMA KLJUČU 
17,29 %) 

 
Pod ovom stavkom TZO Omišalj financira materijalne i nematerijalne troškove ureda TZ otoka 
Krka koji su definirani prema dostavljenom Programu rada za 2025. godinu, a iznose 2.377,50 
EUR.   
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 2.377,50 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ 

Kvarnera 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

6.2.2. MATERIJALNI I NEMATERIJALNI TROŠKOVI URED NJIVICE  
 
Pod ovu kategoriju troškova spadaju materijalni i nematerijalni troškovi funkcioniranja ureda 
turističke zajednice (režijski troškovi, zakup prostora, uredska oprema i materijal, troškovi 
održavanja računalne opreme, održavanje prostora, troškovi platnog prometa i bankovne 
usluge, odvjetnički i javnobilježnički troškovi, knjigovodstvene usluge, premije osiguranja, 
troškovi poštarine, troškovi reprezentacije, troškovi amortizacije i dr.  
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 52.435,60 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

6.3. TIJELA TURISTIČKE ZAJEDNICE 
 

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025.        160,45 € 
 
6.3.1. TIJELA TURISTIČKE ZAJEDNICE TZO OMIŠALJ  

 
TZ Općine Omišalj  djeluje kontinuiranom koordinacijom tijela koja se sastoji od 

Predsjednika, Skupštine i Turističkog vijeća. Članovi tijela TZ  ne primaju naknadu za svoj rad.  
Turističko vijeće sastoji se od Predsjednika zajednice i  8 članova koji se biraju na 

mandat od 4 godine.  Sjednice Turističkog vijeća se, u redovnim okolnostima rada, sazivaju po 
potrebi, a Poslovnikom o radu Turističkog vijeća predviđena je dinamika najmanje jednom u 
tri mjeseca. 
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6.3.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA – TIJELA TURISTIČKE ZAJEDNICE (PREMA KLJUČU 17,29 %) 
 

Prema dostavljenom Godišnjem programu rada TZ otoka Krka za 2025. godinu TZO Omišalj 
pod ovom stavkom financira troškove za tijela TZ otoka Krka u ukupnom iznosu od 160,45 EUR. 
  

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 160,45 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omišalj 
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025. 

 

6.3.2. TROŠAK REPREZENTACIJE 
 
Budući da članovi Vijeća i Skupštine TZO Omišalj ne primaju naknadu za svoj rad u tijelima TZ-
a, planira se nabavka sitnih poklona za božićne blagdane te trošak za hranu i piće nakon 
održanih sjednica kojima bi se simbolično nagradilo članove tijela. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri - 
Rokovi realizacije aktivnosti - 

 

6.3.3. TISAK RADNIH MATERIJALA 
 
Trošak obuhvaća tisak svih radnih materijala za članove radnih tijela za održavanje sjednica 
Vijeća i Skupštine. 
 

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00 € 
  
Nositelj aktivnosti i partneri - 
Rokovi realizacije aktivnosti - 

 
 

6. REZERVA  
 

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja 
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turističkog vijeća moguća je alokacija sredstava rezerve na 
ostale pojedinačno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti). 
Planirani iznos rezerve iznosi 10.000,00 EUR. 
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7. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 
 
Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekućoj godini, ukoliko se ostvari 

manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu 
godinu određeni dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. 
Budući da će se u 2024. godini ostvario pozitivan financijski rezultat, planirani iznos pokrivanja 
manjka u 2025. godini je 0,00 EUR.  

 
 

8. ZAKLJUČNE ODREDBE 
 

INFORMACIJSKI SUSTAV - IZVJEŠĆIVANJE  
 
Dužnosti direktora na izvršenje programa rada:  
 
Direktor Turističkog ureda TZO Omišalj obavlja sve poslove koji se odnose na organizaciju, 
rukovođenje i poslovanje Turističkog ureda, opisane i navedene u Statutu TZO Omišalj i u 
granicama određenim Zakonom, drugim propisima i Aktom Ministarstva turizma.  
Također, direktor usklađuje materijalne i druge uvjete rada Turističkog ureda i brine se da 
poslovi i zadaci budu na vrijeme i kvalitetno obavljeni, u skladu s odlukama, zaključcima i 
programom rada Zajednice i njezinih tijela.  
 
Rad povremenih tijela Zajednice  
Za izvršenje stalnih i povremenih zadaća Zajednice, Turističko vijeće može  
osnovati odbore, sekcije, komisije i druga tijela, te koristiti usluge znanstvenih i  
stručnih, pravnih i fizičkih osoba. Ta tijela nemaju pravo odlučivanja, a odlukom o  
osnivanju određuje se njihov stav, djelokrug i druga pitanja u vezi njihova rada.  
 
Izmjena financijskog plana  
Turističko vijeće može bez sazivanja Skupštine mijenjati financijski plan i  
program najviše 5% više ili manje od planiranih sredstava koja su predviđena i  
prihvaćena na redovnoj Skupštine TZO Omišalj. Izmjena financijskog plana na Skupštini vršiti 
će se kada se uvidi da će financijski plan i program odstupati od predviđenog više od 
dozvoljenih 5%.  
 
Izvješćivanje  
Direktor je dužan jednom godišnje izvijestiti Turističko Vijeće o radu i poslovanju  
Zajednice. Direktor također izrađuje godišnje izvješće o izvršenju zadaća, analizu i  
ocjenu ostvarenja programa i financijskog plana. Prijedlog godišnjeg izvješća utvrđuje  
Turističko vijeće, a usvaja Skupština TZO Omišlja. 
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PLAN PRIHODA I RASHODA TURISTIČKE ZAJEDNICE OPĆINE OMIŠALJ ZA 2025. 
GODINU PREMA METODOLOGIJI 

    PRIHODI Plan 2024 Udio% Plan 2025 Udio% 
Indeks             

Plan 25/ 
Plan 24 

1.   Izvorni prihodi 568.271,95 83,15 620.094,11 94,63 109,12 

  1.1. Turistička pristojba 508.271,95 74,37 560.094,11 85,47 110,20 

  1.2. Članarina 60.000,00 8,78 60.000,00 9,16 100,00 

2.    Prihodi iz proračuna općine/grada/županije i 
državnog proračuna 52000,00 0,00 20.000,00 0,00 0,00 

3.   Prihodi od sustava turističkih zajednica  30223,10 4,42 10.000,00 1,53 0,00 

4.   Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

5.   Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

6.   Preneseni prihod iz prethodne godine 32.760,16 4,79 5.000,00 0,76 15,26 

7.   Ostali prihodi 200 0,00 200,00 0,00 0,00 

  SVEUKUPNO  683.455,21 92,36 655.294,11 96,92 95,88 

 
       

    RASHODI Plan 2024 Udio% Plan 2025 Udio% 
Indeks             

Plan 25/ 
Plan 24 

1.   ISTRAŽIVANJE I STRATEŠKO PLANIRANJE  4.589,56 0,67 17.112,94 2,61 372,87 

  1.1. 
Izrada 
strateških/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 
dokumenata 

2.270,00 0,33 16.962,52 2,59 747,25 

  1.2. Istraživanje i analiza tržišta 1.424,85 0,21 150,42 0,02 0,00 

  1.3. Mjerenje učinkovitosti promotivnih aktivnosti 894,71 0,13 0,00 0,00 0,00 

2.   RAZVOJ TURISTIČKOG PROIZVODA 303.826,80 44,45 258.558,46 39,46 85,10 

  2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje 
turističkih proizvoda 2.030,00 

0,30 
2.030,00 

0,31 
100,00 

  2.2. Sustavi označavanja kvalitete turističkog proizvoda 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

  2.3. Podrška razvoju turističkih događanja 297.478,18 43,53 241.528,46 36,86 81,19 

  2.4. Turistička infrastruktura  0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

  2.5. Podrška turističkoj industriji  4.318,62 0,63 15.000,00 2,29 347,33 

3.   KOMUNIKACIJA I OGLAŠAVANJE 117.946,06 17,26 159.572,15 24,35 135,29 

  3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 13.103,37 1,92 23.465,74 3,58 179,08 

  3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 823,98 0,12 820,99 0,13 99,64 

  3.3. Kreiranje promotivnog materijala 56.235,78 8,23 62.684,44 9,57 111,47 

  3.4. Internetske stranice 10.864,62 1,59 9.472,76 1,45 87,19 

  3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turističkih podataka  11.258,06 
1,65 

10.400,00 
1,59 

92,38 

  3.6. Turističko-informativne aktivnosti 18.353,46 2,69 42.894,11 6,55 233,71 

  3.7. Komunikacija i oglašavanje- udruženo preko TZ 
otoka (TZ ispod milijun noćenja) 7.306,79 

0,00 
9.834,11 

0,00 
134,59 

4.   DESTINACIJSKI MENADŽMENT 136.970,42 20,04 66.475,10 10,14 48,53 

  4.1. Turistički informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 5.105,22 
0,75 

4.851,83 
0,74 

95,04 

  4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 641,90 0,09 1.123,27 0,17 174,99 

  4.3. Poticanje na očuvanje i uređenje okoliša 131.223,30 19,20 60.500,00 9,23 46,10 
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5.   ČLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 251,55 0,04 252,04 0,04 100,19 

  5.1. Međunarodne strukovne i sl. organizacije 98,55 0,01 99,04 0,02 100,50 

  5.2. Domaće strukovne i sl. organizacije 153,00 0,02 153,00 0,02 100,00 

6.   ADMINISTRATIVNI POSLOVI 116.870,82 17,10 138.323,42 21,11 118,36 

  6.1. Plaće 74.655,83 10,92 83.349,87 12,72 111,65 

  6.2. Materijalni troškovi 42.082,50 6,16 54.813,10 8,36 130,25 

  6.3. Tijela turističke zajednice 132,49 0,02 160,45 0,02 0,00 

  6.4. Troškovi poslovanja mreže predstavništava/ 
ispostava 0,00 0,00 0,00 0,00 

0,00 

7.   REZERVA  3.000,00 0,44 15.000,00 2,29 500,00 

8.   POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE 
GODINE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

    SVEUKUPNO 1 683.455,21 100,00 655.294,11 100,00 95,88 

    
     

9.   FONDOVI - posebne namjene           

    Fond za turističke zajednice na  turistički nedovoljno 
razvijenim područjima i kontinentu           

    Fond za projekte udruženih turističkih zajednica           

    SVEUKUPNO 2           

                

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 683.455,21 655.294,11   95,88 
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FINANCIJSKI PLAN TZO OMIŠALJ ZA 2025. GODINU 

 
Financijski plan TZO Omišalj izrađen prema Pravilniku o sustavu financijskog upravljanja i 

kontrola te izradi i izvršavanju financijskih planova neprofitnih organizacija (NN 
119/15;96/18 i 103/18) 

 
 
Sukladno Pravilniku o sustavu financijskog upravljanja i kontroli te izradi, TZO Omišalj je 
izradila Financijski plan za 2025. godinu. 
Financijski plan donosi naviše tijelo neprofitne organizacije, temeljem Statuta TZO Omišalj, 
najkasnije do 31. prosinca tekuće godine za slijedeću godinu, a sukladno članku 5. Zakona o 
financijskom poslovanju i računovodstvu neprofitnih organizacija (NN 121/14.), te sukladno 
uputama, uz obvezan program rada s Financijskim planom koji se izrađuje temeljem Zakona o 
turističkim zajednicama promicanju hrvatskog turizma /N.N.52/19/i propisanoj metodologiji 
HTZ-a.   
 
 
Analitika prihoda 
 

Klasifikacija iz 
računskog plana 
neprofitnih 
organizacija 

Opis skupine u računskom planu 
neprofitnih organizacija Prihodi Plan 2025. (u €) 

31 Prihodi od prodaje roba i pružanja 
usluga 

Prihodi od prodaje ulaznica za 
manifestaciju 0,00 

32 Prihodi od članarina i članskih 
doprinosa Prihodi od članarine 60.000,00 € 

3 Prihodi po posebnim propisima Prihodi od turističke pristojbe 560.094,11 € 

34 Prihodi od imovine 
Prihodi od najma prostora banci 
za postavljanje bankomata u 
dijelu poslovne zgrade TZ-a 

0,00 

35 Prihodi od donacija Prihodi od sustava TZ-a 30.200,00 € 

 Prihod prenesenih godina 
  5.000,00 € 

UKUPNO 655.294,11 € 
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Analitika rashoda 
 

Klasifikacija 
iz računskog 
plana 
neprofitnih 
organizacija 

Opis skupine u 
računskom planu 
neprofitnih 
organizacija 

Rashodi Plan 2025. (u €) 

41 Rashodi za radnike Plaće i doprinosi radnika ured, TIC  93.500,00 € 

42 Materijalni rashodi sastoje se od: 

  Administrativni 
rashodi Administrativni rashodi za ured, TIC, tijela turističke zajednice  37.965,60 € 

  Istraživanje i 
strateško planiranje Rashodi za istraživanje tržišta 16.962,52 € 

  Razvoj turističkog 
proizvoda 

Rashodi za identifikaciju i vrednovanje resursa, sustav 
označavanja kvalitete, razvoj turističkih događanja, turističku 
infrastrukturu i podršku turističkoj industriji 

256.130,00 € 

  Komunikacija i 
oglašavanje 

Rashodi za sajmove, prezentacije, poslovne radionice, 
suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog 
materijala, Internet stranice i kreiranje i upravljanje bazama 
podataka  

126.419,93 € 

  Destinacijski 
menadžment 

Rashodi za turistički informativni sustav, poticanje na 
očuvanje i uređenje destinacije  upravljanje kvalitetom u 
destinaciji 

65.372,00 € 

  
Članstva u 
strukovnim 
organizacijama 

Rashodi za članstva u međunarodnim i domaćim strukovnom 
organizacijama- Skal za TZO Omišalj  243,00 € 

43 Rashodi amortizacije Ispravak vrijednosti dugotrajne imovine - namještaj ureda 12.000,00 € 

44 Financijski rashodi Godišnji anuiteti dugoročnog kredita, bankarske usluge 3.030,00 € 

45 Donacije Potpore subjektima za organizaciju događanja u destinaciji- 
prema javnom pozivu 400,00 € 

46 Ostali nespomenuti 
rashodi 

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u 
izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih 
aktivnosti  

5.000,00 € 

47 

Rashodi vezani uz 
financiranje 
povezanih neprofitnih 
organizacija 

 Sufinanciranje hladnog pogona TZ otoka Krka - raspodjela 
prema ključu 17,29 %:  

40.821,78 € 

PLAĆE za radnike  7.349,87 €, 2.377,50 € za administrativne 
poslove) i troškove za rad tijela 160,45 €. 
PROGRAMI s TZ otoka prema ključu 17,29 %71% u iznosu od 
23.583,89 € 
Programi van ugovorne obveze 5.015,07 € 

Informatori na sajmovima (van ugovorne obveze 2.335,00 €)  

UKUPNO 655.294,11 € 
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ZAKLJUČAK 
 
 

Iskustvo posljednje dvije turističke sezone nam je pokazalo da su stabilna i sigurna 
situacija, blizina naših glavnih emitivnih tržišta, ulaganje u kvalitetu smještajnih kapaciteta, 
duga tradicija u turizmu i kvalitetna turistička ponuda naše glavne prednosti.  

 
 
Njivice, 27.11.2024. 

   
 
 
 

Andrea Orlić Čutul, dipl.oec 
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