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UVOD | GLAVNE ODREDNICE PLANA ZA 2025. GODINU

Prijedlog godisnjeg programa rada Turisticke zajednice Opéine Omisalj za 2025. godinu
izraden je u skladu s Metodologijom i obvezatnim uputama za izradu godisnjeg programa rada
i izvjeSéa o izvrSenju godiSnjeg programa rada za sve razine sustava turistic¢kih zajednica.

Hrvatska turisticka zajednica je izradila novu metodologiju i standarde planiranja i
izvjesS€ivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu na novoj strukturi zadaéa na svim
razinama sustava sukladno zakonu koji ureduje sustav turisti¢kih zajednica, a koji je stupio na
snagu 1. sijecnja 2020.

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godiSnjem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) obvezno sadrZi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna
financijska sredstva za njihovo izvrsenje.

U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj
regionalnoj turistickoj zajednici, obvezne su u postupku donosSenja programa rada
medusobno uskladivati i koordinirati s nadleznom regionalnom turistickom zajednicom dok su
se regionalne turisticke zajednice u postupku donosenja godiSnjeg programa rada obvezne
medusobno uskladivati i koordinirati s Hrvatskom turistickom zajednicom.

Cili nove metodologije je unificiranost i konsolidacija planiranja i izvjeS¢ivanja o
provedenim aktivnostima na svim razinama sustava kako bi se postigla transparentnost, jasan
i precizan pregled u aktivnosti i uloga u razvoju, implementaciji i provedbi zadaca prema
razinama ustroja turistickih zajednica. Sukladno natjecajnoj dokumentaciji iz 2022. godine
Turisticka zajednica napravila je cetverogodisnji Program rada TZO Omisalj na temelju
strateskih dokumenata donesenih za podrucje zajednice.

OSNOVNE PRETPOSTAVKE PLANIRANJA

Prilikom definiranja godiSnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziste je u
osnovnim ciljevima turisti¢kih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim
rad turisti¢kih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog
razvoja (planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja
turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou
radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.



Pozitivan oporavak potraznje u turistickoj sezoni 2024. bit ¢e popracen sa odredenim
izazovima u 2025. godini s kojima ¢e se suociti svi akteri u sektoru turizma. Uvijek postoje
izazovi, nastavljaju se i sada, ali vazno je da je Hrvatska sigurna zemlja. Utjecaj na dobre
rezultate turizma ove su godine imali i Sengen i ulazak u eurozonu, ali ostaju nam problemi
nedostatka radne snage, radnih dozvola s nekih trZista i to ¢e nam u turizmu biti dodatni uteg i
u 2025. Problem nedostatka radne snage uzrokovan je pandemijom koja je zapocela 2020.
godine i pokrenula trend otpustanja radne snage. U hrvatskom turizmu prisutan je problem
pronalaska kvalificiranih radnika koji odgovaraju potrebama turisticke sezone. Navedeni
problem pokusSava se rijesiti sa sve ve¢im uvozom stranih radnika. Unatoc¢ sve boljim uvjetima
rada i povecanju plaéa, interes za radom u turizmu je sve manji i nastavit ¢e se kretati silaznom
putanjom zbog sve visih troSkova Zivota i smanjenja Zivotnog standarda.

Hrvatska je i ove sezone uspjela dosegnuti promet iz 2019. (iako je slabiji od 2022. i
2023. godine) sto je uspjelo svega 50 posto europskih destinacija. Turisticke kompanije su
povecale prihode, ali zbog znacajnog rasta troskova, ponovno su smanjene profitne marze. Za
nuzan zaokret u turizmu prema odrZivost treba snaznije potaknuti ulaganje u hotele i objekte
visSe dodane vrijednosti odnosno kvalitete.

lako je Hrvatska i dalje najbliZi i najsigurniji Mediteran za klju¢na emitivna trZista,
turisti¢ki sektor je u pripremi sljedece sezone izloZen izazovima poput gospodarskog
usporavanja diljem EU, ocekivanog agresivnijeg trziSnog nastupa mediteranske konkurencije,
dodatnom inflacijskom rastu troSkova koji nagriza profitabilnost, ali i pritisku nuZznog
povecdanja ulaganja u odrzivost i kvalitetu kako bi odrzali korak s konkurencijom. Nakon
uspjesnog prolaska kroz krizne godine, ulazimo u razdoblje nuZzne transformacije domaceg
turizma prema odrzivijem turizmu koji ne stremi daljnjem povecanju turistickog prometa u
samoj Spici sezone veé privlacenju turistickog prometa citave godine te stvaranju vec¢e dodane
vrijednosti za lokalne zajednice i za Citavo gospodarstvo, a za to je potrebno stvoriti kvalitetan
regulatorni okvir i znacajnije potaknuti ulaganja u tom smjeru.

Vodedi ljudi turizma u planiranje sljedece sezone prema sadasnjim najavama i prvim
impulsima s trzista ulaze s opreznim optimizmom. Prema ocekivanjima koje je podijelio HTZ
nasa regija juzna Europa Ce sljedece godine zabiljeziti najnizi rast turistickog prometa u Europi,
projiciranih 8,4 posto, no najveci dio tog rasta se ocekuje da ¢e se raspodijeliti na velika trzista
koja se jo$ nisu vratila na predpandemijsku razinu, poput Italije, koja je u broju dolazaka ove
godine zavrsila u minusu od 11 posto u odnosu na 2019.

Kod planiranih aktivnosti vazno je posebno istaknuti aktivnosti na podrucju outdoor
ponude bududi da se u 2022. godini izradio dokument koja obuhvaca reviziju i plan razvoja
biciklisti¢kih i pjeSacko-trkackih staza na podrucju op¢ine Omisalj i znacajan naglasak se stavlja
na upravljanje kvalitetom u destinaciji u smjeru daljnjeg razvoja turistickog proizvoda Krk
Outdoor. Da bi se napravio jaCi marketinski iskorak i predstavljanje outdoor ponude kao
jednog od glavnih turistickih proizvoda, u 2022. godini je na podrucju op¢ine Omisalj izradena
daljnja revizija staza i osmisljavanje, trasiranje i priprema dokumentacije za oznacavanje i
uredenje biciklistickih staza i pjeSacko/trkackih, a koji je tijekom 2023. godine dopunjen s
obzirom na realne okolnosti izvodenja terenskih radova. Sve navedene aktivnosti bi trebale
rezultirati da do kraja 2024. godine budu postavljene nove standardizirane oznake
biciklistic¢kih i pjeSacko-trkackih staza na podrucju opcine Omisalj.



Uzevsi u obzir turisticko ostvarenje u 2024. godini, u 2025. godini se planira nesto
manje ostvarenje u odnosu na 2024. godinu zbog investicija na smjestajnim kapacitetima u
Njivicama a koji se planiraju otvoriti u lipnju. MozZe se ocekivati oko 820.000 nocenja.

U 2025. godini Uskrs pada sredinom travnja (20.04. te su shodno tome pomaknuti i
proljetni blagdani u pokrajinama Bavarska i Baden W(ttenberg koja su znacajna emitivna

trziSta i s ¢ijih nam podrucja dolazi i najvedi broj gostiju.

Raspored blagdana u predsezoni:

Uskrs 20.04.2025.
Spasovo 29.05.2025.
Duhovi 08.06.2025.
Tijelovo 19.06.2025.

Proljetni i ljetni praznici u regijama Njemacke definirani su u slijedeé¢im terminima:

Bavarska Baden Wi(ittenberg North Rhine

Westphalia
Uskrsni praznici 14.04.-25.04. 14.04.-25.04. 14.04.-25.04.
Duhovi 09.06.-20.06. 09.06.-20.06. 09.06.-10.06.
Ljetni praznici 01.08.-15.09. 31.07.-12.09. 14.07.-26.08.




STRATESKI CILJEVI | AKTIVNOSTI TZO OMISALJ U 2025. GODINI

TZO Omisalj izradila je Plan i program rada za 2025. godinu sukladno uputama za izradu
godisnjeg financijskog plana i programa rada i novoj metodologiji, a koje su dostavljene od
strane Ministarstva turizma i sporta u studenom 2020. godine.

Vazedi Zakoni temeljem kojih Turisti¢ka zajednica obavlja svoje zadatke su:

- Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, NN/42/20)
- Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)

- Zakon o turistickoj pristojbi (NN 52/19, 32/20, 42/20)

- Zakon o turizmu (NN 156/23)

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godiSnjem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) obvezno sadrZi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna
financijska sredstva za njihovo izvrSenje te posebno planirane zadatke i financijska sredstva
predstavniStava i ispostava kada je rije¢ o Hrvatskoj turistickoj zajednici.

U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj
regionalnoj turistickoj zajednici, obvezne su u postupku donosSenja programa rada medusobno
uskladivati i koordinirati s nadleznom regionalnom turistickom zajednicom.

Na temelju odredbe Clanka 12. i 15. u svezi s €. 71. st. 1. Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma («Narodne novine», broj 52/2019.) Skupstina
Turisticke zajednice Opcine Omisalj, uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma, na sjednici
odrzanoj dana 04. svibnja 2020. godine, donijela je novi Statut.

Statut Turisticke zajednice Opéine Omisalj stupio je na snagu 8 dana od objave u Sluzbenim
novinama PGZ, br. 19 od 01. lipnja 2020. godine.

Turisticka zajednica ima slijedece zadade, a koje su definirane Zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Statutom TZO Omisalj:

ZADACE ZAJEDNICE
Zadade lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije,

prema novom Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma NN 52/19 koji
je stupio na snagu 01.01.2020. su:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i
klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_991.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_992.html
https://zakon.hr/zakoni/Zakon%20o%20turistickim%20zajednicama%20i%20promicanju%20hrvatskog%20turizma%202020.doc

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisti¢ke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije
1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja

2.1.izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili
u suradniji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativho sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Pored navedenih zadaca, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000
komercijalnih noéenja godisnje mogu izvrsavati i sljedece zadace vezane uz marketing:



1. odnosi s javnoséu
2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih
mreza
definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turisti¢ckih promotivnih materijala
uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama
5. provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga
(brending destinacije, online i offline aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih mreza,
sajmovi, studijska putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slicno)
6. koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini
7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Pw

Lokalna turisticka zajednica duzna je voditi raCuna da zadace koje provodi budu uskladene sa
strateskim marketinskim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice.

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turisticke zajednice otoka Krka i
Turisticke zajednice Zupanije od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu s podrudja
otoka i Zupanije.

Kod planiranja godisnjih aktivnosti i financijskog plana svaka Turisti¢ka zajednica pa tako i TZO
Omisalj prati:

e programe i provedbene aktivnosti kao i mjere koje priprema Vlada Republike
Hrvatske,

e ostvarene rezultate i aktivnosti u 2024. godini,

e iskustvu prethodnih razdoblja.

e stanje na emitivnim trziStima sa prognozama za slijedec¢a razdoblja,

e stanje u gospodarskom okruzenju otoka, ali i drzave kao i globalno okruzenje.

Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine akt je strateskog planiranja hrvatskog
turizma za razdoblje do 2030. godine, uskladen s Nacionalnom razvojnom strategijom
Republike Hrvatske do 2030. godine i temeljnim dokumentima i politikama Europske unije i
Republike Hrvatske.

Strategija je izradena u suradnji s predstavnicima klju¢nih dionika hrvatskog turizma,
ministarstava i drugih relevantnih institucija, a svojim je stavovima dao doprinos velik broj
dionika u okviru tematskih radionica, sastanaka i intervjua. U izradu su bili ukljuceni i
predstavnici lokalne zajednice te brojni gradani koji su se ukljucili sudjelujuc¢i u anketnom
istrazivanju.

U okviru Strategije definirana je vizija Republike Hrvatske: Hrvatska je u 2030. godini
konkurentna, inovativna i sigurna zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja oCuvanih
resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta i jednakih prilika za sve. Uvazavajuéi analizu stanja
hrvatskog turizma s posebnim naglaskom na kljuéne izazove te stremedi ostvarenju
kvalitativhog pomaka iz neodrzivog koncepta turistickog razvoja k odrZzivom turizmu visoke
dodane vrijednosti, identificirane su razvojne potrebe i razvojni potencijali. U kontekstu
razvojnih potreba i potencijala utvrdeni su strateski ciljevi koji doprinose odrzivom turizmu i
ukupnom gospodarskom i drustvenom razvoju Hrvatske te unapredenju uvjeta Zivota i rada
njenih stanovnika.
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U cilju ostvarenija vizije definirana su Cetiri klju¢na strateska cilja razvoja odrZivog turizma
Hrvatske:

1. Cjelogodisnji i regionalno uravnotezZeniji turizam,

2. Turizam uz oéuvan okolis, prostor i klimu,

3. Konkurentan i inovativan turizam,

4. Otporan turizam.

Prijedlog Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine je usvojen na sjednici Vlade
Republike Hrvatske 4. studenoga 2022. godine i donesena je na 14. izvanrednoj sjednici
Hrvatskog sabora 16. prosinca 2022. godine.

U srpnju 2023. je Vlada Republike Hrvatske donijela Nacionalni plan razvoja odrzivog
turizma do 2027. godine i Akcijski plan za provedbu Nacionalnog plana razvoja odrzZivog
turizma za razdoblje do 2025. godine. Na temelju Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030.
godine izraden je i Nacionalni plan razvoja odrzivog turizma koji kao srednjoroc¢ni akt
strateskog planiranja sadrzava operacionalizaciju prioritetnih podrucja kroz konkretne mjere.

Nacionalni plan poblize definira provedbu strateskog cilja i prioritetnog podrucja javnih
politika za sektor turizma iz Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine
te Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine, a propisuje srednjorocnu viziju razvoja
turizma te opisuje prioritete javnih politika u srednjoroénom razdoblju, iz nadleznosti
Ministarstva turizma i sporta, a koji su definirani u Strategiji, te pokazatelje ishoda i ciljane
vrijednosti pokazatelja.

Srednjoro¢na vizija razvoja odrZivog turizma Republike Hrvatske do 2027. godine
uskladena je s vizijom iz Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i glasi: Postujuci
prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija, razvijamo odrziv cjelogodisnji
turizam pozeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom gospodarskom razvoju
Hrvatske.

Zupanijska skupstina je u lipnju 2023. usvojila razvojni dokument turizma Primorsko-
goranske Zupanije do 2030. godine. Planom razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do
2030. godine istice se da je Kvarner raznolika, kvalitetna i inovativna destinacija odrzivog
turizma koja cijele godine turistima pruza jedinstveno doZivljajno iskustvo u primorju, gorju i
otocima, a lokalnom stanovniStvu osigurava kvalitetne uvjete za Zivot i rad, vizija je turizma
Primorsko-goranske Zupanije definirana razvojnim planom do 2030. godine koji je ve¢inom
glasova usvojen na sjednici Zupanijske skupstine PGZ odrzanoj u gradu Krku.

Planom je definirano pet kljucnih ciljeva: jacanje partnerstva i destinacijskog
menadZmenta, provodenje zelene i digitalne tranzicije, isticanje raznolikosti i posebnosti,
osnazivanje inovativnosti i odrZivosti te unaprjedivanje kvalitete izvrsnosti dok neke od mjera
ukljuCuju odrzivo i odgovorno upravljanje prostorom, podupiranje poduzetniStva i novih
investicija, privlatenje megadogadanja, jacanje lokalne oznake kvalitete i prilagodbu
klimatskim promjenama.

Strateski marketinski operativni plan hrvatskog turizma od 2023. do 2027. godine definira
aktivnosti i mjere za repozicioniranje hrvatskog turizma pri ¢emu je posebno znacajna uloga
sustava turistickih zajednica. U koordinaciji s Hrvatskom turistickom zajednicom, Horwath HTL
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Hrvatska, vodeéim stru¢njakom za konzalting u turizmu i ugostiteljstvu. U sklopu novog
Strateskog marketinSkog i operativnog plana hrvatskog turizma, koji definira nove ciljeve, ali i
komunikacijsku strategiju, posebni naglasak ¢e biti na odrzivosti, digitalizaciji kao klju¢noj
odrednici konkurentnosti, jacanju kvalitete usluga te na novom pristupu marketinskim
aktivnostima. Jedan od ciljeva je da Hrvatska bude prepoznata kao odrziva destinacija visoke
vrijednosti te koja pritom nudi Siroki spektar autenti¢nih kvalitetnih turistickih doZivljaja
razliCitim segmentima potrosaca.

Pocetkom godine stupio je na snagu prvi krovni Zakon o turizmu, koji naglasava razvoj
turizma prema odrzivosti, poticanje ulaganja u turizmu te zastitu i ocjenu resursne osnove.
Uslijedilo je to nakon Sto je u prosincu 2022. Ministarstvo turizma i sporta izradilo Strategiju
razvoja odrzivog turizma do 2030., koju je prihvatio Hrvatski sabor, te Nacionalni plan razvoja
odrzivog turizma do 2027.

Novi zakon predvida i niz podzakonskih akata, primjerice, pravilnika o pokazateljima za
pracenje razvoja i odrzivosti turizma, o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta, o nacinu
unosenja podataka integriranoga informacijskog sustava i pristupa njima, o metodologiji
izrade plana upravljanja destinacijom, pravilnika o pracenju ucinka potpora u turizmu, a
Uredbu o poticanju ulaganja u turizmu hrvatska je vlada usvojila potkraj oZzujka 2024.

Cilj ovoga Zakona je osiguravanje pretpostavki za upravljanje razvojem turizma u smjeru
odrzivosti - vezano uz koriStenje i turisticku valorizaciju prostora, prirodnih, drustvenih i
gospodarskih resursa, kulturne bastine te unapredenja uvjeta Zivota lokalnog stanovnistva i
boravka turista u destinaciji. Stupanje na snagu ovog Zakona predvideno je pocetkom 2024.
godine. Lokalne i regionalne turisticke zajednice ¢e svaka zasebno izradivati Cetverogodisniji
Plan upravljanja destinacijom. Definirana je uloga jedinica lokalne i podruc¢ne (regionalne)
samouprave u upravljanju destinacijom te je uredena njihova suradnja s turistickim
zajednicama

Kljucni strateski ciljeva razvoja turizma u smjeru odrzivosti u Republici Hrvatskoj odnose
se na: a) ravhomjeran cjelogodisnji i regionalno odnosno prostorno uravnotezeniji razvoj
turizma,

b) drustveno i okoliSno odrZivi razvoj turizma, s ciliem smanjivanja negativnog utjecaja
turizma na okolis, prostor i klimu,

c) razvoj konkurentnog i inovativnog turizma, ukljucujuéi jacanje ljudskih potencijala,
povecanje kvalitete smjesStajnih i ostalih kapaciteta u okviru turisticke ponude, kao i
diverzifikacija cjelokupne turisticke ponude te digitalna transformacija turizma,

d) povecdanje otpornosti djelatnostima u turizmu na vanjske utjecaje.

S obzirom da je strateski dokument ,,Brand i komunikacijska strategija outdoor ponude otoka
Krka“, donesen 2021. godine u suradnji sa tvrtkom Studio Conex jedini vremenski vazedi i
relevantni dokument na koji se moZzemo pozvati i usuglasiti, cijeli otok Krk pa tako i podrucje
opc¢ine Omisalj potrebno je razvijati kao podrucje pogodno za razvoj aktivnosti u prirodi
odnosno ,outdoor” aktivnosti, Sto ¢e biti jedan od glavnih prioriteta rada u nadolaze¢em
razdoblju.
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U ocekivanju izrade novih strateskih dokumenata na razini otoka Krka, TZO Omisalj ce
prilagodavati svoje aktivnosti prema novim strateskim smjernicama buduci da je strateske
planove nuino provoditi na svim razinama, od Ministarstva turizma i sporta, do lokalnih
ustroja turistickih zajednica.

Polazisna tocka definiranja ciljeva i aktivnosti u 2025. godini jest provesti aktivnosti

kojima ¢e TZO Omisalj kao dio TZ otoka Krka pridonijeti da otok Krk i u narednim godinama
zadrZi status najposjecenije subregije u Primorsko-goranskoj Zupaniji i otoka na Jadranu.

Podrska razvoju turistickog proizvoda i promocija ponude koje ¢e u ovim
uvjetima poluciti vecu turisticku potraznju, a time i turisticke dolaske,

Jacanje kvalitetnog, odrzivog razvoja turizma s ciljem jacanja predsezone i
posezone,

Unapredenje digitalnog marketinga, on line promocije i oglasavanja putem
weba i drustvenih mreZa s fokusom na najbliza europska trzista kojima je
Omisalj lako dostupan prvenstveno cestovnim pravcima, ali i avio prijevozom
poput Njemacke, Slovenije, Austrije, Italije, Poljske, Ceske, Madarske, ali i
Nizozemske zbog znacajnog udjela u kamping segmentu,

Promocija destinacije u suradnji s HTZ-om, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kroz
udruzeno oglasavanje i strateske projekte,

Ciljana promocija destinacije i proizvoda udruzenim sredstvima sa turistickim
tvrtkama destinacije,

Naglasak na promociju outdoor aktivnosti, prirodnih resursa i plaza, kulturnih i
tradicijskih vrijednosti destinacije i njene gastronomije,

Jacanje kulturnog i vjerskog turizma

Organizacija aktivnosti za poboljSanje, uredenje i ¢iS¢enje biciklistickih i trail
staza te uredenje novih,

Tiskanje promidzbenih materijala i organizacija informativne djelatnosti.

Nacin ostvarenija ciljeva:

Prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma,
Zakona i turistickoj pristojbi, Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama te
Statuta Turisticke zajednice Op¢ine Omisalj temeljem kojeg Skupstina donosi godisnji
Program rada s financijskim planom

Rad Turisticke zajednice opcine Omisalj; pracenje izvrSenja Programa rada kao i
godisnja izvjes¢a odvijaju se kroz rad Turistickog vijec¢a i Skupstine TZO Omisalj, a uz
financijski nadzor Skupstine TZO Omisalj, revizijskog uvida neovisnog revizora, te
nadzor TZ Kvarnera
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ANALIZA | KLJUCNI ADUTI TZO OMISALJ
Turisticka kretanja

Ukupni smjestajni kapaciteti u komercijalnom smjestaju na podrucju TZO Omisalj na dan
31.10. 2024. g. iznosi 9.058 kreveta, Sto je za 8 % vise nego 2023. godine. Porast u broju
kreveta biljeZimo u privatnom smjestaju. Od ukupnog broja kreveta 2.010 kreveta broje
hoteli, 2.898 kampovi, privatni smjestaj 4.150 (od ¢ega 3.722 u pausalu i 428 u obrtima).
Prema ovim podacima TZO Omisalj trenutno ima najvise smjestajnih jedinica sa 3 zvjezdice.
To se posebno uocava kod privatnog smjestaja, gdje najveci broj apartmana ima upravo 3
zvjezdice. lako se iz godine u godinu povedava broj novo kategoriziranih apartmana u
domacdinstvima oni su joS uvijek pretezito s 3 zvjezdice.

U nekomercijalnom smjestaju (kuce i stanovi za odmor i kuce i stanovi stanovnika opcine)
brojimo ukupno 7.660 kreveta u 1.906 objekata Sto je porast od 2% u odnosu na 2023., Broj
no¢enja u nekomercijalnom smjestaju iz godine u godinu pada, Sto pripisujemo ne
prijavljivanju. U odnosu na 2023., ove godine biljezi se pad od 5%.

Prema podacima iz sustava eVisitor, na podrucju Turisticke zajednice opéine Omisalj od
01.01.2024. do 31.10.2024. godine u komercijalnom smjestaju ostvareno je 174.977 dolazaka
turista, Sto je 3% manje nego 2023., te 857.060 nocenja Sto je 4% manje nego 2023. godine.
U Njivicama je ostvareno 604.169 nocenja Sto je 70% cjelokupnog turistickog prometa u
komercijalnom smjestaju, dok je ostalih 30% odn. 252.891 nocenje ostvareno u Omislju. U
nekomercijalnom smjestaju ostvareno je ukupno 4.402 dolazaka (6% manje) i 190.347
nocenja (5% manje).

U ukupno ostvarenom turistickom prometu kampovi sudjeluju sa visokih 45,55% udjela u
nocenjima, slijedi hotelski smjestaj sa 28,94 % te privatni smjestaj sa 25,52 % udjela.

Najvedi broj noéenja ostvarili su turisti iz Njemacke sa 274.395 nocenja, sto je udio od 32%, a
predstavlja pad od 12 % u odnosu na proslu godinu. Iza Nijemaca slijede turisti iz Slovenije
(udio 15%), Austrije (12%), Madarske (7%), Poljske(5%), Ceske (4%), Italije (4%), Slovacke (3%),
Nizozemske (3%), Svicarske (2%) te ostali u postocima od 1% i manje.

Domadi turisti ostvarili su 58.585 noéenja Sto je udio od 7%i na razini je proSle godine.

Turisti su se u destinaciji prosje¢no zadrzavali 5 dana. Gledano po vrsti smjestaja, najveéu
prosjecnu popunjenost ostvarili su kampovi (134 dana), hoteli (123 dana) te potom privatni
smjestaj (53 dana).

Prirodne ljepote

PlaZze u Njivicama i Omislju nalaze se u sredistu zbivanja i nude razliite sadrzaje za ispunjen
dan na moru u blizini kafi¢a i restorana. Onima koji viSe vole mir i osamu na raspolaganju su
prirodne plaze u obliznjim uvalama smjesStene dalje od samog centra mjesta, prostoru
netaknute prirode, koja bas zbog svoje iskonske ljepote privlaci brojne turiste i posjetitelje

Kultura

Bogato kulturno naslijede svakako je jedan od turistickih aduta destinacije. Medu veé
postojecim naseljima na otoku, Omisalj je bio prvo naselje koje su u ranom srednjem vijeku
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masovnije napucili doseljeni Hrvati, ostvarujuéi skladan suZivot s romaniziranom
starosjedilackom zajednicom.

Tijekom razvijenog srednjeg vijeka bio je snazno uporiste knezova Krc¢kih, kasnije Frankopana,
koju su pred njim i pokraj njega izgradili ¢ak dvije snazne utvrde. Mlecani koji su Omisljem
zavladali 1480. godine sasvim opravdano su ga zbog njegove strateske vaznosti nazivali
»kljuéem otoka Krka“.

| danas je to jasno svakom tko ude u povijesno srediSte naselja i nade se na nekom od njegovih
vidikovaca s kojih se lako mogao kontrolirati dobar dio akvatorija Kvarnerskog zaljeva.

Kao nigdje drugdje na otoku Krku, u Omislju se ispreplicu odli¢ja srednjovjekovnog i
renesansnog graditeljstva s neobic¢nim izvan stilskim graditeljskim strukturama.

Posebnu vaznost zauzima i uvala Sepen nedaleko Omislja, gdje se nalaze ostaci rimskog grada
Fulfinuma iz I. stoljeca nakon Krista kao i zidine ranokrséanske bazilike s kraja V. stoljeca,
idealan su ambijent za uprizorenje Zivota u doba antike.

Gastronomija

U danasnje vrijeme, gastronomska ponuda uvelike utjeCe na sam izbor neke destinacije. Krcku
gastronomiju odlikuje jednostavnost i odusevljavajuce bogatstvo okusa. Uz domacée maslinovo
ulje i vinski ocat, u pripremi otoc¢nih jela uglavhom prevladavaju zacini i dodaci koji se mogu
naci na otoku. Posebno mjesto na jelovnicima ima mala plava riba, Sparoge, domacdi ov¢ji sir i
krcka janjetina. Svjeza riba, Skampi, i drugi rakovi i Skoljke i danas su nezamjenjivi u domacoj
kuhinji otoCana, kao i mnoge vrste priloga od povréa. Blagdanski objed gotovo uvijek ce
ukljuciti i jela od domaceg tijesta (Surlice, makaruni, njoki) s razli¢itim umacima. Posebno je
cijenjena kréka janjetina, domadi ovgji sir i priut uz autohtonu kréku Zlahtinu.

Obzirom da su stanovnici opc¢ine Omisalj, posebno stanovnici naselja Njivice, od pamtivijeka
bili orijentirani na more, naravno da su u gastronomskoj ponudi najvazniji brojni riblji
specijaliteti stoga je u posljednjih nekoliko godina stavljen naglasak upravo na brandiranje
Omislja i Njivica kao gastronomske destinacije.

Osim toga, TZ Kvarnera zajedno sa partnerima Primorsko-goranskom Zupanijom, Fakultetom
za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu i Zadrugom proizvodaca — udruZenjem vinara
Kvarner Wines potpisala je ugovor o pristupanju poslovnoj platformi Europska regija
gastronomije i osvajila titulu Europske regije gastronomije 2026. godine. Vazan je to iskorak
koji gostima jasno i s ponosom istiCe jednu od najvecih prednosti regije, a to je izvrsna
raznovrsna hrana i lokalna autohtona vina. Niz visegodisnjih aktivnosti u podrucju razvoja i
promocije gastronomije poput projekata Kvarner Gourmet i Kvarner Food, Kvarner Wines,
dobivenih oznaka kvalitete poput Michelina, Gault&Millau, JRE, oznaka izvornosti
prehrambenih proizvoda, destinaciju su dovele do razine spremnosti za iskorak na
medunarodno trziste, medunarodno brendiranje i razvoj lokalne zajednice u pogledu
odrzivosti i daljnjeg isticanja gastronomije kao motiva dolazaka gostiju. Medunarodne oznake
kvalitete pridonose ugledu i privlaénosti turisticke destinacije. Sve to ¢e se sada zaokruZziti
izuzetnom titulom Europske regije gastronomije i potvrditi istinski identitet regije na
europskoj i svjetskoj razini.
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Outdoor

Zasigurno najveci iskorak zadnjih godina Omisalj i cijeli otok Krk napravio je u segmentu
»outdoora®. TZO Omisalj u proteklim je godinama u razvoj outdoor proizvoda ulagala u vise
razlic¢itih segmenata — od izrade i odrZavanja infrastrukture (primarno bike i hike staza, u novije
vrijeme i projekt Camino Krk), edukacija, razvoja usluinih proizvoda do informativno-
promotivnih materijala, brendiranja i potpore manifestacijama. Takvi su se napori uskladivali
s ostalim LTZ-ovima otoka gdje god je za time bilo potrebe ili mogucénosti. Vec i u razdoblju
prije posljednje dvije godine obiljezene dogadanjima oko Covid-19, uvidjelo se da je potrebno
uciniti dodatne korake za daljnji sveobuhvatni razvoj podrucja, ali i otoka Krka kao jedinstvene
outdoor i turisticke destinacije.

U tom smislu, outdoor je odabran kao jedan od klju¢nih smjerova razvoja turizma na podrucju
TZ0O Omisalj u sljede¢em mandatnom razdoblju. lzmedu ostaloga, potrebno je dalje raditi na
poboljSanju postojecih i osmisljavanju novih bike i hike staza te njihovom oznacavanju novom
signalizacijom koja ¢e biti definirana na razini Zupanije, razvoju ostale outdoor ponude,
standardiziranom razvoju kartografije i poboljSanju vizualnih standarda otoka, poboljsanju
privatne ponude usluga te uvrstavanju cjelokupne ponude na web-stranice.

Cilj nam je kroz brojna ulaganja i napore trajno plasirati nase podrucje, ali i otok Krk, u vrh
outdoor ponude u Zupaniji ali i u Sirem okruzenju.

Omisalj i Njivice su ve¢ godinama domacini nekim medunarodnim sportskim natjecanjima, pa
se tako vec 9 godina u Omislju odrzava medunarodna utrka koja starta sa Krckog mosta, Adria
spring trail te je jedna od posjecenijih utrka iz Treking lige Hrvatske. Od 2021. godine u
Njivicama se odrzava i jedna od 5 utrka iz Adria Bike Epic Series pod nazivom ,,Epic rides
Njivice”.

0Od 2023. godine otok Krk je domacin i start 4. etape utrke Cro race.

Obitelj i djeca

Omisalj i Njivice su destinacije koje postaju sinonim za obiteljski turizam zbog svoje bogate
ponude i sadrzaja u kojima ée se zabaviti djeca i obitelj. Izuzetno dobra lokacija, prirodne plaze,
Cisto plavo more, blaga klima, kampovi visoke kategorije, te brojni ugostiteljski objekti Cine ih
idealnim odredistem za posjetitelje s djecom. Plaza Njivice sa Sirokim sportskim sadrzajem
nudi potpuni dozZivljaj zabave uz more. Sklad prirode i turizma u parkovima koji se nalaze u
Rosuljama, Njivicama i Omislju, a koje obavija bujna mediteranska vegetacija, osigurat ¢e svim
posjetiteljima uzivanje u zelenilu i bezbrizan odmor. Tu je i Rajska cesta — Setnica okruzena
gustom borovom $umom i plazama — prema susjednom mjestu Malinska. Posjeta Spilji
fenomen i ljepotu kalcitnih ukrasa mozZete posjetiti pjeSackom rutom iz Omislja i Njivica
uredenim stazama. Prolaz kroz Spilju je siguran i dostupan svima — od djece do starijih osoba.
Za najmlade su posebno zanimljivi jednodnevni izleti.
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https://www.visit-omisalj-njivice.hr/upoznaj-destinaciju.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/spilja-biserujka.aspx
https://www.visit-omisalj-njivice.hr/spilja-biserujka.aspx

OSTVARENI TURISTICKI PROMET NA PODRUCJU OPCINE OMISALJ U SIJECANJ-
LISTOPAD 2024.

Izvor: informacijski sustav eVisitor — azurnost podataka 04.11.2024.

Metodoloska napomena: Kao izvor podataka koristeni su pokazatelji sustava eVisitor Hrvatske turisticke
zajednice kojima se na podrucju opcine Omisalj u skladu s vaze¢om zakonskom regulativom, prati putem prijava
i odjava turista u komercijalnim i nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima

Prema podacima sustava eVisitor u prvih 10 mjeseci ostvarilismo 857.060 nocenja turista sto
je za 4% manje nego prosle.

Nakon vrlo dobrih rezultata u zimskim mjesecima slijedio nam je ostar pad u travnju da bi
lipanj bio u plusu, a Spica sezone na razini proslogodisnjih rezultata. Za rujan pak mozemo reci
da je podbacio zbog izrazito kiSovitog i hladnog vremena.

Nazalost, nasa turisticka ponuda nije se puno promijenila. Osim Sto je broj postelja (u
privatnom smjestaju) nastavio rasti, i dalje ovisimo o Spici sezone i vremenskim prilikama i
neprilikama, infrastruktura ne prati rast broja turista, a nedostatak radne snage jos je izrazeniji
nego prije.

Nakon najave porezne reforme i prilicno velikog povecanja pausalnog poreza iznajmljivacima
tek ¢e se vidjeti Sto ¢e biti sa kapacitetima u privatnom smjestaju i da li ¢e i dalje rasti kao i
proslih godina ili ¢e se dio odjaviti i nastaviti raditi u sivoj zoni.

DOLASCI | NOCENJA GOSTIJU U KOMERCIJALNOM SMIJESTAJU

Prema podacima iz sustava eVisitor na dan 04.11.2024., na podrucju Turisticke zajednice
opcine Omisalj od 01.01.2024. do 31.10.2024. godine u komercijalnom smjestaju ostvareno je
174.977 dolaska turista, Sto je 3% manje nego 2023. te 857.060 nocenja Sto je 4% manje nego
2023. godine.

Prema istom izvoru, domaci gosti su ostvarili 16.165 dolazaka, $to je 3% viSe i 58.585 nocenja
Sto je 1% viSe nego prosle godine. U istom razdoblju strani gosti su ostvarili 158.812 dolazaka
Sto je 3% manje i 798.475 nocenja Sto je 4% manje u odnosu na proslu godinu.

U promatranom razdoblju strani turisti ostvarili su udio od 93% u ukupnim noc¢enjima, dok su
domadi turisti ostvarili 7%.
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OSTVARENI BROJ DOLAZAKA | NOCENJA PREMA VRSTI SMJESTAJA

Najvedi broj dolazaka na podrucju TZO Omisalj ostvaren je u kampovima 80.498 (4% manje
nego prosle godine), slijede hoteli sa 58.298 dolazaka (5% manje) te privatni smjestaj sa
36.181 dolazaka (3% vise). Najvedi broj noéenja ostvaren je takoder u kampovima 390.388 (5%
manje), zatim u hotelima 247.992 (4% manje) te u privatnom smjestaju 218.680 nocenja (na
razini proSle godine).

U ukupno ostvarenom turistickom prometu kampovi sudjeluju sa visokih 45,55% udjela u
nocenjima, slijedi hotelski smjestaj sa 28,94%, te privatni smjestaj sa 25,52% udjela.

Gledano po vrsti smjestaja, najvecu prosje¢nu popunjenost ostvarili su kampovi (135 dana),
hoteli (123 dana) te potom privatni smjestaj (53 dana).

Kamp Njivice sudjeluje u najvecem postotku (26%) u ukupno ostvarenim nocenjima. Slijede ga
Hoteli Njivice (26%), Kamp Omisalj (20%), privatni smjestaj Njivice (18%), privatni smjestaj
Omisalj (7%) te hoteli Omisalj (1%) i pansion Delfin (1%).

Za razliku od prijasnjih godina, ove godine Hoteli Omisalj otvorili su se tek 21.06. i radili do
21.09. te stoga biljeze minus od 63% u ostvarenim nocenjima i sudjeluju sa samo 1% u
ostvarenom turistickom prometu turisticke zajednice.

POKAZATELJI TURISTICKOG PROMETA PO DRZAVAMA

Gledano po zemljama dolaska turista najveci broj noéenja ostvarili su turisti iz Njemacke
274.395 S$to je udio od 32%, a predstavlja smanjenje od 12 % u odnosu na proslu godinu. Iza
Nijemaca slijede turisti iz Slovenije (udio 15%), Austrije (12%), Madarske (7%), Poljske (5%),
Ceske (4%), Italije (4%), Slovacke (3%), Nizozemske (3%), Svicarske (2%) te ostali u postocima
od 1% i manje. Domacdi turisti ostvarili su 58.585 nocenja sto je udio od 7 % .

POKAZATELJI TURISTICKOG PROMETA PO MJESECIMA

Promatrano po mjesecima, vidljivo je da se u ,3pici“ sezone (lipanj-kolovoz) jo$ uvijek
ostvaruje najveci broj dolazaka i noéenja. Najvedi broj nocenja u jednom mjesecu, ostvaren je
veé tradicionalno u kolovozu i iznosio je 286.441 Najveéi dnevni broj dolazaka i nodenja
takoder je ostvaren u kolovozu: dolazaka 03.08. (2.200), a noéenja 06.08. ( 8.891).

Potrebno je i dalje raditi na produljivanju sezone, ulagati u kvalitetu smjesStaja i dodatno
promovirati razne oblike aktivnog i outdoor turizma te manifestacije za predsezonu i
posezonu.

Za cjelogodisnji turizam potrebna je cjelogodisnja ponuda. Mi smo destinacija sunca i mora,
Sto znaci da od studenog do svibnja treba kreirati ponudu za turiste. Ne treba zanemariti ni
domace turiste koji su logicni posjetitelji izvan sezone. Za to su potrebna ulaganja koja nadilaze
izgradnju jos jednog apartmana, jer postelja vise izvan sezone ne znaci puno.
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ORGANIZIRANI | INDIVIDUALNI TURISTICKI PROMET

Daleko najveci broj organiziranih dolazaka i noéenja ostvaruje u hotelima, dok se najvedéi broj
individualnih dolazaka i noéenja ostvaruje u kampovima. Takoder se i vecina dolazaka i
nocenja u privatnom smjestaju ostvaruje individualno, sto ukazuje na Cinjenicu da veliki broj
privatnih iznajmljivaca radi samostalno ili putem stranih agencija i WEB portala te svoje turiste
prijavljuje samostalno u sustav eVisitor. Vidljivo je da u vrijeme interneta, drustvenih mreza i
web portala sve manje privatnih iznajmljiva¢a ima potrebu suradivati s lokalnim turisti¢kim
agencijama.

STRUKTURA SMJESTAJNIH KAPACITETA

Ukupni smjestajni kapaciteti u komercijalnom smjestaju na podrucju TZO Omisalj u
2024. godini iznose 9.058 kreveta (bez hotela Adria u Njivicama i Depadanse Marina u Omislju
koji nisu u funkciji), Sto je 8% vise u odnosu na 2023. godinu. Porast u broju kreveta biljezZimo
samo u privatnom smjestaju, dok su kapaciteti u hotelima i kampovima nepromijenjeni.

U nekomercijalnom smjestaju (kuce i stanovi za odmor i kuce i stanovi stanovnika opcine)
brojimo ukupno 7.660 kreveta.

Prema ovim podacima TZO Omisalj trenutno ima najvisSe smjestajnih jedinica sa 3 zvjezdice.
To se posebno uocava kod privatnog smjestaja, gdje najveci broj apartmana ima upravo 3
zvjezdice. lako se iz godine u godinu povecava broj novo kategoriziranih apartmana u
domacdinstvima oni su joS uvijek pretezito s 3 zvjezdice.

Nositelji RjeSenja o pruzanju ugostiteljskih usluga u domacinstvu izdanih do 2004. g. bili su
duZni napraviti ,rekategorizaciju” do travnja ove godine. Rekategorizacija za pruzatelje
ugostiteljskih usluga nije obavezna, ali ukoliko se to ne napravi, iznajmljiva¢ gubi se pravo na
* (zvjezdice) i isticanje kategorije smjeStaja. Trenutno imamo tridesetak iznajmljivaca koji nisu
rekategorizirali svoje objekte na vrijeme te si izgubili pravo na isticanje zvjezdica.

DOLASCI | NOCENJA GOSTIJU U NEKOMERCIJALNOM SMJESTAJU

Nekomercijalni smjesStaj obuhva¢a smjestaj u stanovima i ku¢éama za odmor te u
stanovima i ku¢ama stalnih stanovnika opc¢ine
U deset mjeseci 2024. godine ostvareno je ukupno 4.402 dolaska (6% manje) i 190.347
nocenja (5% manje).
Od ukupnog broja nocenja 78 % ostvareno je u Njivicama a 22% u Omislju. Najvise nocenja
ostvarili su turisti iz Slovenije, slijede domadi gosti, zatim Njemacke, Ceske i Austrije.
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TURISTICKI PROMET NA OTOKU KRKU

Prema podacima sustava eVisitor na dan 12.11. na otoku Krku je u razdoblju sijecanj-
listopad 2024. g. ostvareno ukupno 905.6358 dolazaka i 4.975.897 noéenje turista. U odnosu
na proslu godinu to je pad od 2% u dolascima i 3% u nocenjima. Najveci turisticki promet
ostvaren je u gradu Krku (27%). NajviSe nocenja ostvarili su turisti iz Njemacke (32%), slijede
turisti iz Slovenije (12%), Austrije (12%), Madarske (7%), Italije (6%), Poljske (5%), Ceske (5%)
te ostali u postocima manjim od 5%.

TZO Omisalj po ostvarenom broju dolazaka i nocenja turista zauzima treée mijesto, iza
Krka(27%) i Baske (19%). TZO Omisalj u ukupnom turistickom prometu otoka Krka ucestvuje
sa 17%.

Takoder treba naglasiti da je TZO Omisalj ostvarila izuzetno dobar rezultat u turistickom
prometu otoka Krka u hotelima zauzevsi 1. mjesto sa ¢ak 31% uces¢a i u kampovima zauzevsi
2. mjesto sa 25% ucesca. U privatnom smjestaju i dalje se kao i prethodnih godina ostvaruju
znatno losiji rezultati u usporedbi s drugim mjestima, tako Omisalj ucestvuje sa svega 8% u
ostvarenom prometu u privatnom smjestaju na otoku Krku i zauzima tek 5. mjesto po
ostvarenim rezultatima.

TURISTICKI PROMET NA KVARNERU

Prema podacima sustava eVisitor na dan 05.11. na Kvarneru je u deset mjeseci 2024.
godine ostvareno ukupno 3.077.746 dolazaka turista (na razini prosle godine) i 17.683.071
nodéenja turista (2% manje).

Najvise nocenja ostvarili su turisti iz Njemacke (25%), slijede turisti iz Slovenije (15%), Hrvatske
(14%), Austrije (10%), Madarske (6%), Italije (5%), te ostali u postocima manjim od 5%.

TZ Kvarnera u ukupni turisticki promet ubraja promet u komercijalnom i nekomercijalnom
smjestaju, dok TZ Omisalj ubraja samo promet u komercijalnom pa je tu nastala razlika u broju
ostvarenih dolazaka i nocenja.

Prema podacima TZ Kvarnera TZO Omisalj je ostvarila 179.382 dolazaka i 1.047.422 nocenja
Sto predstavlja 6% ucesca u ukupnim nocenjima na Kvarneru zauzevsi tako 5. mjesto na
Kvarneru zajedno sa Opatijom, Malinskom, Baskom i Cresom a iza Crikvenice (12%), Malog
LoSinja (12%), Krka (9%) i Raba (7%).
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TURISTICKI PROMET U RH*

Prema podacima sustava eVisitor obradenim na dan 5. studenog 2024., u razdoblju
sijeanj-listopad 2024. broj dolazaka stranih turista iznosio je 17,80 mil. (indeks 102,68 u
usporedbi s razdobljem sije¢anj-listopad 2023.), dok je broj dolazaka domacih turista
istovremeno iznosio 2,66 mil. (indeks 106,46). U istom vremenskom razdoblju ostvareno je
93,98 mil. noéenja stranih turista (indeks 100,57), kao i 12,61 mil. no¢enja domadih turista
(indeks 101,42).

Sveukupni (strani i domadi) broj dolazaka u razdoblju sije¢anj-listopad iznosio je 20,47 mil.
(indeks 103,16), a istovremeno je zabiljezeno 106,58 mil. sveukupnih noc¢enja (indeks 100,67).
Tijekom razdoblja sijecanj-listopad, veéina nocenja zabiljeZzena je u komercijalnim smjestajnim
objektima (87%), nekomercijalni smjestajni objekti u ukupnim noéenjima sudjeluju s udjelom
od 10%, dok na promet u nautickom charteru otpada 3%

U komercijalnom segmentu, hotelski je smjestaj ostvario je 26% prometa, dok je obiteljski
smjestaj ostvario 43%, a kamping segment 22% prometa.

Tijekom razdoblja sijecanj-listopad najveci udjel u ukupnim noéenjima ostvarilo je njemacko
trziste, a zatim slijede trzista Hrvatske, Slovenije i Austrije.

Tijekom razdoblja sijeCanj-listopad Istra je u nacionalnim okvirima zabiljezZila najveci apsolutni
broj nocenja, ispred Splitsko-dalmatinske Zupanije i Kvarnera.

*|zvor: Hrvatska turisticka zajednica
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PLAN PRIHODA U 2025. GODINI

Prihodi za 2025. godinu planirani su iznosu od 612.400,00 €. U taj iznos uracunat i
prijenos iz 2024. godine.

1.1ZVORNI PRIHODI

577.200,00 €

ZAENOY Izmjene i
PLAN DOPUNA PLAN UDIO
PRIHODI 2024. PLANA ZA 2025. % dol?ll:ltrlle2254/
2024.

1. Izvorni prihodi 541.371,24 | 565.271,95 577.200,00 | 94,25 102,11
1.1. | Turisti¢ka pristojba 481.371,24 505.271,95 560.094,11 102,36
1.1.1. :;érfr'ltwka pristojba-redovni | ¢ 27194 | 481.000,00 | 535.894,11 102,49
1.1.2. | Turisticka pristojba u 21.000,00 24.271,95 24.200,00 99,70

nautickom turizmu
1.2. | Clanarina 60.000,00 60.000,00 60.000,00 100,00
2. R 0,00 52.000,00 20.000,00 | 3,27 38,46
opc¢ine/grada/drzavnog
Prihodi od sustava

3. R 8.000,00 30.223,10 10.000,00 1,63 33,09

turistickih zajednica

4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

5. Prihodi od gospodarske 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

djelatnosti

6. Preneseni prihod iz 5.000,00 32.760,16 5.000,00 0,82 15,26

prethodne godine

7. Ostali prihodi 0,00 200,00 200,00 0,03 0,00

UKUPNI PRIHODI 554.371,24 | 680.455,21 655.294,11 | 100,00 90,00
Ukupni prihodi planirani Godisnjim programom rada za 2025. godinu iznose 612.400,00 EUR i
manji su za 10% u odnosu na Izmjene i dopune financijskog plana za 2024. godinu, iz razloga
Sto Sto Hoteli Njivice d.o.0. (Aminess Hotels & Campsite resort) isli u rekonstrukciju te su se
ranije zatvorili u 2024. godini i kasnije se otvaraju u 2025. godini Sto je utjecalo na maniji broj
nocenja 2024., a utjecati ¢e i u 2025. godini.
1.1. TURISTICKA PRISTOJBA
1.1. TURISTICKA PRISTOJBA 560.094,11 €

Prihodi od turisticke pristojbe planiraju se za 2025. godini prema paketu zakona koji
reguliraju djelovanje turistickih zajednica, a prihodi od turisticke pristojbe sastoje se od
redovne turisticke pristojbe koju uplacuju gospodarski subjekti, privatni iznajmljivaci,
vikendasi (nekomercijalni smjestaj) te prihoda od nauti¢kog turizma.

Od 1. sije¢nja 2025. godine na snagu stupa nova Odluka o visini turisticke pristojbe na

podrucju opéine Omisalj. Visina turisticke pristojbe odreduje se za najvise dva sezonska
razdoblja, s tim da jedno sezonsko razdoblje traje od 01.04. do 30.09. tekuce godine.

22




Posebnim pravilnikom ministar turizma propisuje najnizi i najviSi iznos turisticke
pristojbe po osobi i nocenju, najnizi i najvisi pausalni iznos turisticke pristojbe koji placaju
osobe koje pruzaju uslugu smjestaja u domacdinstvu i na obiteljskom poljopriviednom
gospodarstvu i visina godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe koji plaé¢a vlasnik kuce,
apartmana ili stana za odmor za sebe i ¢lanove uzZe obitelji te najvisi iznos turisticke pristojbe
koju pladaju brodovi na kruznom putovanju u medunarodnom pomorskom prometu i
medunarodnom prometu na unutarnjim vodama kada se brod nalazi na vezu u luci ili sidristu
luke najnize i najvise turisticke pristojbe.

Sukladno obvezama iz Zakona o turisti¢koj pristojbi Zupanijska skupstina Primorsko-goranske
Zupanije je na 23. sjednici odrZanoj dana 14. prosinca 2023. godine donijela odluke o visini
turisticke pristojbe za 2025. godinu za gradove i opcine s podrucja Primorsko-goranske
Zupanije uz prethodno misljenje TZO Omislja.

Visina turisticke pristojbe se za 2025. godinu na podruéju opcine Omisalj utvrduje se u
sljedeéim iznosima:

Razred turistickog mjesta
Turisticka pristojba u eurima po osobi i no¢enju
Za razdoblje

01.04.-30.09. 01.10.-31.03.
A Omisalj 2,10€ 1,70 €
A Njivice 2,10€ 1,70 €

Visina turisticke pristojbe koju plac¢aju osobe koje noée u ugostiteljskom objektu iz skupine
Kampovi (Kampovi i Kamp odmorista), utvrduje se u sljedec¢im iznosima:

Razred turistickog mjesta Turisticka pristojba u eurima po osobi i no¢enju
Za razdoblje
01.04.-30.09. 01.10.-31.03.
A Omisalj 1,99 € 1,30 €
A Njivice 1,99 € 1,30 €

Turisticka pristojba za osobe koje pruzaju usluge smjeStaja u domacinstvu ili seljackom
domacinstvu utvrduje se u iznosu od 62,00 € po krevetu i kamp jedinici, ovisi o koeficijentu
razreda turistiCkog mjesta i iznosi:

Razred turistickog mjesta Koeficijent Iznos u

kunama
A Omisalj 1,00 62,00 €
A Njivice 1,00 62,00 €

Vlasnik kuce ili stana za odmor mozZe za sebe i ¢lanove uze obitelji turisticku pristojbu platiti u
pausalnom iznosu za razdoblje glavne sezone (15.06.—15.09. / naplata do 14.07.), kako slijedi:

23



Razred turistickog Turisticka pristojba u eurima
mjesta za dva €lana za svakog sljedeceg ¢lana
(po osobi) (po osobi)
A Omisalj 18,00 € 9,00 €
A Njivice 18,00 € 9,00 €

Dodatna informacija: Vlasnik kuce ili stana za odmor moZe za sebe i ¢lanove uZe obitelji
turisticku pristojbu platiti i po noéenju za razdoblje glavne sezone (15.06. — 15.09.), kako
slijedi:

Razred turistickog Turisticka pristojba u eurima
mjesta Pla¢anje po nocenju -70% (razdoblje 15.06.-15.09.)
A Omisalj 0,60 €
A Njivice 0,60 €

Obracun godisnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe racuna se za 2025. godinu prema
najvecem zbroju aktivnih kreveta u godini odnosno prema najvecem zbroju aktivnih kreveta u
razdoblju od 1.1.2025. do 31.12.2025. godine, a obveznik je sukladno tome zaduzen za
pausalni iznos turisticke pristojbe bez obzira koliko je dugo posjedovao vazece rjesenje o
pruzanju usluga u 2025. godini. Pausalni iznos turisticke pristojbe uplacuje se u tri jednaka
obroka: 1. rata do 31. srpnja, 2. rata do 31. kolovoza, i 3. rata do 30. rujna 2025. godine.

Dugovanje gradana u domacinstvu na dan 25.11.2024. iznosi 22.683,94 EUR bruto Sto je oko
9.686,04 EUR neto. Dugovanje pravnih osoba iznosi 2.472,09 EUR bruto Sto je 1.055,54 EUR
neto. Dug vikendasa iznosi 1.503,42 EUR bruto, Sto je 641,96 € neto.

Ukupno dug po ovim stavkama iznosi 26.659,45 EUR bruto- 11.383,58 EUR neto.

Drzavnom inspektoratu, Podru¢nom uredu Rijeka — ispostava Krk dostavljen je detaljan popis
duznika — iznajmljivaca obveznika pausalnog plac¢anja za razdoblje 1.1.2016. — 31.12.2023.
godine, u viSe navrata. Odgovor o poduzetim mjerama nije zaprimljen. Tijekom rujna,
listopada i studenog 2024. poslane su uplatnice na 358 adresa, duznika turisticke pristojbe.

Prihodi od turisticke pristojbe od nautike se procjenjuju temeljem izvrSenih uplata u 2024.
godini. Navedena se pristojba od 04. travnja 2021. ne plac¢a u prostorijama luckih kapetanija
odnosno ispostava nego iskljuCivo preko online portala https://nautika.evisitor.hr/ koji je
razvila Hrvatska turisticka zajednica. Predvida se prihod po ovoj osnovi u iznosu od 24.200,00
EUR.

KORISTENJE SREDSTAVA TURISTICKE PRISTOJBE

Prema novom Zakonu o turistickoj pristojbi NN 52/1., ¢lankom 20. je odredena
raspodjela turisti¢cke pristojbe. Uplacena sredstva turisticke pristojbe iz ¢lanka 19. stavka 1.
ovoga Zakona, financijska institucija kod koje je otvoren racun utvrden propisima o prihodima
za financiranje drugih javnih potreba dostavlja 3,5 % sredstava na poseban ra¢un HTZ-a za
razvojne projekte i programe kreiranja novih turistickih programa na turisticki nedovoljno
razvijenim podrucjima (Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent) i 2 %
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sredstava na poseban racun HTZ-a za projekte i programe udruzZenih turistickih zajednica
(Fond za udruzene turisticke zajednice), a preostala sredstva rasporeduju se:

—65 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici, od ¢ega se 30 % sredstava doznacuje opdini
ili gradu na podrucju kojih je osnovana, za poboljSanje uvjeta boravka turista

—-15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

—20 % sredstava HTZ-u.

Temeljem Zakona o turistickoj pristojbi (NN 52/19), od 1.1.2020. turisticka zajednica vise ne
vrsi transfer 30% turisticke pristojbe gradu na podrucju koje je osnovana buduce da se ta
sredstva uplacuju direktno na racun Opcine Omisalj, a uplacena turisticka pristojba se mora
utrositi namjenski i koristiti za poboljSanje uvjeta boravka turista na temelju prethodno
usvojenog zajedni¢kog programa Opcine i turistiCke zajednice koji se predlaze u okviru
Godisnjeg programa rada TZO Omisalj.

Prihod od turisticke pristojbe planiran je u Proracunu Opdéine Omisalj za 2025. godinu u
ukupnom iznosu od 220.000,00 €. Raspored financijskih sredstava po projektima i
programima, utvrduje se kako slijedi:

BORAVISNA PRISTOJBA 2025.

Red.br. Aktivnost Plan
2025./eur
1. Pomodi zdravstvenim ustanovama (turisticka ambulantai| 25.150,00
hitna medicinska pomoc)
2. Odrzavanje Cistoce na javnim plazama, ulicama i trgovima, | 123.670,00
javnim povrSinama i javnim sanitarnim ¢vorovima
3. Odrzavanje zelenih povrsina 61.180,00
4, Redovno odrZavanje pomorskog dobra 10.000,00
Ukupno 220.000,00

Prema Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20),
determinira se i suradnja lokalne turisticke zajednice s jedinicom lokalne samouprave. Jedinica
lokalne samouprave u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o osiguranju
uvjeta za razvoj turizma, a osobito o uredenju naselja, javnoj turistickoj infrastrukturi, zastiti
okolisa, prirodnoj i kulturnoj bastini i slicno.

Lokalne turisticke zajednice suraduju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljedeéim
aktivnostima:

1. dogovaraju zajednicko koriStenje sredstava turisticke pristojpe koja se doznacuju
jedinici/jedinicama lokalne samouprave za poboljSanje uvjeta boravka turista

2. suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinici/jedinicama lokalne samouprave,
najkasnije do roka utvrdenog posebnim propisima za donosenje proracuna jedinice lokalne
samouprave

3. prate turisticki promet te prijavu i odjavu turista

4. suraduju pri odlucivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno posebnim
propisima koji ureduju ugostiteljsku djelatnost 5. suraduju u drugim pitanjima vezanim uz
razvoj turizma.
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1.2. TURISTICKA CLANARINA

1.2. TURISTICKA CLANARINA | 60.000,00 €

Vazeéim Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama ureduje se obveza placanja
Clanarine, osnovice i stope po kojima se obracunava i placa €lanarina turisti¢koj zajednici, nacin
placanja ¢lanarine, evidencija, obracun i naplata ¢lanarine te druga pitanja od znacenja za
placanje i rasporedivanje clanarine turistickoj zajednici. Obveznici placanja clanarine
turistickoj zajednici su sve pravne i fizicke osobe koje na podrucju turisticke zajednice imaju
svoje sjediste ili podruznicu, pogon, objekt u kojem se pruza usluga i slicno, a koja trajno ili
sezonski ostvaruje prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem s
turizmom neposredno povezanih djelatnosti. Pravna osoba koja se s vise od 50 % financira iz
opcinskog, gradskog, Zupanijskog ili drzavnog proracuna ne plaéa ¢lanarinu turisti¢koj
zajednici.

Zakonom o izmjenama i dopunama Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama, koji je
Hrvatski sabor donio na sjednici 15. prosinca 2020. (NN 144/20) obveznici pla¢anja ¢lanarine
iz ¢lanka 5. ovoga Zakona placaju ¢lanarinu po sljedeéim stopama, od 1. sijeCnja 2021.: prva
skupina 0,14212, druga skupina 0,11367, tre¢a skupina 0,08527, Cetvrta skupina 0,02842, peta
skupina 0,01705. Od ukupno prikupljenih sredstava ¢lanarine, 3% se izdvaja Poreznoj upravi
za trosSkove evidencije, obracunai naplate ¢lanarine te dostave podataka, 9% sredstava izdvaja
se na posebni racun Hrvatske turisticke zajednice u Fond za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent, 2% na posebni racun Hrvatske turisticke zajednice u Fond za udruzene
turisti¢cke zajednice, a preostala sredstva rasporeduju se: 65 % sredstava lokalnoj turistickoj
zajednici, 15 % sredstava regionalnoj turisti¢koj zajednici i 20 % sredstava Hrvatskoj turisti¢koj
zajednici.

U skladu s odredbama Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/19) (NN
144/20), Pravilnika o izmjenama i dopunama pravilnika o godisnjem pausalnom iznosu
Clanarine za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacdinstvu i na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu i o obrascima TZ za pla¢anje ¢lanarine turistickoj zajednici (NN
148/22), visina godisnjeg pausalnog iznosa ¢lanarine koju plac¢a osoba koja pruZa ugostiteljske
usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu ovisi o broju kreveta u
sobi, apartmanu ili kuéi za odmor i broju smjestajnih jedinica u kampu i kamp odmoristu
odnosno prema kapacitetu u objektu za robinzonski smjestaj sukladno propisu kojim se
ureduje obavljanje ugostiteljske djelatnosti i iznosi:

Smjestaj u domacinstvu- po krevetu Smijestaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu-
po krevetu
5,97 EUR- osnovni 3,98 EUR- osnovni
2,99 EUR- pomocni (-50%) 1,99 EUR- pomocni (-50%)
Godisnji pausalni Smijestaj u domacinstvu u objektu za robinzonski Smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u
iznos smjestaj-po osobi objektu za robinzonski smjestaj-po osobi
¢lanarine
(u eurima) 3,98 EUR
5,97 EUR
Smjestaj u domacinstvu u objektu vrste kamp i kamp Smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u
odmoriste objektu vrste kamp i kamp odmoriste
7,96 EUR
10,62 EUR
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Tocan iznos zaduZenja za clanarinu u turistickim zajednicama obveznik mozZe provjeriti u
Poreznoj upravi tj. na svojoj poreznoj kartici. Podaci o ¢lanarini prikazuju se samo informativno
u eVisitoru, a za to¢nu evidenciju, obracun i naplatu ¢lanarine od pravnih i fizickih osoba
odgovorna je Porezna uprava.

Obracun ¢lanarine u turistickim zajednicama obavlja se na temelju maksimalnog broja kreveta
ili smjeStajnih jedinica u prethodnoj godini. Maksimalni broj kreveta ili smjestajnih jedinica se
odreduje na nacin da se analizira svaki dan tijekom cijele godine koja prethodi obracunu te se
za obraCun uzima onaj dan kada je iznajmljiva¢ imao najveci broj aktivnih kreveta ili
smjestajnih jedinica. Maksimalni broj kreveta se promatra prema pojedinom iznajmljivacu
(prema OIB-u) te prema podrucju grad/opcine odnosno prema turistickoj zajednici.

Za obveznike koji ¢e po prvi puta ishoditi rjeSenje nakon inicijalnog pustanja obracuna Porezne
uprave, zaduZenje ¢e se racunati prema broju kreveta u tekucoj godini, a iznos je potrebno
platiti jednokratno do 31.12. tekuce godine.

| 2. PRIHODI IZ PRORACUNA OPCINE/GRADA/DRZAVNOG | 20.000,00 €

U 2025. godini se planiraju prihodi iz proracuna Opcine Omisalj, koji se ostvaruju na temelju
izglasanog proracuna odnosno sklopljenih ugovora o financiranju manifestacija i projekata
Opc¢ine Omisalj i Turisticke zajednice Opcéine Omisal;.

Prihodi se ostvaruju temeljem odradenih dogovorenih aktivnosti. Sufinanciranje ¢e biti
ugovorno regulirano s Opcéinom Omisalj, a planirani su sljedeéi iznosi po pojedinim
manifestacijama odnosno projektima: - za sufinanciranje ljetnih manifestacija)- 20.000,00 €.

‘ 3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA ‘ 10.000,00 €

| u 2025. godini TZO Omisalj ¢e aplicirati na natjecaje i javne pozive TZ Kvarnera. OCekuje se
raspisivanje javnih poziva za dodjelu potpora regionalnim i lokalnim dogadanjima te za
sufinanciranje destinacijskih kampanja oglasavanja u 2025. godini. Ocekuje se raspisivanje
Javnog poziva TZ Kvarnera za sufinanciranje aktivnosti u okviru projekta Kvarner Outdoor, koje
se odnose na postavljanje standardizirane signalizacije, oznacavanje staza, CiS¢enje, kréenje,
uredenje i sve one aktivnosti koje ¢e doprinijeti uredenosti i atraktivnosti staza, s ciljem
stvaranja kvalitetne, unificirane i prilagodene outdoor ponude namijenjene svim korisnicima,
ostvarenja veceg broja dolazaka i nocenja, poticanja turistickog prometa u pred i posezoni,
povecanja potrosnje u destinaciji. TZ Kvarnera dodjeljuje potpore manifestacijama i
projektima u cilju unapredenja i obogacivanja kvalitete turistickog proizvoda i ponude
pojedine destinacije i regije u cjelini, stvaranju prepoznatljivog imidza destinacije, razvoju
sadrzZaja koji omogucavaju produZenje turisticke sezone. Potpore tematskim manifestacijama
koje su vezane uz razvoj pojedinih proizvodnih segmenata i marketing brendova imaju za cilj
doprinijeti razvoju tog proizvoda i brenda, odnosno obogacdivanju i podizanju kvalitete
turisticke ponude. Tocni iznosi po pojedinim aktivnostima i manifestacijama u trenutku izrade
Godisnjeg programa rada TZO Omisalj za 2025. godinu nisu poznati, a bit ¢e definirani po
donosenju financijskog plana TZ Kvarnera te donosenju odluka o dodjeli pojedinacnih potpora
i sufinanciranja.
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| 4. PRIHODI IZ EU FONDOVA [ 0,00€

Prihodi iz EU fondova odnose se na prihode koje turisticka zajednica ostvaruje za provedbu
odredenog projekta koji se financira sredstvima iz EU fondova. U 2025. godini ne planiraju se
prihodi iz EU fondova, no pratit ¢e se natjecaji na koje bi TZO Omisalj mogla aplicirati svoje
projekte.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI 600,00 €

Prihodi od gospodarske djelatnosti ukljucuju prihode od zakupa javnih povrsina danih na
kratkotrajno upravljanje od strane jedinice lokalne samouprave, a odnose se na zakup
adventskih kucica na manifestaciji BozZi¢na pri¢a u Omislju i Njivicama.

‘ 6. PRIJENOS PRIHODA PRETHODNE GODINE ‘ 5.000,00 €

Preneseni prihodi koji se planiraju ostvariti po zavrSetku 2024. godine procjenjuju se na
5.000,00 EUR prema Izmjenama i dopunama GodiSnjeg programa rada i financijskog plana
2024. Tocan iznos ¢e se utvrditi zavrSnim racunom s obzirom na ostvarene prihode do kraja
2024. godine te realizirane aktivnosti predvidene rebalansom za 2024. godinu.

| 7. OSTALI NESPOMENUTI PRIHODI [ 0,00€

Nisu planirani.

‘ UKUPNI PLANIRANI PRIHODI 655.294,11 €
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AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE OMISAL] PO VRSTAMA |
PROGRAMIMA U 2025. GODINI

Aktivnosti turisticke zajednice po vrstama i programima, prema smjernicama Ministarstva
turizma i sporta Republike Hrvatske, u 2025. godini obuhvacdaju podrudja:

. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

. DESTINACIJSKI MENADZMENT

. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

. REZERVA

. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

0O NO UL WN PR
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1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

StrateSko planiranje obuhvada izradu strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih
dokumenata, istraZivanje i analizu trziSta kao i mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti.
Ovim Planom i programom rada obuhvaceni su:

1.1. 1ZRADA STRATESKIH / OPERTIVNIH / KOMUNIKACISKIH DOKUMENATA

‘ PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 16.962,52 €

Ova stavka ukljucuje sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju
destinacije. Planom i programom rada za 2025. godinu obuhvacdeni su:

- lzrada plana prijedloga upravljanja destinacijom otoka Krka

- lzrada prihvatnog kapaciteta op¢ine Omisalj

- Strategija razvoja otoka Krka do 2030. godine

1.1.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- IZRADA PLANA UPRAVLIANJA (PREMA
KLUCU 17,29%)

Prema novom Zakonu o turizmu (N.N.156/23), odredenu ulogu imaju i lokalne turisticke
zajednice, a odnosi se na upravljanje destinacijom, planiranje i provedba mjera turisticke
politike, razvoj destinacije i pra¢enje ostvarenih ciljeva.

Turisticka zajednica imati ¢e obvezu izrade izra¢una prihvatnog kapaciteta destinacije (Zakon,
¢1.18), te plan upravljanja destinacijom na lokalnoj razini (Zakon, ¢1.25) , a iz plana ujedno i
proizlaze njene zadade:

-integrirano upravljanje destinacijom

-upravljanje turisti¢kim tokovima

-suradnja s jedinicama lokalne i podru¢ne samouprave u unapredenju razvoja destinacije
-suradnja s tijelom drZavne uprave nadleznim za turizam u razvoju turisticke politike i dr.

Plan upravljanja destinacijom, strateski dokument moguce je izraditi za podrucje jedne ili viSe
turistickih zajednica, na razdoblje od Cetiri godine.

TZ otoka Krka planira izradu oba dokumenta za cijeli otok , kao izuzetno vaZzan strateski
dokument koji ¢e dati smjernice razvoja otoka Krka. lzraditi ¢e se u suradnji sa lokalnim
samoupravama i lokalnim turistickim zajednicama i u skladu s njihovim prostornim planovima
i ostalim vaze¢im planovima i propisima, a prema zajednickom dogovoru na razini svih
lokalnih samouprava i turistickih zajednica.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 1.504,23 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, vanjski
suradnici

Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025.
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1.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- STRATESKE | KREATIVNE USLUGE (PREMA
KLUUCU 17,29%)

Polazedi od koncepta odrzivog i uravnotezenog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje i
razvoj outdoora destinacije nova je inicijativa i poZeljna marker atrakcija u ponudi otoka sa
snagom motiva dolaska na otok posebice u pred i posezoni, a koju smo zapoceli 2021. godine.

Imajudi viziju daljnjeg razvoja ponude i u sinergiji sa gospodarstvom, a vodeci racuna i o
interesima i potrebama gostiju, kao i trendovima u turizmu, a uskladujuéi se sa strateSkim
dokumentima, TZ otoka Krka u suradnji sa turistickim zajednicama i jedinicama lokalnih
samouprava izradila je strategiju razvoja brenda outdoor ponude, u 2021.godini.

UdruZenim sredstvima svih dionika (JLS i TZ), podrZani od Ministarstva turizma i sporta za cijeli
projekt, sredstvima fonda za udruzene TZ, izradena je strategija koja je predstavljena u rujnu
i listopadu (JLS) 2021. godine.

Ciljevi razvoja brenda Krk outdoor definira se za razdoblje 2021. -2025. i derivirani su iz vizije
te predstavljaju skup operativnih i detaljnih zadataka Cije je ostvarenje potrebno poticati i
mijeriti.

Za 2025. godinu_predvidaju se slijedeée aktivnosti :
- Kreativni koncept kampanje
- Oblikovanje graficka priprema svih oglasa /plakata/ animacija
- Odnosi s medijima, PR tekstovi, lobiranja, intervjui i dr.
- WEB portal — Krk outdoor (Komunikacija i oglasavanje)
- lIzrada/programiranje web portala i punjenje dodatnim sadrZajima novom kartom

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 458,29 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, vanjski suradnici Studio Conex

Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025.

1.1.3. IZRADA PLANA UPRAVLIANJA i IZRADA IZRACUNA PRIHVATNOG KAPACITETA

U suradnji sa TZ otoka Krka, ostalim LTZ i JLS planiraju se sredstva za izradu plan upravljanja
destinacijom na razdoblje od cCetiri godine.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 15.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, vanjski suradnici

Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025.
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1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 150,42 €

Istrazivanje i analiza trZista obuhvadaju sljedece aktivnosti:
- Redovne analize trzista, kretanje trendova, benchmarking
- Analize koje ¢ée se izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadacda i aktivnosti

Cilj aktivnosti je prikupljanje informacija temeljem kojih ¢e biti moguce donositi kvalitetne
odluke vezano za marketinske aktivnosti destinacije.
1.2.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- RAZVOJ BRANDA KRK OUTDOOR-

KONZULTANTSKE USLUGE (PREMA KLJUCU 17,29%)

Zbog uvodenja novih zadada, za potrebe konzultantskih usluga izdvojiti ¢e se odredena
sredstva koja ¢e se udruziti zajedno sa ostalim LTZ.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 150,42 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, konzultantski obrt VAN puta, Studio
Conex

Rokovi realizacije aktivnosti tokom 2025.

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 0,00 €

Na ovoj stavci nisu planirana sredstva.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri -
Rokovi realizacije aktivnosti -
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turistickog proizvoda obuhvada slijedeée aktivnosti:

2.1. Identifikaciju i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
2.2.  Sustav oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

2.3.  Podrska razvoju turistickih dogadanja

2.4.  Podrska turistickoj industriji

2.1. IDENTIFIKACUA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH
PROIZVODA

‘ PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. ‘ 2.030,00 €

U okviru ove stavke dat je naglasak na selekciju klju¢nih atributa, poruka i

identificiranje potencijalnih ciljanih kljuénih skupina kojima se turisti¢ki proizvod komunicira
kao i razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska za individualne i grupne goste.
Takoder je stavljen fokus na razvoj ostalih elemenata turisti¢ke ponude s ciljem cjelogodisnje
ponude destinacije.
Uvazavajudi tradicijske, kulturne, prirodne predispozicije destinacije, turisticku i komunalnu
infrastrukturu, Omisalj i Njivice imaju bitne predispozicije za ja¢anje vlastite trziSne pozicije,
osobito na trZistu aktivnog odmora (cikloturizam, trekking, tenis, ronjenje, nogomet, sea-
kayaking), zdravlja te kulturnog turizma (kulturna bastina, manifestacije i sl.). Gastronomija je
postala kljucni dio iskustva za brojne turiste koji obilaze destinacije s ciljem da uZivaju u
probranim i provjerenim receptima. Hrana je duboko ukorijenjena u sam teritorij te
omogucava destinacijama da budu percipirane kao doista jedinstvena mjesta, privlacna sve
vecéem broju posjetitelja koji ih Zele upoznati putem okusa.

2.1.1. RAZVOJ PROJEKTA CAMINO KRK

U 2025. godini nastavljamo sa razvojem opseznog i zahtjevnog projekta Camino Krk.

Camino Krk predstavlja prvu sekciju hrvatske mreze Camino putova. Rijec je o kruznoj ruti koja
obuhvaca cijeli otok Krk, a polazi iz grada Krka, prolazi kroz mjesta Malinsku, Omisalj, Dobrinj,
Vrbnik, Basku, Punat i zavrSava kod crkve sv. Jakova u Kornicu. Prvobitno definirana ruta
predvidala je Sestodnevni program hodanja duljine 107 km, a na inicijativu lokalnih turistic¢kih
zajednica itinerar je korigiran kako bi se obuhvatile sve znacajnije znamenitosti i atrakcije
otoka Krka, ¢ime je plan hodanja povecan na sedam dana i ruta produljena na 150 km. Prvi
dan ruta krece od Krka — Brzac, drugi dan Brzac - Malinska, tre¢i dan Malinska — Omisalj, zatim

..........

Baska — Punat - Kornic.

Na stavci su predvidena sredstva za poboljSanje signalizacije, fotografiranje staze, izradu karte
za tisak i u digitalnom obliku, za tehnicko odrzavanje.
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 2.030,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, lokalni TZ-i, TZ Kvarnera, Bratovstina
sv. Jakova, Promeritum d.o.o0., Printera, Pismotisak
j.d.o.o0., Infinity sport

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

2.2. SUSTAV OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. ‘ 0,00 €

Ova stavka financijskog plana stavlja fokus na turisticku industriju, odnosno na
oznacavanje kvalitete npr. obiteljskog smjestaja i opéenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa
regionalnom turistickom zajednicom. Stavka takoder obuhvacda suradnju sa predstavnicima
turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao sto je npr.
Suradnja lokalne turisticke zajednice sa ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.

2.2.1. KVARNER FAMILY -razvoj i brendiranje obiteljskog smjestaja

,KVARNER FAMILY“ je jedan od vodecih projekata povezivanja i unapredenja kvalitete
i promocije obiteljskog smjestaja na podrucju Hrvatske i primjer dobre prakse kojeg provodi
TZ Kvarnera u suradnji s lokalnim turistickim zajednicama s podrucja Kvarnera i Primorsko-
goranskom Zupanijom. Projekt danas ukljuCuje preko 550 objekata koji nude smjestaj
standardizirane kvalitete, od toga 70-tak ih nosi oznaku Pet Friendly kao znak da su dobrodosli
i kucni ljubimci, a 60-tak objekata prilagodeno je potrebama ljubitelja aktivnog odmora te nose
oznaku Bike Friendly i Hike Friendly Sto znaci da su prilagodeni za smjestaj i udovoljavaju
specificnim potrebama cikloturista i gostiju koji pjesace ili planinare. Kroz projekt ukljuceno je
i 30-tak turistickih agencija koje u svojoj ponudi naglasak stavljaju na promociju i popunjavanje
kapaciteta s oznakama Kvarner Family. Iza oznake kvalitete Kvarner Family stoji preporuka TZ
Kvarnera za provjerenu turisticku kvalitetu, standard i prepoznatljivost brendiranih
apartmana, kuca za odmor, kampova i soba privatnih iznajmljivaca u ovoj regiji.
Na podrucju TZO Omisalj je ukupno 19 objekata na podrucju opc¢ine Omisalj brendirano
oznakom kvalitete Kvarner Family, 1 objekt nosi oznaku kvalitete Bike Friendly i jedan Pet
friendly.

BudZet po ovoj stavci nije planiran.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 0,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri -
Rokovi realizacije aktivnosti -
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2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

| PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. | 241.528,46 €

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaca
turisticke zajednice istiCe organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno zabavnih i
sportskih manifestacija u destinaciji, kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih
subjekata koje su od znacaja za razvoj, promociju i ucinkovito turisticko i gospodarsko
pozicioniranje destinacije koje pridonose obogacivanju turisticke ponude mjesta.

2.3.1. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA

Ovom stavkom obuhvaéeno je sufinanciranje programa koje TZO Omisalj u suradnji sa
ostalim lokalnim turistickim zajednicama realizira kroz budZet TZ otoka Krka, a prema
odredenom kljucu financiranja.

Radi se o slijedec¢im programima:

- 4 ISLANDS MTB RACE IRONMAN
4 Islands MTB utrka je brdsko biciklisticka utrka s jedinstvenim dozivljajem voZnje u samo 5
dana na 4 razli¢ita kvarnerska otoka: Krk, Cres , LoSinj , Unije. Baska je osam godina, bila
domacdin prve etape koja se odrzava svake godine ( izuzev 2020. zbog pandemije Covid19).
Utrka je namijenjena svim brdskim biciklistima, a kako je utrka vrlo atraktivna i svjetski jaka
jer se sudjelovanje na utrci boduje te i u istoj sudjeluju biciklisti iz cijeloga svijeta, medijski
je dobro pokrivena.
Osnovni cilj je promocija brdskog biciklizma kao rekreacije, hobija, sporta, i stila Zivota, a
dodatni i vazan cilj je i promocija hrvatskih otoka (Krk, Cres i LoSinj) kao i biciklistickih
destinacija te unapredenje cikloturizma kao alternativnog oblika turizma.
Ukljuc€uje cca 500 natjecatelja, iz 30-tak zemalja svijeta, a koji u 5 dana produ kroz 4 otoka 289
km i 6.000 m visinskog uspona.
0Od 2022. godine se osim Baske, kao podrska u financiranju ukljucuje TZ otoka Krka sa svim
ostalim pripadajucim turistickim zajednicama.
Novi ugovor o sufinanciranju, a koji potvrduje potporu organizatorima je potpisan ponovo
2024. godine do 2028.godine.
U 2023. i 2024. godini dobili smo i besplatnu startninu za dva tima, a koja se nastavlja i u
2025. godini, te ¢e se ista iskoristiti za promociju outdoora, a za tu priliku napravljene su i
posebni dresovi sa logom outdoora otoka Krka .
U 2025. godini 10. izdanje 4 Islanda odrzati ¢e se od 15.-19.4.2025.godine, u vrijeme Uskrsnih
blagdana .
U organizacijskom dijelu iza 4lslanda stoji Tomislav Zobec.

-  CRO RACE 2024
U 2025. godini 10. po redu izdanje CRO Race, odrzati ¢e se po treci puta na otoku Krku, sa
startom u gradu Krku, kao 4. kraljevska najduza etapa (191 km) od Krka do Labina.
Cijela biciklisticka utrka traje 6 dana i predstavlja pravu razglednicu Hrvatske jer je utrka
pracena kroz 130 zemalja , a biciklistickih ucesnika ima iz cijeloga svijeta, 20 timova 120
biciklista, uistinu je jedinstven turisticki proizvod koji pridonosi turizmu.
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U organizacijskom dijelu iza projekta stoji Vladimir Miholjevi¢ i tehnicki direktor Luka Misovic.
Za 2025. godinu podrzati ¢e se CRO Race sa minimalnim iznosom od 2.000,00 eura.

- JUMP TO KRK
3. po redu atletski miting Jump 2 Krk u organizaciji Atletskog kluba Krka, odrzan je vrlo
uspjesno u 2024. godini. Bilo je ukupno 28 skakaca ( i skakacica) iz Europe kao i svijeta, pa je
poprimio i medunarodni karakter.
Program atletskog mitinga je zanimljiv, edukativan, natjecateljski i po svom izvodenju uistinu
predstavlja pravi dozZivljaj. Ovaj program predstavlja svojevrstan doprinos razvoju
aktivnostima na otvorenom na otoku Krku.

- SERIJAL IZLOZBE PRIJATELJI MORA

Krk je otok izuzetno bogat kulturno zabavnim programima i tradicionalnim manifestacijama
koji su izuzetno posjeceni. Za 2025. godinu tema na trideset izlozbenih panoa na otvorenom
biti ¢e upravo posvecéena svim vaznijim dogadanjima i priredbama otoka Krka. IzloZba ¢e biti
pozicionirana tijekom ljetnih mjeseci na sedam atraktivnih lokacija otoka te ¢e predstaviti
jedinstveno vizualno putovanje prikazujuéi kadrove minulih dogadanja koje svakako vrijedi
vidjeti uzivo. Uz prikaz svake destinacije na izloZbenom panou posjetitelji ¢e se putem QR coda
modéi povezati s maticnom turistickom zajednicom kojoj fotografija pripada te samo
pokrivanju dijela troSkova.

Program obuhvaca obilazak mjesta i javljanje na radio sa gostima. Program se odrZzava u srpnju
i kolovozu.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.544,34 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, 4lsland MTB Race , CRO Race, Hoteli
Punat d.d., Jump2Krk , Agencija Livingstone, ostali
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

2.3.2. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA VAN UGOVORA

U ovu stavku usli bi troskovi organizacije koji nisu bili obuhvaceni budzetom iz ugovora.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 484,12 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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2.3.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA TZO OMISALJ

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa pocevsi od Uskrsa pa sve do kraja
studenog, koji se oslanjaju na autohtonost proizvoda i usluga te na prirodna i kulturna
bogatstva Omislja i Njivica.

Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno zabavne, kulturne, sportske,
gastro i ekoloske.

U okviru svake tematske grupe, TZO Omisalj ¢e organizirati ili financijski podrzati one
manifestacije i projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i ostale
aktivnosti koje mogu obogatiti i diversificirati turisticku ponudu destinacije.

2.3.3.1. MESOPUST U OMISLIU | NJIVICAMA

Mesopust je posebno doba u Omislju i Njivicama, u zabavu i dogadanja ukljucuju se svi
mjestani te se upravo u ovo vrijeme posebno isticu aktivnosti nasih karnevalskih udruga
Omisjanski Babani i Babani Omisalj. Tokom maskaranog razdoblja, u Omislju i Njivicama odrzat
e se dvije originalne manifestacije, Bljak fest i Traskare te tradicionalno otvorenje Mesopusta,
predaja kljuceva grada i paljenje pusta.

Ove ¢e se godine odrzati 15. Bljak fest. Inovativna gastro manifestacija Bljak fest okuplja sve
zaljubljenike u maskarano ludilo i nesvakidasnje gastro specijalitete. Prilika je ovo za kusanje
bijelih bubrega, tripica, svinjskih i kokosjih noZica, pilecih vratova, jetrica s rostilja, kiselice,
manestre od lignji i faZzola te drugih kombinacija koje su nepravedno izgubile mjesto na
svakodnevnim menijima, a dio su pucke gastronomske bastine kvarnerskog kraja.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 25.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, Karnevalske udruge, ostale Udruge sa
podrucja otoka Krka

Rokovi realizacije aktivnosti Sije€anj-ozujak 2025.

2.3.3.2. PROUECE U OMISLJU I NJIVICAMA

»Festival proljeca” novija je manifestacija u Op¢ini Omisalj koja se odrzava od 2019. godine.,
Omisalj i Njivice u znaku mirisa, boja i cvije¢a postali su “domacinom” proljeca. U rasadniku
mjestani mogu kupiti sezonsko cvijec¢e s nesto nizim cijenama od uobicajenih, odrzava se eko
sajam prirodnih proizvoda, edukativha eko predavanja i radionice te djedje predstave
posvecene cvijecu i ekologiji, vodene Setnje po pjesackim stazama Omislja i Njivica te zabavno-
gastronomska ponuda posveéena Sparogama. Pod ovu stavku spada i program povodom
Uskrsnih blagdana.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 12.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, restoran Rivica i konoba Ulikva, MO
odbori

Rokovi realizacije aktivnosti Travanj-svibanj 2025.
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2.3.3.3. LIETO U OMISUU | NJIVICAMA

Dio ljetnog programa podijeljen je u tri segmenta tradicije: Vecleri klapske pjesme,
tradicionalni nastupi KUD-a Ive Jurjevic¢ i FD-a Njivice i Ribarske feste u Njivicama.

Veceri klapske pjesme odrZavaju se periodicno kroz ljetne mjesece u ugodnoj atmosferi
omisljanske place i tik uz more, na Ribarskoj obali u Njivicama. Folklorna drustva ovisno o
svome rasporedu za brojne turiste organiziraju promenadne nastupe tokom citavog ljeta, a
tradicionalne ribarske feste na lukobranu u Njivicama odlikuje dobra glazba i neizostavna
gastronomska ponuda ribe i ostalih morskih plodova sto je prilika za druZenje s ostalim
stanovnicima opcine te turistima docarava dio domace ljetne atmosfere.

Ljeto na Mirinama:

Na periferiji antickog grada, u V. stolje¢u, nastaje impozantan kompleks Mirine. Sa svojim
ocuvanim zidinama ova bazilika pored mora transformirana je u pozornicu pod zvjezdanim
nebom. Jedinstvena lokacija, koja je svojom pojavom i povijes¢u zahtijevala samo najbolje od
glazbe, tako je postala domom festivala ,Klasika na Mirinama“ koja se odrzava tokom srpnja.
Uz festival posvecen klasici, nastavljamo s koncertnim nastupima velikana hrvatske glazbene
scene a dosad su odrzani koncerti grupe Frajle, Damir KedZo, Matija Cvek, Putokazi, Ana
Rucner, Radojke Sverko, Urban & 4 i grupe Silente.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 60.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, Opcéina Omisalj, S.T.A sound & light,
Pesja d.o.o., Tadi¢ gradnja d.o.o. i dr. izvodaci

Rokovi realizacije aktivnosti Lipanj-kolovoz 2025.

2.3.3.4. FESTIVAL SLADOLEDA

Svake se godine u vrijeme ,srpanjske rupe” organizira sedmodnevna manifestacija Festival
sladoleda, kojoj je cilj od prvih dana bio privuci posjetioce. Cjelodnevni program obogacen je
sadrzajima za djecu poput kreativnih radionica, uli¢nih akrobacija, madionicara, klaunova,
face-paintinga, animacija, lova na blago, borbi vodenim balonima a sve to uz dobru koncertnu
podlogu i mnogobrojne okuse sladoleda, slastica i ledenih delicija lokalnih proizvodaca.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 60.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ Kvarnera, Inspiro lab, Hoteli
Njivice, restoran Rivica, lokalni ugostitelji, vanjski
izlagaci i izvodaci

Rokovi realizacije aktivnosti Srpanj 2025.
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2.3.3.5. ANTICKI DANI

Medu ostacima rimskoga grada Fulfinuma iz 1. stolje¢a, na lokalitetu Mirine kraj Omislja
odrzati ¢e se trinaesta po redu manifestacija - Anticki dani. Autenticno slavlje anti¢kih vremena
odvija se krajem srpnja, tokom dva dana ispunjenih djecjim radionicama, starim zanatima,
plesu s vatrom, gladijatorskim borbama i nezaobilaznom antickom gastro ponudom.
Odrzavaju se i anticke radionice u suradnji s Pomorskim i povijesnim muzejom Hrvatskog
primorja Rijeka i National Geographic radionice.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 30.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ Kvarnera,Restoran Rivica, Udruge
Babani & Omisljanski babani i ostali izvodaci

Rokovi realizacije aktivnosti srpanj 2025.

2.3.3.6. OSTALE MANIFESTACIE

Na ovoj stavci planirana su sredstva za provedbu manjih dogadanja u organizaciji TZO
Omisalj popust interpretacijskih Setnji s naglaskom na Omisalj i bogatu povijest starog grada,
pod nazivom ,,Dozivi Omisalj“ koja je polaznike vise zbliZila s glagoljicom i njezinom vaznoscu.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 10.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

2.3.3.7. SPORTSKE MANIFESTACIJE U ORGANIZACIJI TZO OMISALJ

Obzirom da su predsezonski i postsezonski sadrzaji i programi dozivjeli vidljiv rast na cijelom
otoku u posljednjih nekoliko sezona, nastavljaju se dobro poznati outdoor programi. Njivice
¢e i ove godine u travnju ugostiti zaljubljenike u prirodu i sportske aktivnosti na otvorenom u
novom izdanju “Njivice Outdoor Weekend” uz nekoliko atraktivnih programa.

Njivice su se na turistickoj karti ve¢ pozicionirale kao idealno odrediste za cijelu obitelj, a ova
proljetna manifestacija joS je jedan u nizu povoda da u travnju sve generacije uZivaju u
sportskim aktivnostima i carima prirode, uz posebne pogodnosti smjestaja i zabavni program
za sve sudionike i posjetitelje. Posebnost ove manifestacije je upravo u tome Sto je
namijenjena bas svima — od onih Zeljnih veéih sportskih izazova, do rekreativaca, ali i djece za
koju se ove godine osmislilo poseban program.

U sklopu manifestacije odrzati ¢e se biciklisti¢ka tura Epic rides Njivice koju na otok Krk dovode
Adria bike & Husqvarna, a namijenjena i profesionalcima i rekreativcima.

Najmladi ¢e se takoder moci pokazati svoje vjeStine na dva kotaca jer ¢e u Kids Outdoor
corneru biti odrzana mala Skola MTB i mini biciklijada pod vodstvom BBK teama Rodeo.
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Istoga dana na rasporedu je Adria spring trail — 4. kolo Trekking lige, u svom 8. izdanju. Za sve
ovisnike o trekingu i one koji ¢e to tek postati organizatori su pripremili tri kategorije:
Challenger duzine 25 km, Active u duzini od 16 km i Light od laganih 7 km.

Pjesacka avantura Njivice Hike odrzat e se u nedjelju, a voditi ¢e ju Promotiv Travel outdoor.

Osim outdoor vikenda u kolovozu ée se odrzati peto izdanje Omisljanske regate koja ce se
odrzati u organizaciji Yacht cluba Croatia - Opatija i TZO Omisalj.

Omisljanska regata krstasa odvija se na regatnom polju ispred Omislja. Startno/ciljna linija je
u dnu omisljanskog zaljeva, tj. ispred nove rive. Ruta, zatim, jedrilicare vodi oko plutace na
ulazu u omisljanski zaljev, zatim prema plutaci ispred Kampa "Omisalj" te istom rutom natrag
prema cilju. Ocekuje se dolazak tridesetak posada.

Nakon jedrenja, jedrilicare ¢eka druZzenje i podjela nagrada uz prigodni zabavni i ugostiteljski
program.

U svibnju se planira organizirati serijal rekreacijskih Setnji u Omislju i Njivicama s ciljem
promoviranja zdravog nacina Zivota a te ljubitelje aktivhog provodenja slobodnog vremena u
prirodi upoznati s bogatsvom i raznoliko$¢u kulturne i prirodne bastine tog dijela otoka Krka.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 20.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ Kvarnera, Outdoor hr., Promotiv
travel, Adria bike, Yacht club Croatia i dr.

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

2.3.3.8. POTPORE ZA SPORTSKE MANIFESTACUJE

Na ovoj se poziciji planiraju sredstva za provedbu osmog izdanja projekta CRO Race i utrke
GRANDFONDO.

Cro race odrzava se po treci put na otoku Krku, u gradu Krku kao domadinu jedne od etapa
utrke, odnosno destinacijski partner starta etape utrke. Medunarodna biciklisticka utrka CRO
Race je u organizaciji tvrtke Top Sport Events d.o.o.

CRO Race postaje sve snaznija i prepoznatljivima manifestacija na globalnoj razini u
organizacijskom, sportskom i promotivnom smislu, a izdanje 2024. godine pokazalo je kako se
ovaj projekt prometnuo u sportsko dogadanje na kojem sudjeluju najveca imena iz svijeta
biciklizma, medu kojima su najvazniji timovi i pojedinci koji su pobjednici velikih svjetskih
natjecanja, poput Tour de Francea.

Osnovne cCinjenice o projektu CRO Race

CRO Race je etapna, medunarodna, profesionalna biciklisticka utrka koja se odrzava od 2015.
godine te je polucila iznimne uspjehe u svim segmentima, biciklistickom (natjecateljskom),
organizacijskom te medijskom.
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Termin utrke je odlican u sportskom smislu jer ispunjava prostor u medunarodnom kalendaru
utrka izmedu svjetskog prvenstva koje zavrSava 2 dana prije starta CRO Racea te posljednje
utrke WorldTour kalendara koja ée se odrzati 6 dana nakon utrke CRO Race. Takoder, ovo je
izuzetan termin za promociju Republike Hrvatske, Primorsko-goranske Zupanije te ostalih
destinacija u periodu koji prethodi brojnim jesenskim i zimskim dogadanjima te stvara jasne
motive dolaska turista iz cijelog svijeta i produZenje turisticke sezone.

KARAKTERISTIKE PROJEKTA: - Vrhunska produkcija - Nacionalna i globalna medijska
eksponiranost - Dogadanja na startu i cilju - Sudjelovanje Skolske djece u suradniji s partnerima
iz javnog i privatnog sektora

Biciklisticki segment i natjecatelji - 6 etapa u 6 dana, ukupno preko 1000 km utrke diljem
Republike Hrvatske - 20 profesionalna ekipa, 140 profesionalnih biciklista, od toga 5-8 ekipa
najviSeg svjetskog ranga (WorldTour). Na utrci su nastupali i biciklisti najveéeg svjetskog
ugleda pobjednike Tour de Francea, najtrofejnije bicikliste, danasnjice, pobjednika Gira
d'ltalia, pobjednika Vuelte Espana.

KljuCne brojke inozemnog TV prijenosa, u suradnji s Amaury Sport Organisation, ukljucuju: -
prijenos u 190 drZava svijeta na 6 kontinenata - 60 nositelja TV prava, od ¢ega 55 TV i digitalnih
broadcastera koji su prenosili utrku, ukljucujuéii 17 njih s prijenosom uzivo (15 vise nego 2021.
godine) - 4 novinske agencije (Reuters, Eurovision, SNTV i AFPTV) distribuirale su snimke utrka
svojim ¢lanovima diljem svijeta - 1 agencija za distribuciju sadrzaja na interkontinentalnim
letovima ponudila je sadrzaj zrakoplovnim kompanijama iz cijelog svijeta. Prema odabiru TZO
Omisalj i ostalih turistickih zajednica s otoka Krka, definirat ¢e se interesne tocke vezane uz
znamenitosti destinacija i one Ce se prikazivati tijekom izravnog TV prijenosa utrke, s dodatnim
grafickim prikazima naziva na ekranu i prate¢im tekstom kojeg ¢emo u obliku novinarskog
vodica dostaviti svim redakcijama. Na taj nacin stvaraju se jasni motivi dolaska u destinaciju
kod brojnih gledatelja Sirom svijeta i jaCa se prepoznatljivost znamenitosti destinacije.
Turisticki aspekt utrke

Kako se ulaznice ne naplacuju otezano je odredivanje to¢nog broja posjetitelja, no procjene
ukazuju da je 6 etapa 2024. godine pogledalo vise od 200.000 gledatelja, od ¢ega 25.000
stranih i 180.000 domacih. Izravna korist za turistic¢ki sektor ocituje se u Cinjenici da su, za
potrebe smjestaja biciklista te osoba u pratnji i organizaciji, otvorene smjestajne jedinice koje
ne rade u posezoni. Utrka je dugorocan projekt koji ukljuCuje cjelogodisnje aktivnosti u cilju
odrZavanja interesa i snaznijeg pozicioniranja te jacanja popularnosti biciklizma.

Temeljem sastanka direktora LTZ s podrucja otoka Krka, prihvacen je prijedlog sufinanciranja
CRO RACE 2025. u kojem su TZG Krka i ostali destinacijski partneri s otoka Krka dionici
domacdinstva starta jedne od etapa utrke.

Ukupna participacija za organizaciju starta etape iznosi 60.000,00 EUR.
Trasom etape i televizijskim prijenosom uzivo mogu biti obuhvaceni svi subjekti koji se
ukljuce u projekt te se medu njima mozZe podijeliti participacija za sudjelovanje u projektu.
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TraZena participacija od svih destinacijskih partnera sa otoka Krka kao dionika domacinstva u
ovom slucaju iznosi 50.000,00 EUR, a preostali dio do punog iznosa pokrivala bi Turisticka
zajednica Kvarnera.

TZG Krka 21.000,00 EUR

Grad Krk 7.900,00 EUR

TZO Dobrinj 5.400,00 EUR

TZ0 Malinska-Dubasnica 5.400,00 EUR
TZO Omisalj — 5.400,00 EUR

TZ0 otoka Krka 2.000,00 EUR

TZO Punat 1.500,00 EUR

TZO Baska 1.000,00 EUR

TZ0 Vrbnik 400,00 EUR

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 6.500,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, TOP sports event, Falkensteiner i dr.

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

2.3.3.9. ADVENT U OMISUU | NJIVICAMA

Kraj godine obiljeziti sedma po redu BoZi¢na prica smjestena u Omislju i Njivicama, gdje svako
godiSnje doba ima svoju posebnu pri¢u. Raznoliki program podijeljen je na nekoliko tematskih
lokacija: Koncerti u Spomen-parku s gastronomskom ponudom zimskih kucica, koncerti na
placi u Njivicama, Klizaliste Omisalj i popratni zabavni program u Drustvenom domu Omisalj
te boZi¢ne djecje predstave u na placi u Njivicama.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 8.000,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ Kvarnera, Op¢ina Omisalj,
Rokovi realizacije aktivnosti Prosinac 2025.,

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Ova stavka uklju€uje upravljanje turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od
strane lokalne i regionalne samouprave.
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti -

Nositelj aktivnosti i partneri -
Rokovi realizacije aktivnosti -

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRUJI

Podrska turistickoj industriji podrazumijeva podrsku subjektima u svrhu razvoja
programa povezanih neposredno s turistickim proizvodom, potpore za programe dionika u
turistickoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima
destinacijskih menadZzment kompanija.

2.5.1. POTPORE ZA PROGRAME, DOGADANIJA | MANIFESTACIJE PREMA JAVNOM POZIVU

Ovom stavkom prema utvrdenim kriterijima, mjerilima i postupcima za dodjelu i
koristenje bespovratnih novcanih sredstava za turisticke programe, dogadanja i manifestacije
na podrucju Opcéine Omisalj, a sukladno programu rada i financijskom planu.

Potpore ¢e se dodjeljivati temeljem javnog poziva kojeg ¢e pocetkom godine objaviti
Turisticka zajednica Opc¢ine Omisalj, a provodit ¢e Povjerenstvo za provedbu javnog poziva.
Sredstva potpora TZO Omisalj dodjeljuje za programe, dogadanja i manifestacije koje
doprinose sljedec¢im ciljevima:

e unapredenju/obogacivanju turistickog proizvoda/ponude opcéine Omisalj

e promociji i stvaranju prepoznatljivog imidZa opéine Omisalj kao turisticke destinacije,

* razvoju sadrzaja koji omogucavaju produZenje turisticke sezone,

e povecanju ugostiteljskog i drugog turistickog prometa, posebice u razdoblju
predsezone i posezone,

® povecanju broja nocenja,

® razvoju turizma, kulturne i povijesne bastine,

* razvoju kulturnog, sportskog i ostalih selektivnih oblika turizma.

Za dodjelu sredstava potpora mogu se prijaviti pravne i fizicke osobe i to:
e trgovacka drustva;
e obrti;
e udruge;
e umjetnicke organizacije;
e ystanove u kulturi i druge javne ustanove.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 7.500,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri Javne ustanove i udruge
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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2.5.2. POTPORE ZA ZAJEDNICKE PROGRAME

U ovu stavku ukljuceni su zajednicki programi i manifestacije sa Hotelima Njivice d.o.o., koji
se rade u predsezoni i posezoni. Programi koji su uklju¢eni u ovo financiranje su: Beer fest,
Prvomaijski vikend, Sunset Sessions veceri i Fisher fest.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 7.500,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, Hoteli Njivice d.o.o.
Rokovi realizacije aktivnosti Lipanj-rujan 2025.
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3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

Turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000,00 komercijalnih noéenja,
sukladno odredbama c¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (N.N.52/19 i 42/20) mogu izvrsavati i slijedece aktivnosti vezane uz marketing:
odnosi s javnoscu, stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama,
provodenje aktivnosti strateSkog i operativhog marketinga, koordinaciju i provodenje
udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini te obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom.

Obzirom da TZO Omisalj nije ostvarila 1.000.000,00 komercijalnih noéenja u 2024. godini u
plan se ukljucuju slijedece aktivnost:

- Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

- Suradnja s organizatorima putovanja

- Kreiranje promotivnog materijala

- Internetske stranice

- Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

- Turisticko-informativne aktivnosti

3.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

‘ PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. ‘ 23.465,74 €

Turisticki sajmovi i dalje predstavljaju vazan faktor u prezentaciji destinacija jer su mjesto
susreta turisticke ponude i potraznje. Jedan su od kanala distribucije informacija i najizravnijih
nacina obracanja potencijalnim turistima - potrosa¢ima, medijima i organizatorima putovanja.

3.1.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE- TZO OMISALJ

TroSak u ovoj stavci odnosi se na sudjelovanje Turisticke zajednice opcéine Omisalj, na
potencijalnim dodjelama nagrada, odlasku na sajmove i sudjelovanje na Danima Hrvatskog
turizma. Moguce je organiziranje i sudjelovanje i na posebnim prezentacijama, poput
prezentacije Camino Krk projekta na slovenskom trzistu. S ove stavke se financiraju troskovi

informatora, prijevoza, troSak opreme za sajmove i prezentacije, troSak zakupa i ostali troskovi
nastupa.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 3.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, gospodarski subjekti, HTZ predstavnistva

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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3.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE
(PREMA KLJUCU 17,29%)

Nastupi na sajmovima i sudjelovanje u poslovnim radionicama dogovaraju se s
gospodarskim subjektima s podruéja op¢ine Omisalj. S ove stavke se financiraju troskovi
informatora, prijevoza, troSak opreme za sajmove i prezentacije, troSak zakupa i ostali troskovi

nastupa. U ovoj stavci nije predviden trosak, ve¢ financiranje ide preko TZ otoka Krka.

TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turistickom zajednicom, Turistickom zajednicom

Kvarnera, lokalnim turistickim zajednicama , te gospodarstvom dogovara sajmove.

Nacin i organizaciju sajmova definira Hrvatska turisticka zajednica (najam, izgled opremanje
Standova), a posebno definira koli¢inu i vrstu promotivnog materijala s kojim se zajednica

moZze pojaviti na Standu.

Vrste sajmova TZ otoka Krka dogovara u suradnji sa hotelijerima i voditeljima kampova na
podrucju otoka Krka (dok se turisticke agencije u pravilu ne uklju¢uju u dogovore), te se
uglavnom radi o specijaliziranim sajmovima za kampove i opéima sajmovima.

TZ otoka Krka planira u 2025. godini sudjelovati na nekoliko sajmova.

sajmove

Sajam za kampove Datum Organizacija Predvideni
troskovi
Bec, Ferien Messe 16.1.-19.1.2025. u sklopu HTZ-a 3.118,00 €
sajam za Siroku
potrosnju
Essen Reise + Camping 19.2.-23.2.2025 u sklopu HTZ-a 2.000,00 €
Hrvatska zemlja partner
Opci sajmovi Datum Organizacija Predvideni
troskovi
Minchen (D) F.Re.E. 5m2 | 19.2.-23.02.2025. u sklopu HTZ-a 2.500,00 €
Turisticki sajam za
Siroku potrosnju
Poljska Ozujak 2025., op¢i | TZ Kvarnera i| 1.800,00€
sajam ostale subregije
Poslovne burze
Berlin (D) ITB 04.3.-6.3.2025. TZ Kvarnera 3.200,00 €
10.- 12m2 Turisticki sajam za
poslovnu publiku
Bologna Outdoor sajam za | samostalno 4.000,00€
Siroku publiku
Troskovi informatora za 12.500,00
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.401,74 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, HTZ, gospodarstvo
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.1.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INFORMATORI NA SAJMOVIMA- UDRUZENO PREMA KLJUCU
(17,29%)- VAN UGOVORNE OBVEZE

Na sajmovima je potrebno osigurati i informatore na Standovima, a to ¢e se dogovoriti sa
voditeljima kampova (Essen) te sa lokalnim turistickim zajednicama za ostale sajmove (Bec,
Minchen, Berlin, Bologna, Wroclaw). Trosak informatora dodatni je troSak turistickih
zajednica i placa se van ugovorne obveze.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 1.729,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, gospodarstvo, HTZ

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.1.4. POSEBNE PREZENTACIJE U KOORDINACIJI SA REGIONALNOM TURISTICKOM ZAJEDNICOM

3.1.4.1 PROMOTIVNE KAMPANJE SA STRATESKIM PARTNERIMA NA INOZEMNIM TRZISTIM

Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) kao nacionalna turisticka organizacija, svojim
promidzbenim aktivnostima Zeli podiéi svijest o Hrvatskoj kao atraktivnoj turisti¢koj destinaciji
tijekom cijele godine, te time ujedno utjecati na povecanje potraznje za hrvatskim turistickim
proizvodima, povecanje turistickog prometa i opce potrosnje. U skladu s tim HTZ planira
uspostaviti suradnju s partnerima iz turisticke industrije te aktivho promovirati hrvatsku
turisticku ponudu s ciljem privlacenja veéeg broja gostiju po nacelu ostvarenja opce koristi za
sve nositelje ponude destinacije. Promotivna kampanja provodila bi se sa strateskim
partnerima na inozemnim trZistima poput Austrije, Belgije, Ceske, Francuske, Italije,
Madarske, Nizozemske, Njemacke, Poljske, Rusije, Skandinavije, Slovacke, Slovenije, Svicarske
i UK.

S obzirom da su neke od LTZ na otoku Krku, shodno zaklju¢cima svojih vije¢a odbile
ukljucivanje u avio oglasavanje za 2024. godinu ( i prema zajednickom zakljucku koordinacije
direktora 09.10.2024. godine, ogradile su se i druge LTZ na Kvarneru), vidjeti ¢e se Sto ¢e dalje
biti sa avio oglasavanjem na razini Kvarnera, kao i kako ¢e se pokriti troSkovi LTZ koji su odbili
svoju participaciju zajedno sa gospodarstvom.

U slucaju da se na razini otoka Krka nece i¢i u udruZeno avio oglasavanje, TZ otoka Krka ce
usmijeriti sredstva u druge vrste oglasavanja.

Turisticka zajednica opc¢ine Omisalj osigurati ¢ée odredeni iznos u 2025. godini, za udruzivanje.
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3.1.4.2. UDRUZENE PROMOTIVNE ON LINE KAMPANJE

Turisticka zajednica Opcéine Omisalj i u 2025. godini planira provodenje digitalnih kampanja na
trziStima Njemacke, Italije i Austrije. ToCan termin oglasavanja odredit ée u prvom dijelu 2025.
godine, u skladu i s oglasavanjem regije TZ Kvarnera, nakon $to se provede odabir marketinske
tvrtke s podrucja digitalnog marketinga za provodenje planiranog oglasavanja.

3.1.4.3. UDRUZENO OGLASAVANJE U SURADNIJI SA SUSTAVOM TZ-A | PREDSTAVNICIMA TUR. PONUDE

Sukladno ¢lanku 9. i 38. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19) Turisti¢ka zajednica PGZ odnosno TZ Kvarnera objaviti ¢e Javni poziv za provedbu
udruZenog oglasavanja sa subjektima javnog i privatnog sektora.

Predmet Javnog poziva je udruzeno oglasavanje ponude destinacije, odnosno smjestajne
ponude i ostalih oblika turisticke ponude. Udruzeno oglasavanje provodi se u suradnji sa
sustavom turisti¢kih zajednica s podrucja Primorsko — goranske Zupanije i s nositeljima
smjesStajne ponude destinacije (gospodarskim subjektima koji sukladno Zakonu o
ugostiteljskoj djelatnosti pruzaju usluge smjestaja u Hrvatskoj) i ostalim nositeljima ponude
koja predstavlja motiv dodatnih dolazaka i nodenja u destinaciji, odnosno doprinosi
poboljSanju uvjeta dolaska i boravka turista, te povecanju turisticke potrosnje.

Kampanja oglasavanja provodi se kroz zakup javnih medija, s ciljem:

- dovodenja gostiju na podrudje PGZ, ostvarenja veéeg broja dolazaka i noéenja, te povedanje
potrosnje u destinaciji

- oglasavanja prioritetnih turisti¢kih proizvoda koji su motiv dolaska u destinaciju

- osiguravanja cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi stvaranja
medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda;

- podizanja vidljivosti regije.

Nositelji kampanje oglasavanja su gospodarski subjekti (koji sukladno Zakonu o ugostiteljskoj

djelatnosti pruzaju usluge u turizmu), a kampanju provode u suradnji s TZ PGZ i lokalnim
turistickim zajednicama s podrudja PGZ. Medusobnim ugovorom propisuju se sva prava i
obveze.

Nositelj oglasavanja duzan je u kampaniji oglasavanja koju provodi, uz promociju svoje ponude:
- voditi racuna o oglasavanju destinacije (iz oglasa mora biti vidljivo da se promovira podrucje
PGZ)

- aplicirati logotip i slogan TZ PGZ i lokalne turisti¢ke zajednice (ukoliko sudjeluje u financiranju)
u odgovarajucoj jezitnoj mutaciji

- kod drustvenih mreza navesti @visitkvarner #visitkvarner - promovirati smjestajni objekt koji
se nalaze isklju¢ivo na podruéju PGZ, odnosno program/ponuda koja se odvija na podruéju
PGZ (odnosi se na grupacije koje imaju smjestajne objekte ili nude programe i na podrugjima
izvan PGZ)

U 2025. godini se kampanja oglasavanja moze provoditi kroz cijelu godinu.
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Marketinske aktivnosti u zakupu prihvatljive za udruzeno oglasavanje:

- online oglasavanje (oglasavanje na portalima javnih medija, oglasavanje tekstualnim
oglasima na trazilicama, platforme i dr.),

- oglasavanje na drustvenim mrezama (placeni oglasi)

- oglasavanje u tiskanim medijima, - oglasavanje na televiziji i radiju, - vanjsko oglasavanje
(plakati, displeji na javnim prostorima i javnom prijevozu).

TZO Omisalj ¢e obavijestiti nositelje smjestajne ponude (hoteli/kampovi) i turisticke agencije
na podrudju opéine Omisalj o javhom pozivu za udruZeno oglasavanje u promotivnim
kampanjama javnog i privatnog sektora u 2025. godini te ih pozvati da prije predaje
kandidatura usuglase iznose.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 15.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, Hoteli i kampovi sa podrucja opéine
Omisalj

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.2. SURADNIJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANIJA

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. ‘ 820,99 €

Svakako treba nastaviti sa prijemom novinara i studijskih grupa jer je to najbolji nacin da
se putem iskustva u destinaciji prenose objektivne informacije potencijalnom emitivhom
trziStu. TZ otoka Krka provoditi ¢e suradnju sa organizatorima putovanja sa Hrvatskom
turistickom zajednicom i Turistickom zajednicom Kvarnera.

3.2.1. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za prihvat i podrsku u organizaciji studijskih grupa i
agenata, a aktivnosti se mogu raditi samostalno kao i u suradnji s HTZ-om, i TZ Kvarnera. U
cilju Sto kvalitetnije prezentacije angaziraju se strucni vodici.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 470,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, HTZ, novinari, agencije

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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3.2.2. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA KRKA- SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANIJA
(PREMA KLJUCU 17,29%)

Prihvat grupa provodi na nacin da TZ otoka Krka osigurava obilazak destinacija,
znamenitosti, uz gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu novinara
i studijskih grupa.

TZ otoka Krka osigurava strucno vodenje, prijevoz, pokriva troskove rucaka i vecere, dok
smjestaj osigurava HTZ.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 350,99 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, predstavnistva, novinari, PR agencije

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.3. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERUALA

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 62.684,44 €

3.3.1. IZRADA BROSURA | TISKANOG MATERIJALA

Trosak se odnosi na tisak karti Setnica i biciklistickih staza, karte otoka Krka i planova
mjesta. U 2025. godini planiraju se dotisci image brosure TZO Omisalj, Info broSure Omisalj &
Njivice, informativnih letaka arheoloskih lokaliteta i Nepoznatog Omislja. Ova stavka ukljucuje
azuriranje tekstova, prijevoda, dopuna karte plana mjesta.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 16.746,92 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, lokalni TZ-i, tiskare,
Reality crop, Livingstone

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.3.2. DRUSTVENE MREZE | UPRAVLJANJE DRUSTVENIM MREZAMA

Vodedu poziciju ve¢ duze vrijeme preuzimaju alati za online oglasavanje te svakako treba
nastaviti sa samostalnim i udruZzenim oglasavanjem putem drustvenih mreza (Facebook,
Instagram...), specijaliziranih PR agencija koje odraduju kampanje na najvaznijim emitivnim
trzistima. Na tradicionalnijim trziStima potrebno je zadrzati i offline oglasavanje (tiskana
izdanja).

Radi boljeg i kvalitetnijeg oglasavanja nastaviti ée se na odrzavanju drustvenih mreza Facebook
i Instagram. Vodenje Instagram profila odraduje djelatnica ureda, dok ¢e stranu Facebook
stranicu i Camino Krk Facebook & Instagram profil voditi agencija Livingstone. U cilju sto bolje
promocije manifestacija vrsiti ¢e se plaéene kampanje, kao i za promociju destinacije izradom
novih tematskih video materijala (outdoor, gastronomija, tradicija).
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Ciljevi interakcija na drustvenim mrezama bit ¢e sljededi:
- Komuniciranje aktivnosti i dogadanja
- Predstaviti razlicite vrste znamenitosti i povijesne Cinjenice grada i okolice
- Kontinuirano oglasavati Facebook i Instagram profil i sadrzaj na klju¢na trzista
- Kontinuirano kroz godinu prezentirati destinaciju sa svojom bogatom ponudom i
dogadanjima
- Prutziti fanovima i gostima zanimljiv, zabavan i interaktivan sadrzaj
pratiteljima tijekom 24 sata trajanja
- Ukljuciti travel zajednicu u cjelokupnu komunikaciju (travel influenceri, blogeri,
fotografi)
U narednim godinama kompletnu komunikaciju voditi ¢e Agencija Livingstone, radi
ujednacenog plasiranja.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 16.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, Livingstone, Inspirolab,
TZ Kvr

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.3.3. OGLASAVANIJE

TZO Omisalj ¢e se, uz zajednicka oglasavanja sa ostalim otoc¢nim turistickim zajednicama, a uz
suglasnost TZ Kvarnera, samostalno oglasavati u tiskanim medijima, kao i na raznim portalima
vezanim uz putovanja na inozemnim trzistima.

Ova stavka ukljuCuje i oglasavanja u raznim stranim, nacionalnim i lokalnim tiskovinama,
televizijama i radio postajama.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 12.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.3.4. NABAVA PROMOTIVNOG MATERIJALA | SUVENIRA

Nabavka prikladnih suvenira i poklona planira se prema teku¢im potrebama. U ovu stavku
ubrojeni su i troskovi tiskanja materijala za Boziéne i Novogodisnje blagdane.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 9.500,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, dobavljadi
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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3.3.5. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA (PREMA KLJUCU
17,29%)

U 2025. godini predvideno je tiskanje (reprint) slijedecih promotivnih materijala:
- Image brosura otoka Krka, za potrebe sajmova 2025/2026
- Katalog kampova
- Hike & Bike karta
- Turisticka karta otoka Krka
- Info vodic¢ otoka Krka
- Outdoor katalog

Za potrebe sajmova i prezentacija tiskati ¢e se promotivni suveniri
- vredice (dotisak)
- suveniri za potrebe sajmova

Za potrebe promocije otoka Krka predvida se izrada promotivnog filma u trajanju od
maksimalno 2 min., a koji ¢e se modi koristiti na web-u, You Tube, Facebooku i drugim promo
kanalima. Film ce se raditi u suradnji sa Level 52, Digital Media Grupom.

Sredstva bi se osigurala dijelom iz Fonda za udruzene po novom Sporazumu o udruZivanju za
2025. godinu, prijavom na natjecaj. Za potrebe snimanja filma treba osigurati osobe i
kompletnu logistiku za snimanje (smjestaj, kombi, vozilo za snimatelje i dr.)

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 6.016,92 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, Level
52, tiskare, Comgraf, Studio Conex, Valter Stojsi¢

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.3.6. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA VAN UGOVORNE
OBVEZE (PREMA KLJUCU 17,29%)

Ova stavka obuhvaca tiskanje otoCnog promo materijala za potrebe TZO Omislja prema
vlastitim potrebama.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 2.420,60 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, Level
52, tiskare, Comgraf, Studio Conex, Valter Stojsi¢

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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3.4. INTERNET STRANICE | UPRAVLIANJE INTERNET STRANICAMA

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 9.472,76 €

3.4.1. INTERNET STRANICE | UPRAVLIANJE INTERNET STRANICAMA TZO OMISALI

Na ovoj poziciji u 2025. godini planirana su sredstva za redovno odrZavanje postojece internet
stranice TZO Omisalj www.visit-omisalj-njivice.hr koja ukljucuju godisnje licence, azuriranje
novim sadrzajima, modifikacije sistema, redovno odrZavanje sustava (CMS, dodaci i
komponente), te upravljanje sadrzajima na info panoima. Takoder, na ovoj poziciji se planiraju
sredstva za odrzavanje stranice Omisalj Heritage www.omisaljheritage.com. U 2024. godini
tvrtka Prospekt izradila je novu, osvjeZzenu destinacijsku stranicu, a u 2025. ée se podignuti i
na ostalim stranim jezicima. Web stranica je jedan od klju¢nih alata digitalnog marketinga koji
omogucuje povezivanje s ciljanom skupinom korisnika u realnom vremenu.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 8.000,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, Prospekt, Llvingstone
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.4.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- INTERNET STRANICE | UPRAVLIANJE INTERNET STRANICAMA
(PREMA KLJUCU 17,29% )

U 2024. godini krenulo se s novom web stranicom za prikaz svih dogadanja na otoku Krku, a u
suradnji sa LTZ koje ¢e unositi sva dogadanja na web kao i njihove izmjene.

U skladu sa izradom Brand i komunikacijske strategije Krk outdoor, a koju je po narudzbi
izradio Studio Conex u 2021. godini, u daljnjem razvoju projekta u 2022. je izradena web
stranica za outdoor a koja sadrZava

- koncept sadrzaja i oblikovanja

- izradu/programiranje web portala

- punjenje inicijalnim sadrzajima (HR/GB

U 2025. godini nastavlja se sa aZzuriranjem sadrzZaja.

TZ otoka Krka raspolaze sa domenama, a za potrebe predstavljanja i promocije otoka Krka:
Krk.hr, Krkevents.com, Visitkrk.hr , Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu , Holiday.krk.hr , krk-
outdoor.hr, krk-outdoor.com

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 1.213,41 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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3.4.3. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA KRKA- INTERNET STRANICE | UPRAVLIANJE INTERNET STRANICAMA
VAN UGOVORNE OBVEZE (PREMA KLJUCU 17,29%)

Van ugovorne obveze TZO Omisalj osigurava sredstva za financiranje odrZavanja stranice
Provideo- virtualna Setnja po otoku i stranice Krk events.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 259,35 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i,
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.5. KREIRANIJE | UPRAVLIANJE BAZAMA PODATAKA

‘ PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. ‘ 10.400,00 €

Kreiranje i upravljanje bazama podataka ukljuuje uspostavljanje detaljne turisticke
baze podataka o ponudi i potraznji, otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka te pripremu,
sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu turisticku
zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu.

U skladu sa pracenjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za
unaprijedenije promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspjeSan marketing i prodaju.

3.5.1. KREIRANJE BAZE MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA

Godisnjim programom rada i financijskim planom na ovoj su poziciji planirana sredstva za
redovno nadopunjavanje foto i video materijala na temu razli¢itih proizvoda vezanih uz
ponudu na podrucju opéine Omisalj, poput kulturno-povijesne bastine, outdoor aktivnosti,
pred i posezonskih motiva, plaze, kao i manifestacija i dogadanja.

Za promociju putem Instagrama nuzno je redovno azurirati atraktivnu foto bazu koja se treba
kreirati specijalizirano u tu svrhu i u puno veéem razmjeru nego za ostale kanale promocije,
budu¢i da bi, za optimalan efekt promocije, minimalno tri objave tjedno trebale biti
zastupljene, ukljucujuci i razdoblje zime. Ujedno, potrebno je i snimati live story-e kako bi se
gostima i putem on line kanala prenio atraktivan turisticki sadrZaj u realnom vremenu. Prema
preporukama struke, nuzno je pribavljanje svjezeg foto i video sadrzaja tijekom citave godine,
u cilju prac¢enja novonastalih trendova i u skladu s potraznjom drustvenih mreza. Takav sadrzaj
moze korisnicima pribliZiti destinaciju, konkretno citavo podrucje grada Krka, te stvoriti
aktivniju zajednicu - povecavajuéi tako organski doseg i smanjujuci potrebu za placenim
sadrZzajem na drustvenim mrezama.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 8.000,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, UO Domino, Fotofaktor, BAR d.o.o.
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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3.5.2. KREIRANJE BAZE PODATAKA

U skladu sa pracenjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za
unaprijedenije promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspjeSan marketing i prodaju.
Odrzavanje sustava Zastita osobnih podataka u skladu sa zahtjevima GDPR podrazumijeva:

- IT platformu — softver zastite podataka koji podrzava ¢uvanje podataka zastite osobnih
podatka, sigurnost i nacin obrade podataka prema radnom mjestu, procjena ucinka na
zasStitu podataka (procjena rizika)

- mobilnu aplikaciju

- izradu dokumentacije u skladu sa specificnim zahtjevima korisnika

- savjetnicke usluge

Osim navedenog ova stavka obuhvaca i program tvrtke Infoprojekt, a koja se odnosi na

transparentnost proracuna, odnosno pracenje svi transakcija po racunu. Podaci su i javno

dostupni na nasoj Internet stranci.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 2.400,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, Infoprojekt, Mentor savjetovanje
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.5.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA- KREIRANJE BAZE PODATAKA (PREMA KLIUCU 17,29%)

Troskovi obuhvacaju odrzavanja baze podataka GDPR za TZ otoka Krka, prema ugovoru, koji
je takoder potpisan sa tvrtkom MENTOR SAVJETOVANIJE d.o.o.. TroSak se rasporeduje prema
klju€u financiranja.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 118,33 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, Mentor savjetovanje
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.5.4. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA-OSTALO VAN UGOVORA

Ova stavka obuhvaca troskove van ugovorne obveze, a koji se dogovore naknadno po ovoj stavci .

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 122,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LTZ
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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3.6. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

| PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. | 42.894,11 €

U stavku komunikacija i oglasavanje spadaju i turisticko - informativne aktivnosti. One
obuhvacaju upravljanje TIC-evima, upravljanje Centrima za posjetitelje, postavljanje info
punktova i odrzavanje turisticke signalizacije samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne
samouprave.

3.6.1. UPRAVLJANIJE TIC-evima

U sklopu TZO Omisalj djeluje Turisti¢ko informativni centar u Omislju koji je otvoren od
01. lipnja. do 01.listopada. Tijekom Sest mjeseci zaposlene su 3 studentice na odredeno radno
vrijeme koje se izmjenjuju.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 18.060,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.6.2. TURISTICKA | SMEDA SIGNALIZACIJA

Trosak turisticke i smede signalizacije uklju€uje sanaciju, nadopunu i postavljanje novih
tabela prema tekuc¢im potrebama. U 2025. godini postaviti ¢e se novi stupovi i signalizacija u
Omislju (stari grad) te promijeniti pozdravne tabele u Njivicama.
Plan je inicirati uredenje turisticke signalizacije na javnim povrSinama (posebice u pjesackim
zonama) uz donosenje Pravilnika o izgledu, bojama, te inicirati donosenje plana lokacija sa
mogucnostima i uvjetima postavljanja ili uklanjanja reklamnih tabli.
Trenutno se na odredenim povrSinama uz prometnice nalaze reklamne table koje nisu
odrzavane, te ujedno nagrduju dojam destinacije. DonoSenjem Pravilnika te omoguéavanje
vodenju reda komunalnom redarstvu pozitivno bi utjecalo na opéi dojam izgleda destinacije.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 15.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.7. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 9.834,11 €
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TZO Omisalj sudjeluje sa unaprijed odredenim postotkom u stavci komunikacije i
oglasavanje u sklopu programa TZ otoka Krka i to 2025. godine prema kljucu raspodjele od
17,29 %.

U tom iznosu ukljucene su slijedece aktivnosti koje ¢e TZ otoka Krka provesti sa ostalim
lokalnim turistickim zajednicama i partnerima.

Za potrebe marketinga i promocije otoka Krka potrebno je permanentno ulagati u
oglasavanja ( programi, aplikacije i ostalih aktivnosti). Voditi ¢e se racuna o objavama na
drustvenim mrezama s rezultatima statistike.

Jedna je od strategija koja je usmjerena ka podizanju organske posjeéenosti stranice za
Internet trazilice kroz povecanje ranga na rezultatima pretrazivanja za ciljane kljucne rijeci.

- Online oglasavanje
Za potrebe marketinga i promocije otoka Krka potrebno je konstantno ulagati u oglasavanja
(programa , aplikacija i ostalih aktivnosti). Voditi ¢e se racuna o objavama na drustvenim
mrezama s rezultatima statistike. Jedna je od strategija koja je usmjerena ka podizanju
organske posjecenosti stranice za Internet trazilice kroz povecanje ranga na rezultatima
pretraZzivanja za ciljane kljucne rijeci.
e Insula Cultura, oglasavanje FB, Cesko trziste.
TZ otoka Krka pokrenula je u 2021. godinu FB grupu na ¢eskom jeziku za goste s tog emitivnog
trziSta. Grupa ,,Dovolena na Krku tipy a zajimovosti osmisljena je s ciljem pruzanja aktualnih
i zanimljivih turistic¢kih, gastronomskih i kulturnih informacija tijekom boravka gostiju na otoku
Krku.
Zadovoljni rezultatima u prethodnoj godini, Zeli se razvijati kampanju i u 2025. godini, a razlozi
za kampaniju su:
- Novi trendovi komunikacijskih strategija u turizmu ( zbog pojave pandemije),
- Sigurnost i pravovremene informacije kao prioritet na putovanju,
- Dinamicni i interaktivni sadrzaji zamjenjuju staticne vizuale vec videnih prizora,
- Potreba za komunikacijom na jeziku emitivnog trzista radi boljih prodajnih rezultata,
- Poruke koje jacaju vezu izmedu destinacije i emitivnog trzista,
- Isticanje specificnosti destinacije i turizma posebnih interesa,
- Smanjenje sezonalnosti u destinaciji,
- Brzo postavljanje u odnosu na druge komunikacijske kanale, kvalitetni feedback
korisnika za unapredenje usluga.
e On line oglasavanje KG MEDIA
Novi trend oglasavanja okreée na on line umjesto na klasi¢no oglasavanje u tiskanim medijima,
tako je TZ otoka Krka predvidjela nastavak suradnje sa KG Media. Kampanja ¢e se postavljati
na njemackom, austrijskom, talijanskom, slovenskom i hrvatskom trzistu.
Kako smo se uspjesno 2024. godini oglasavali na platformi CPC Network mrezu portala, a koji
provodi KG Medija , nastavljamo i dalje u 2025. godini.
Radi se o mrezi portala ( Premium CPC Display mreza) na kojoj se ostvaruju relevantni i
kvalitetni klikovi na oglase ( Cost per click- CPC) model oglasavanja, s time da korisnik bude
usmjeren na web stranicu (krk.hr). pri tome se pla¢a samo klik na oglas.
Kampanja ¢e se provoditi od travnja do lipnja mjeseca, odnosno u periodu kada se planiraju
godisnji odmori. Oglasi ¢e biti s kombinacijom teksta i slike, native oglasi i custom display
banneri, ciljana trzista juzna Njemacka i Austrija.
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TIK TOK oglasavanje kao sve viSe popularna aplikacija za dijeljenje videozapisa, a koja
omogucuje i personalizirane feedove. Takoder ¢e se koristiti aplikacija TIK TOK u periodu
travanj -lipanj, ciljana trzista takoder Njemacka i Austrija.
Ocekuje se da kombinacijom oglasavanja na Premium CPC Display mrezi i TIK TOK platformi
mozemo realizirati 10.000 klikova te vise od 3 mil impresija.

e Razvoj drustvenih mreza.
Razvoj ukljuCuje vodenje Facebooka, postavljanje newslettera, objave sadrzaja, promocije,
osmisljavanje aktualnih objava radi privlacenja ciljane publike. Ugovor za operativno tehnicku
suradnji TZ otoka Krka u 2025. godini nastavlja se sa agencijom Livingstone (turizam,
komunikacije i kultura), koja ¢e voditi drustvene mreze ,Facebook i Instagram. TZ otoka Krka
iskoristiti ¢e mogucnosti i prijaviti se za udruzeno oglasavanje, u suradnji sa TZ Kvarnera.

e Oglasavanje on line /billboard za projekt outdoora
Oglasavanje je predvideno u suradnji sa Studiom Conex koji odraduju projekt Outdoora
ponude otoka Krka.

e FB plaéene kampanje
Facebook plaéene kampanje biti ée usmjerene na najja¢e manifestacije i programe turistickih
zajednica koje ¢e se promovirati sa FB TZ otoka Krka.

e Oglasavanje u magazinu Abendzeitung Miinchen on line Advertorial =2 x online

Advertorial ( svibanj i rujan 2025.), naslovna traka u magazinu
e QOglasavanje web stranice www.krk.hr
e Oglasavanje web stranice www.krkevents.com

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 5.947,49 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

- Offline komunikacije
Offline oglasavanje obuhvaca:
e (Oglasavanje u Abendzeitungu magazinu
e Oglasavanje u Tip Travel magazinu
e (Oglasavanje u Vikendholi¢ari- mobilnoj aplikaciji.
e Opce oglasavanje u medijima
e Priprema oglasa

Oglasavanje je model komunikacije u marketingu sa svrhom informiranja ali i pobudivanja
emocija kod potencijalnih gostiju za proizvodima ili uslugama koje se reklamiraju
oglasavanjem. TZ otoka Krka u suradnji sa turistickim zajednicama i gospodarstvom ucinit ¢e
napore shodno financijskim moguc¢nostima da se oglasava u domacdim i stranim ¢asopisima,
magazinima, vodi¢ima i ostalim tiskovnim materijalima.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 987,78 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, Novi list, portali, Tip Travel, ASTA

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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- Odnosi s javnhoscu
TZ otoka Krka izdvoijiti ¢e sredstva za prihvat novinara, medija, TV ekipa koji ¢e posjetiti otok
Krk ili ¢e dolaziti povodom aktivnosti na nas poziv. Izdvojena su sredstva za studijska putovanja
predstavnika medija u suradnji sa sustavom TZ.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 571,61 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera, lokalni mediji, TV kucée

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

- Marketinske i poslovne suradnje

TZ otoka Krka iskoristiti ¢e mogucnosti i prijaviti se za udruzeno oglasavanje kao jedna od
subregija u suradnji sa TZ Kvarnera, kao $to je to Cinila i prethodnih godina. U proteklih
nekoliko godina odradena je vrlo uspjesna suradnja u oglasavanju.

Na koordinaciji direktora TZ Kvarnera je po prijedlogu svih predstavnika subregija predlozila
povecanje iznosa po subregiji na iznos od 30.000, 00 Eura uz vece ucesce i same TZ Kvarnera.
Lokalne turisticke zajednice sa podrucja otoka Krka podrzale su prijedlog , te ¢e zajednicki
sufinancirati sa iznosom od 10.000,00 Eura, dok ¢e TZ otoka Krka u proracunu izdvoijiti jos
dodatnih 20.000,00 Eura. Nadamo se nastavku suradnje i u 2025. godini.

TZ otoka Krka se i u 2025. godini ukljucuje u udruzeno avio oglasavanje sa TZ Kvarnera, iako
vecina lokalnih turisti¢kih zajednica sa podrucja Kvarnera ne podrzava daljnje izdvajanje za
avio oglasavanje ( zbog sve slabijeg avio prometa na Zracnoj luci Rijeka i loSe suradnje sa
upravom ZLR, a tom zakljucku se pridruzuje i pojedine lokalne turisticke zajednice na podrucju
otoka Krka, kao i lokalne samouprave. Upitno je ukupno izdvajanje sufinanciranja za avio
promet u PGZ za 2025. godinu, jer ¢e razliku uplate morati pokriti TZ Kvarnera, a $to
smatramo neopravdanim i nepotrebnim potezom. U slucaju da se na razini otoka Krka ili TZ
Kvarnera nece i¢i u udruzeno avio oglasavanje, TZ otoka Krka ¢e usmijeriti sredstva u druge
vrste oglasavanja.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 2.206,20 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

3.7.1. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE- SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- van ugovora

U ovu stavku ulazi oglasavanje koje nije budzetirano u programima TZ otoka Krka.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 121,03 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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4. DESTINACIISKI MENADZMENT

Destinacijski menadZment usmjeren je na aktivnosti namijenjene veéem razumijevanju i
dobivanju podrske subjekata uklju¢ene u turisti¢ke aktivnosti.

4.1 INFORMACUSKI SUSTAVI | APLIKACUE

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 66.475,10 €

4.1.1. INFORMACISKI SUSTAVI | APLIKACIJE TZO OMISALJ

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za odrzavanje sustava i azuriranja sadrzaja na mreznim
stranicama kao i na koriStenje i odrzavanje sljededih informacijskih sustava:

e mVisitor mobilna aplikacija, aplikacija je za privatne iznajmljivace koja sluzi za prijavu
gostiju u nacionalni sustav eVisitor. Aplikacija omogucuje evidenciju, kontrolu, unos i
potvrdivanje podataka gostiju, pregled objekata iznajmljivaca, historijat, primanje
obavijesti i promocija od strane TZ-a, te dokumente potrebne za ispravan rad sustava
u objektu.

e mVisitor.hr web stranica, web stranica je za goste koja im omoguéava samostalni unos
osobnih podataka potrebnih za prijavu na eVisitor, koji se Salju vlasniku objekta na
odobrenje. Web stranica nudi i mogucénost prikaza promotivnih materijala od strane
Korisnika i Pruzatelja.

e o CMS sustav TZ-a, sustav upravljanja sadrzajem namijenjen Korisniku. Omoguduje
slanje obavijesti i promotivnih materijala na mobilnu aplikaciju mVisitor, kao i
postavljanje promotivnih materijala na web stranicu mVisitor.hr.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 4.200,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

4.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA-INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACIJE (PREMA KLJUCU
17,29 %)

S ove stavke financiraju se trosSkovi odrzavanja aplikacije Bike&Hike. Zbog zastarjelosti
aplikacije, ali i izrade revizije staza, predvida se izrada nove Sto ce iziskivati dodatna sredstva.
Tijekom 2024. godine prikupljale su se ponude za nova rjesenja, dok bi se u izradu krenulo
nakon zavrsene karte bike i hike u 2025. godini. U ovoj stavci uklju¢ena su i sredstva za:
podrsku novoj platformi za dogadanja Krkvents i odrzavanje e razglednice.
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 651,83 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, Digital
medija, Multilink, Provideo
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

4.1.3. SUFINANCIRANIJE U KOORDINACUI TZ OTOKA KRKA - PLATFORMA DOGADANJA NA OTOKU KRKU
| PROVIDEO - UDRUZENO TZ (PREMA KLJUCU 17,29% - VAN UGOVORA)

Na ovoj stavci nema planiranih sredstva.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 0,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri -
Rokovi realizacije aktivnosti -

4.2. UPRAVLIANIJE KVALITETOM U DESTINACUI

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. ‘ 1.123,27 €

Sustav upravljanja kvalitetom u destinaciji ukljuCuje sustav nagradivanja i priznanja
postignué¢ima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u
destinaciji samostalno, u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

4.2.1. EDUKACIJE ZA IZNAJMUIVACE

Ove aktivnosti ukljuuju provodenje edukacija i podizanje kompetencija zaposlenih u
turistickoj zajednici i dionika turistickog sektora, kao i sudjelovanje direktorice na stru¢nim
skupovima.

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za edukacije malih iznajmljivaca koje se vec¢ dulji
niz godina odrzavaju u suradnji s Interligo, savjetovaliStem za vlasnike obiteljskog smjestaja,
UHPA — Udruge hrvatskih putnickih agencija, ali i ostalim suradnicima s podrucja edukacije.
Teme koje edukacije obraduju su: propisi u poslovanju, racuni i porezi, marketing, prodaja,
online prezentacija smjesStaja i mnoge druge teme koje se odnose na poslovanje privatnih
iznajmljivaca. TZO Omisalj ¢e i u ovoj godini, kroz pretplatu, omoguditi svim iznajmljivacima s
podrucja opcéine Omisalj, besplatno preuzimanje izdanja c¢asopisa Apartman Plus -
specijaliziranog Casopisa za pruZatelje ugostiteljskih usluga smjestaja u domadinstvu.

Edukacija zaposlenih treba biti permanentna, a radi se u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom i TZ Kvarnera (edukativna predavanja, seminari, radionice) u cilju
stjecanja novih znanja i vjestina. Informacije o aktualnim dogadanjima, izvjestaj o poslovanju
i ostale informacije se distribuiraju u javnost kroz razne medije. S namjerom joS boljeg
razumijevanja te pracenja trendova kao i dobivanje podrske subjekata ukljucene u turisticke
aktivnosti redovno se planiraju edukacija za turisticke djelatnike.
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 1.123,27 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

4.2.2. NAGRADE | PRIZNANJA

Turisticka zajednica simboli¢no nagraduje goste koji u Njivice i Omisalj dolaze 20 i viSe godina.
TrosSak se odnosi na prigodni poklon gostima, zahvalnice i kosarice sa domacim proizvodima.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 0,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri -
Rokovi realizacije aktivnosti -

4.2.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE TZ OTOKA KRKA (PREMA
KLUCU 17,29 %)

Aktivnosti pod ovom stavkom usmjerene su prema veé¢em razumijevanju i dobivanju podrske
subjekata ukljucenih u turisticke aktivnosti. TZ otoka Krka predlaze permanentnu edukaciju
zaposlenih u suradnji s HTZom, kroz besplatne edukativne programe i seminare u jesenskom i
zimskom periodu. Vezano uz uvodenje novog informatickog sustava za pracenje prijave,
odjave i statistickih podataka odrzat ¢e se vise edukativnih radionica od strane HTZ-a
usmjerene na vjestine efikasnog vodenja projekata i timskog rada. Edukativne radionice radit
¢e se u suradniji s lokalnim turistickim zajednicama po raznim temama za pripremu sezone, a
TZ0O Omisalj sudjeluje u financiranju prema kljuc¢u 17,29 %.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 50,14 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

4.2.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA — MULTIMEDIJALNA KARTA (PREMA KLJUCU 17,29 %)

Projekt je zapoceo 2017.inastavljen 2019. godine, a radi se o sustavnom istrazivanju kulturne
bastine otoka Krka, te nadogradnji Internet baze podataka kulturne bastine s novim
kataloskim jedinicama.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 401,13 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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4.3. POTICANJE NA OCUVANIE | UREDENJE DESTINACIJE

‘ PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. ‘ 60.500,00 €

Troskovi u ovoj stavci odnose se na poboljSanje opcih uvjeta boravka turista, aktivnosti
uredenja mjesta i suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije.

4.3.1. UREDENJE MJESTA, PJESACKIH, BICIKLISTICKIH | TRIM STAZA, CISCENJE PLAZA | PODMORIJA

Projekt je dio Programa rada Hrvatske turisticke zajednice kao i sustava turistickih zajednica.
Cilj projekta je poticanje aktivnosti i sudjelovanje u programima zastite okolisa, kao
komparativne prednosti hrvatskog turizma, djelovanje na unapredenju elemenata turistickog
proizvoda te podizanje razine gostoljubivosti i stvaranje klime dobrodoslice. Akcija u nasoj
turistickoj zajednici obuhvacaju:

- predsezonsko ¢iséenje plaza i podmorja u suradnji s udrugama i Op¢inom Omisalj

- uredenje, obiljeZzavanje i odrzavanje pjesackih, biciklistickih i trim staza,

- uredivanje i dekoriranje mjesta

- sadnju sezonskog cvijeca

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti 60.000,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

4.3.2. UREDENJE | ODRZAVANJE KULTURNO-POVIJESNIH ZNAMENITOSTI

Ovom stavkom obuhvatiti ¢e se kosnja arheoloskog lokaliteta Mirine —Fulfinum u uvali Sepen.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 500,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Ova Stavka obuhvacda uplatu ¢lanarina organizacijama ciji je ¢lan TZO Omisalj.

5.1. MEDUNARODNE STRUKOVNE ORGANIZACIJE

| PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. | 99,04

Prvi SKAL klub osnovan je 1932. godine u Parizu od strane turisti¢kih direktora koji su se
vratili sa studijskog putovanja po Skandinaviji. Ideja medunarodnog prijateljstva stekla je
toliku popularnost da je 1934. godine Skal dobio medunarodni status, formirajuci
Medunarodnu udrugu Skal klubova, na inicijativu prvog predsjednika parisSkog kluba koji se
ujedno smatra i ocem Skal-a, Florimonda Volckaerta. SKAL INTERNATIONAL objedinjuje sve
grane turisticke industrije u cilju poticanja i stvaranja profesionalnog udruzenja diljem svijeta,
a koji djeluje kroz vise od 340 klubova s gotovo 14.000 ¢lanova u viSe od 100 zemalja svijeta u
duhu krilatice “Doing business among friends!”

5.1.1. CLANARINA ZA SKAL
TZO Omisalj ¢lanica je SKAL kluba pri TZ Kvarnera od 2019. godine, za §to pla¢a godi$nju

¢lanarinu. SKAL Klub Kvarner osnovan je 2010. godine u Opatiji, djeluje unutar medunarodnog
turistickog udruzenja SKAL.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 99,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

5.1.2. CLANARINA ZA STRUKOVNE ORGANIZACIJE ZA TZ OTOKA- UDRUZENO TZ PREMA KLIUCU
17,29%

UdruZeno s ostalim TZ-ima s otoka Krka s ove se pozicije sufinancira Skal klub ¢lanarina za TZ
otoka Krka. Prema kljucu financiranja 17,29 % udio TZO Omisalj iznosi ukupno 12,98 EUR.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 9,04 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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5.2. DOMACE STRUKOVNE ORGANIZACIJE

| PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. | 153,00 €

Lokalna akcijska grupa (LAG) je partnerstvo predstavnika javnog, gospodarskog i civilnog
sektora odredenog ruralnog podrucja koje je osnovano s namjerom izrade i provedbe lokalne

razvojne strategije tog podrucja, a Ciji lanovi mogu biti fizicke i pravne osobe.

Svrha osnivanja LAG-a ,Kvarnerski otoci“ je promicanje ruralnog razvoja putem lokalnih
inicijativa i partnerstava, poboljSanje ruralnih Zivotnih i radnih uvjeta, diversifikacija
gospodarskih aktivnosti, osiguravanje protoka informacija i transfera znanja za napredak u
razvoju ruralnog gospodarstva i lokalne zajednice, razvijanje sinergije i umrezavanja izmedu
svih subjekata kojima je u interesu doprinijeti razvoju ruralnih podrucja.

TZO Omisalj pla¢a godisnju ¢lanarinu za ¢lanstvo u LAG-u ,Kvarnerski otoci®.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 153,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, LS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U administrativne poslove spadaju troskovi za radnike, troskovi hladnog pogona TZ otoka Krka,
materijalni i nematerijalni troskovi i troskovi za tijela turisticke zajednice.

6.1. PLACE

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 83.349,87 €

6.1.1. TROSAK UREDA NJIVICE

Rashodi za radnike odnose se na ukupne place, na isplate putem student servisa te na isplatu
naknada (regres, bozZi¢nice, prigodne nagrade). Prijevoz na posao i s posla isplacuje se za
radnike koji ne stanuju u mjestu rada, a prema usvojenom Pravilniku. Naknada za vlastiti auto
u sluzbene svrhe isplacuje se prema Pravilniku (0,50 centi po kilometru). Dnevnice se isplacuju
takoder prema Pravilniku.

Ured direktora ima tri stalno zaposlene djelatnice: direktoricu, administratora i struc¢nu
suradnicu koja koristi pravo rodiljinog dopusta od 3 godine. U planu nema novih zaposljavanja,
kao ni zamjene za rodiljini dopust.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 76.000,00 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

6.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA- TROSKOVI HLADNOG POGONA TZ OTOKA KRKA PREMA
UDJELU (19,27%)

Turisticka zajednica otoka Krka se osnovala u skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (N.N. 152/08) iako financiranje TZ otoka Krka nije definirano
zakonom ve¢ je dogovoreno na dobrovoljnoj osnovi svih zainteresiranih lokalnih samouprava
na otoku Krku kao i grada Krka te svih turistickih zajednica (7).

Financiranje TZ otoka Krka definira Statut (¢lanak 63. statuta TZ otoka Krka), a obuhvaca
slijedece prihode:

e Prihode turisti¢kih zajednica (boravisnu pristojbu i ¢lanarinu u odredenom postotku
prema ostvarenjima u prethodnoj godini),

e Priloga op¢ina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom,

e Priloga Hrvatske turisticke zajednice,

e Priloga TZ Kvarnera.

66



TZ opcine Omisalj sudjeluje u sufinanciranju rada TZ otoka Krka s prema unaprijed odredenom
postotku odmah iza TZG Krka. Kljuc financiranja hladnog pogona TZ otoka Krka odreduje se
prema raspodjeli koja je definirana prema dostavljenim podacima neto boravisne pristojbe i
Clanarine po TZ-ima, odnosno klju¢ financiranja za 2025. godinu uzet je prema podacima
realizirane neto boravisna pristojba umanjena za dio obveza prema opdini/gradu i turisticku
Clanarinu po zavrSnom racunu za 2023. godinu.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 7.349,87 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

NETO PRIHODI PO OSNOVI TURISTICKE PRISTOJBE | CLANARINE TURISTICKIH ZAJEDNICA U 2022. GODINI

TURISTICKE ZAJEDNICE UKUPAN IZNOS TP I TC % Usporedba Indeks
uplaéeno u 2023. godini udjela 23/22
€
TZO Omisalj 457.475,84 17,29 +0,15 108,81
TZO0 Malinska-Dubasnica 398.263,42 15,06 -0,85 102,04
TZ Grada Krka 714.122,69 27,00 +0,98 111,91
TZO Punat 338.308,98 12,79 -0,24 105,86
TZO Baska 446.594,61 16,88 +0,12 108,62
TZO Vrbnik 60.006,51 2,27 +0,07 104,32
TZO Dobrinj 230.292,62 8,71 -0,09 106,72
Ukupno: 2.645.064,67 107,83

Za 2020. godinu Vlada RH donijela je nova pravila u odredivanju visine boravisne pristojbe
(prema zakonu o turistickoj pristojbi (N.N. 52/19 i 71/19) prema kojoj se prijedlog visine
boravidne pristojbe spudta na razinu lokalne turisticke zajednice ,a Zupanijska skupstina
donasa visinu boravisne pristojbe pausal i po noéenju . Iznimno za 2020. godinu donijela je do
kraja rujna 2019. godine, na temelju prijedloga turistickog vijeéa turisticke zajednice, a za
2021. godinu na temelju prijedloga skupstine TZ, ali u pravilu Zupanijska skupstina mora

donijeti visinu (najveéu i najmanju visinu ) do kraja sije¢nja tekuée godine za slijedecu godinu..
1

Na temelju planiranih prihoda za TZ otoka Krka iznosi po JLS i TZ su slijededi:

1. JEDINICE LOKALNIH SAMOPUPRAVA

1 2 4 5 7 8 7
Prihodi JLS Prihodi za admin 25/24 Prihodi za 25/24 Ukupno 25/24
troSkove € programe u € €
Grad Krk 11.078,74 109,69 26.622,00 119,26 37.700,74 116,29
Opéina Omisalj 7.094,49 106,64 17.047,95 115,95 24.142,44 113,05
Opéina Baska 6.926,26 106,47 16.643,69 115,76 23.569,95 112,87

1 Sale M., »Program rada i financijski plan TZ otoka Krka za 2025., str. 10.
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Udio
%
27,00
17,29
16,88



Opéina Malinska- 6.179,47 100,06
Dubasnica
Opéina Punat 5.248,05 103,77
Op¢ina Dobrinj 3.573,92 104,64
Opéina Vrbnik 931,44 102,55
Ukupno: 41.032,37 105,72

Izvor: TZ otoka Krka

7. LOKALNE TURISTICKE ZAJEDNICE
1 2 4
Prihodi TZ Prihodi za 25/24
admin
troSkove
€
TZ Grada Krka 15.440,78 110,71
TZ Opé¢ina Omisalj 9.887,82 107,63
TZ Op¢ina Baska 9.653,35 107,46
TZ Malinska- 8.612,53 100,99
Duba3nica
TZ Opé¢ina Punat 7.314,36 104,73
TZ Op¢ina Dobrinj 4.981,08 105,60
TZ Opé¢ina Vrbnik 1.298,17 103,50
Ukupno: 57.188,09 106,69

14.849,16 108,79 21.028,63 106,08
12.610,95 112,82 17.859,00 110,00
8.588,06 113,76 12.161,98 110,92
2.238,22 111,50 3.169,66 108,71
98.600,03 114,94 139.632,40 112,07
5 7 8 7 8
Prihodi za 25/24 Ukupno 25/24 Udio
aktivnosti € € %
36.828,51 119,48 52.269,29 116,74 27,00
23.583,89 116,15 33.471,71 113,49 17,29
23.024,64 115,96 32.677,99 113,31 16,88
20.542,12 108,99 29.154,65 106,50 15,06
17.445,80 113,01 24.760,16 110,43 12,79
11.880,60 113,96 16.861,68 111,35 8,71
3.096,33 111,69 4.394,50 109,14 2,27
136.401,89 115,14 193.589,98 112,51 100,00

Klju€ financiranja TZ otoka Krka baziran je na prihodima turisticke pristojbe i ¢lanarine
naplacene u 2023. godini (neto prihodi TZ).

Ukupni prihodi od jedinica lokalnih samouprava i turistickih zajednica otoka Krka

15,06

12,79

8,71

2,27
100,00

ADMIN.TROSKOVI ~ 25/24 AKTIVNOSTI 25/24 UKUPNO %
s 41.032,37 105,72 98.600,03 114,94 139.632,40 42
Tz 57.188,09 106,69 136.401,89 115,14  193.589,98 58
UKUPNO 98.220,46 106,28 235.001,92 115,05 333.222,38 100
6.2. MATERIJALNI | NEMATERIJALNI TROSKOVI
PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. \ 54.813,10 €

U materijalne troSkove spadaju troskovi uredskog i potrosnog materijala i pretplata na

tiskovine.

Stavka izdaci za usluge odnosi se na troskove telekomunikacije, poStarine, HRT pristojbe,
najam prostora i komunalnu naknadu, komunalne usluge, knjigovodstvene usluge, revizorske
usluge, odvjetni¢ke usluge, troskove elektricne energije te graficke i tiskarske usluge.
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U nematerijalne troskove spada trosak reprezentacije, zatim trosak reprezentacije ureda za
hranu i pice, platni promet, arhiviranje grade, osiguranje imovine, ¢lanarine, takse i pristojbe,
nabavu i odrZzavanje uredske opreme i tekuée odrzavanje nekretnina, amortizaciju.

6.2.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MATERIJALNI | NEMATERIJALNI TROSKOVI (PREMA KLJUCU
17,29 %)

Pod ovom stavkom TZO Omisalj financira materijalne i nematerijalne troskove ureda TZ otoka
Krka koji su definirani prema dostavljenom Programu rada za 2025. godinu, a iznose 2.377,50
EUR.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 2.377,50 €

Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj, TZ otoka Krka, JLS, lokalni TZ-i, TZ
Kvarnera

Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

6.2.2. MATERIJALNI | NEMATERIJALNI TROSKOVI URED NJIVICE

Pod ovu kategoriju troSkova spadaju materijalni i nematerijalni troskovi funkcioniranja ureda
turisticke zajednice (rezijski troskovi, zakup prostora, uredska oprema i materijal, troskovi
odrzavanja racunalne opreme, odrzavanje prostora, troskovi platnog prometa i bankovne
usluge, odvjetnicki i javnobiljeznicki troSkovi, knjigovodstvene usluge, premije osiguranja,
troskovi postarine, troskovi reprezentacije, trosSkovi amortizacije i dr.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 52.435,60 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

PLANIRANA SREDSTVA U GPR 2025. 160,45 €

6.3.1. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE TZO OMISALI

TZ Opcine Omisalj djeluje kontinuiranom koordinacijom tijela koja se sastoji od
Predsjednika, Skupstine i Turisti¢kog vije¢a. Clanovi tijela TZ ne primaju naknadu za svoj rad.

Turisticko vijeée sastoji se od Predsjednika zajednice i 8 ¢lanova koji se biraju na
mandat od 4 godine. Sjednice Turistickog vijeca se, u redovnim okolnostima rada, sazivaju po
potrebi, a Poslovnikom o radu Turistickog vijeca predvidena je dinamika najmanje jednom u
tri mjeseca.
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6.3.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA — TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE (PREMA KLJUCU 17,29 %)

Prema dostavljenom Godisnjem programu rada TZ otoka Krka za 2025. godinu TZO Omisalj
pod ovom stavkom financira troskove za tijela TZ otoka Krka u ukupnom iznosu od 160,45 EUR.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 160,45 €
Nositelj aktivnosti i partneri TZO Omisalj
Rokovi realizacije aktivnosti Kontinuirano 2025.

6.3.2. TROSAK REPREZENTACIJE

Bududi da ¢lanovi Vijeca i Skupstine TZO Omisalj ne primaju naknadu za svoj rad u tijelima TZ-
a, planira se nabavka sitnih poklona za bozi¢ne blagdane te troSak za hranu i pi¢e nakon
odrzanih sjednica kojima bi se simboli¢no nagradilo ¢lanove tijela.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 0,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri -
Rokovi realizacije aktivnosti -

6.3.3. TISAK RADNIH MATERIJALA

TroSak obuhvacda tisak svih radnih materijala za ¢lanove radnih tijela za odrzavanje sjednica
Vijecéa i Skupstine.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti | 0,00 €

Nositelj aktivnosti i partneri -
Rokovi realizacije aktivnosti -

6. REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na
ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).

Planirani iznos rezerve iznosi 10.000,00 EUR.
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7. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari
manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu
godinu odredeni dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.
Buduci da ¢e se u 2024. godini ostvario pozitivan financijski rezultat, planiraniiznos pokrivanja
manjka u 2025. godini je 0,00 EUR.

8. ZAKLJUCNE ODREDBE

INFORMACIJSKI SUSTAV - 1ZVIESCIVANJE
DuZnosti direktora na izvrSenje programa rada:

Direktor Turistickog ureda TZO Omisalj obavlja sve poslove koji se odnose na organizaciju,
rukovodenje i poslovanje Turistickog ureda, opisane i navedene u Statutu TZO Omisalj i u
granicama odredenim Zakonom, drugim propisima i Aktom Ministarstva turizma.

Takoder, direktor uskladuje materijalne i druge uvjete rada Turistickog ureda i brine se da
poslovi i zadaci budu na vrijeme i kvalitetno obavljeni, u skladu s odlukama, zakljuccima i
programom rada Zajednice i njezinih tijela.

Rad povremenih tijela Zajednice

Za izvrSenje stalnih i povremenih zadaca Zajednice, Turisticko vijeée moze
osnovati odbore, sekcije, komisije i druga tijela, te koristiti usluge znanstvenih i
strucnih, pravnih i fizickih osoba. Ta tijela nemaju pravo odlucivanja, a odlukom o
osnivanju odreduje se njihov stav, djelokrug i druga pitanja u vezi njihova rada.

Izmjena financijskog plana

Turisticko vijeCe moZe bez sazivanja SkupStine mijenjati financijski plan i
program najvise 5% viSe ili manje od planiranih sredstava koja su predvidena i
prihvacena na redovnoj Skupstine TZO Omisalj. Izmjena financijskog plana na Skupstini vrSiti
¢e se kada se uvidi da ¢e financijski plan i program odstupati od predvidenog vise od
dozvoljenih 5%.

Izvjescivanje

Direktor je duzan jednom godisnje izvijestiti Turisticko Vije¢e o radu i poslovanju
Zajednice. Direktor takoder izraduje godiSnje izvjeSée o izvrSenju zadaca, analizu i
ocjenu ostvarenja programa i financijskog plana. Prijedlog godiSnjeg izvjes¢a utvrduje
Turisti¢ko vijece, a usvaja Skupstina TZ0 Omislja.
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PLAN PRIHODA | RASHODA TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE OMISALJ ZA 2025.
GODINU PREMA METODOLOGUI

Indeks
PRIHODI Plan 2024 Udio% Plan 2025 Udio% Plan 25/
Plan 24
1. Izvorni prihodi 568.271,95 83,15 620.094,11 94,63 109,12
1.1. | Turisticka pristojba 508.271,95 74,37 560.094,11 85,47 110,20
1.2. | Clanarina 60.000,00 8,78 60.000,00 9,16 100,00
2. Prlvhodl iz proracuna opc¢ine/grada/Zupanije i 52000,00 0,00 20.000,00 0,00 0,00
drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 30223,10 4,42 10.000,00 1,53 0,00
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 32.760,16 4,79 5.000,00 0,76 15,26
7. Ostali prihodi 200 0,00 200,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 683.455,21 92,36 655.294,11 96,92 95,88
Indeks
RASHODI Plan 2024 Udio% Plan 2025 Udio% Plan 25/
Plan 24
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE 4.589,56 0,67 17.112,94 2,61 372,87
Izrada
1.1. | strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 2.270,00 0,33 16.962,52 2,59 747,25
dokumenata
1.2. | Istrazivanje i analiza trziSta 1.424,85 021 150,42 0,02 0,00
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 894,71 0.13 0,00 0.00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 303.826,80 44,45 258.558,46 39,46 85,10
2.1 Ide_ntl_fvlk_acua 1_vredn0van]e resursa te strukturiranje 2.030,00 2.030,00 100,00
turistickih proizvoda 0.30 031
2.2. | Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 297.478,18 43,53 241.528,46 36,86 81,19
2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. | Podrska turistickoj industriji 4.318,62 0.63 15.000,00 229 347,33
3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE 117.946,06 17,26 159.572,15 24,35 135,29
3.1. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 13.103,37 192 23.465,74 358 179,08
3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 823,98 0,12 820,99 0,13 99,64
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 56.235,78 8,23 62.684,44 9,57 111,47
3.4. | Internetske stranice 10.864,62 159 9.472,76 145 87,19
3.5. | Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka 11.258,06 10.400,00 92,38
1,65 1,59
3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 18.353,46 269 42.894,11 6,55 233,71
3.7. Komumka_cl]a i ogl_a_s_avan](f- ufiruzeno preko TZ 7.306,79 983411 134,59
otoka (TZ ispod milijun noc¢enja) 0.00 0.00
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 136.970,42 20,04 66.475,10 10,14 48,53
4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 5.105,22 4.851,83 95,04
0,75 0,74
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 641.90 0.09 1.123.27 0.17 174,99
4.3. | Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa 131.223.30 1920 60.500.00 923 46,10
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 251,55 0,04 252,04 0,04 100,19
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 9855 0.01 99.04 0.02 100,50
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 153.00 0.02 153.00 0.02 100,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 116.870,82 17,10 138.323,42 21,11 118,36
6.1. | Place 74.655,83 10,92 83.349,87 12,72 il
6.2. | Materijalni troskovi 42.082,50 6,16 54.813,10 8,36 130,25
6.3. | Tijela turisticke zajednice 132.49 0.02 160.45 0.02 0,00
6.4. Trosl:;vn poslovanja mreZe predstavnistava/ 0,00
Ispostava 0,00 0,00 0,00 0,00
7. REZERVA 3.000,00 0,44 15.000,00 2,29 500,00
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
GODINE
SVEUKUPNO 1 683.455,21 100,00 655.294,11 100,00 95,88
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno
razvijenim podrué¢jima i kontinentu
Fond za projekte udruzenih turistic¢kih zajednica

TOTAL

SVEUKUPNO 2

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

683.455,21

655.294,11
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FINANCIJSKI PLAN TZO OMISALJ ZA 2025. GODINU

Financijski plan TZO Omisalj izraden prema Pravilniku o sustavu financijskog upravljanja i

119/15;96/18 i 103/18)

kontrola te izradi i izvrS8avanju financijskih planova neprofitnih organizacija (NN

Sukladno Pravilniku o sustavu financijskog upravljanja i kontroli te izradi, TZO Omisalj je
izradila Financijski plan za 2025. godinu.
Financijski plan donosi navise tijelo neprofitne organizacije, temeljem Statuta TZO Omisalj,
najkasnije do 31. prosinca tekuce godine za slijedeéu godinu, a sukladno ¢lanku 5. Zakona o
financijskom poslovanju i racunovodstvu neprofitnih organizacija (NN 121/14.), te sukladno
uputama, uz obvezan program rada s Financijskim planom koji se izraduje temeljem Zakona o
turistickim zajednicama promicanju hrvatskog turizma /N.N.52/19/i propisanoj metodologiji

HTZ-a.

Analitika prihoda

Klasifikacija
racunskog

neprofitnih
organizacija

iz
plana

Opis skupine u racunskom planu
neprofitnih organizacija

Prihodi

Plan 2025. (u €)

Prihodi od prodaje roba i pruzanja

Prihodi od prodaje ulaznica za

31 ) " 0,00
usluga manifestaciju
32 Prihodi od - clanarina i clanskih | o i o4 danarine 60.000,00 €
doprinosa
3 Prihodi po posebnim propisima Prihodi od turisti¢ke pristojbe 560.094,11 €
Prihodi od najma prostora banci
34 Prihodi od imovine za postavljanje bankomata u 0,00
dijelu poslovne zgrade TZ-a
35 Prihodi od donacija Prihodi od sustava TZ-a 30.200,00 €
Prihod prenesenih godina 5.000,00 €

UKUPNO

655.294,11 €

74




Analitika rashoda

Klasifikacija

povezanih neprofitnih
organizacija

23.583,89 €
Programi van ugovorne obveze 5.015,07 €

Informatori na sajmovima (van ugovorne obveze 2.335,00 €)

. N Opis  skupine u
2 LEEE L racunskom lanu
plana . P Rashodi Plan 2025. (u €)
. neprofitnih
neprofitnih ..
o organizacija
organizacija
41 Rashodi za radnike Place i doprinosi radnika ured, TIC 93.500,00 €
42 Materijalni rashodi sastoje se od:
f;cl;;;r;lftratmm Administrativni rashodi za ured, TIC, tijela turisticke zajednice 37.965,60 €
Istrazivanjei Rashodi za istrazivanje trziéta 16.962,52 €
stratesko planiranje
Razvoi turistitko Rashodi za identifikaciju i vrednovanje resursa, sustav
. ) & oznacavanja kvalitete, razvoj turistickih dogadanja, turisticku 256.130,00 €
proizvoda . . Y T
infrastrukturu i podrsku turisti¢koj industriji
Rashodi za sajmove, prezentacije, poslovne radionice,
Komunikacija i suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog 126.419.93 €
oglasavanje materijala, Internet stranice i kreiranje i upravljanje bazama B
podataka
T Rashodi za turisticki informativni sustav, poticanje na
Destinacijski Y L . L L .
. oCuvanje i uredenje destinacije upravljanje kvalitetom u 65.372,00 €
menadZment L
destinaciji
Clanstva .u Rashodi za ¢lanstva u medunarodnim i domacim strukovnom
strukovnim R - 243,00 €
L organizacijama- Skal za TZO Omisalj
organizacijama
43 Rashodi amortizacije Ispravak vrijednosti dugotrajne imovine - namjestaj ureda 12.000,00 €
44 Financijski rashodi Godisnji anuiteti dugoroc¢nog kredita, bankarske usluge 3.030,00 €
45 Donacije Potport? subJekt|m.a za organizaciju dogadanja u destinaciji- 400,00 €
prema javnom pozivu
Ostali nespomenuti Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u
46 rashodi P izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih 5.000,00 €
aktivnosti
Sufinanciranje hladnog pogona TZ otoka Krka - raspodjela
prema kljucu 17,29 %:
Rashodi . PLACE za radnike 7.349,87 €, 2.377,50 € za administrativne
f_as O. ! vgzanl uz poslove) i troskove za rad tijela 160,45 €.
inanciranje
47 ) PROGRAMI s TZ otoka prema kljuéu 17,29 %71% u iznosu od 40.821,78 €

UKUPNO

655.294,11 €
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ZAKLJUCAK

Iskustvo posljednje dvije turisticke sezone nam je pokazalo da su stabilna i sigurna
situacija, blizina nasih glavnih emitivnih trZista, ulaganje u kvalitetu smjestajnih kapaciteta,
duga tradicija u turizmu i kvalitetna turisticka ponuda nase glavne prednosti.

Njivice, 27.11.2024.

Andrea Orli¢ Cutul, dipl.oec
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